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1. APRESENTACAO

O projeto tem a finalidade de planejar e executar um evento de degustagdao de vinhos
produzidos por pequenos produtores e coquetéis que tenham por base frutos do Cerrado
brasileiro. A intengdo do evento ¢ valorizar o consumo das referidas bebidas, proporcionando
conhecimentos em relagdo aos sentidos, aromas, sabores e cores de suas composicdes; além
disso, visa oferecer ao seu publico participante um momento de descobertas, diversdo, lazer e
interagao.

O DegustaDF pretende quebrar o preconceito de que vinhos bons s3o importados e dar
visibilidade para bebidas produzidas nessa regido, incentivando o consumo das mesmas.
Inova na proposi¢do do consumo criativo das frutas do cerrado, ja que existem muitas
variedades em diferentes épocas do ano. Isso valoriza produtores e atrai novas propostas para
mais eventos como esse. O nome do evento, DegustaDF se consolidou pois o evento ¢
realizado no Distrito Federal e ¢ destinado ao publico visitante e morador da regido.

Com esse incentivo, a vitivinicultura nessa regido pode crescer com o tempo, podendo
tornar esses pequenos produtores em maiores importadores, quebrando a sazonalidade e

melhorando o turismo e eventos culturais na regido.

2. REFERENCIAL TEORICO

Para promover uma melhor compreensdo da presente proposta, notou-se necessario
resgatar conceitos bdasicos relacionados a eventos do tipo feira, a eventos culturais e
gastrondmicos. Além disso, observou-se a necessidade de abordar brevemente os temas

relacionados a coquetelaria e ao consumo de vinhos.

2.1. Conceituacao de eventos

Em termos gerais, define-se evento como um encontro de varias pessoas em um
determinado lugar para um objetivo especifico. Nesse encontro podem acontecer festas,
comemoracdes, divulgagdes, de acordo com cada tipologia. Essa definicdo é presente em
grande parte das bibliografias que tratam do tema, podendo haver pequenas diferenciacdes.

Para Cesca (1997, p.14), por exemplo, “evento € uma acontecimento criado com a
finalidade especifica de alterar a historia da relagdo organizagdo-publico, em face das

necessidades observadas”. Matias (2001, p.02), por sua vez, defende que “evento ¢



componente do mix da comunicagdo, que tem por objetivo minimizar esfor¢os, fazendo uso
da capacidade sinérgica da qual dispde o poder expressivo no intuito de engajar pessoas numa
ideia ou acgdo”. Por fim, Veloso (2001, p.03) entende que “os eventos e as cerimoOnias
constituem-se em meios de estabelecer a comunicagdo aproximativa entre pessoas e publicos
de organizagdes governamentais ou privadas”.

Segundo o blog do Sympla,

As Feiras envolvem a exposi¢do de produtos com objetivo comercial, ou
seja, com a funcdo de gerar vendas e novos negocios, tanto para o
organizador do evento quanto para os expositores. Dependendo do tamanho
e da estrutura oferecida, a feira pode ser organizada por barraquinhas ou por
stands, onde os expositores montam uma estrutura com os produtos e
servigos sendo oferecidos. Alguns exemplos mais comuns sdo as feiras de
materiais de construgdo, feiras de artesanato, feiras de tecnologia e feiras de
profissdes. (Sympla, 2018)

Esses eventos sdo de grande importancia pois promovem interagdes € bons
relacionamentos a quem participa, gera uma troca de informagdes e motiva mudangas dentro
dessa area. Além de promover entretenimento, discussdo de idéias, também geram lucros e

contribui para a articulacdo de parcerias entre colaboradores, fortalecendo o setor.

2.2. Breve reflexao sobre o preparo e consumo de coquetéis

Coquetel ¢ a combinacdo de bebidas, sendo alcoolicas ou ndo. Furtado (2019) ao
tratar do processo de elaboragdo de drinques, cita trés personalidades que referenciam
caracteristicas fundamentais de um bom preparo:

O primeiro nome citado ¢ Luigi Veronelli, considerado um dos mais importantes
especialistas em bebidas da Europa. Conforme o autor, Luigi afirma que para se ter um bom
coquetel € necessario considerar os seguintes itens: sabor, cor, perfume, secura e vigor.

Sao referidos ainda Osmar Haimo, Presidente e gestor de um bar hotel, ¢ Enzo
Antonetti, primeiro barman da cidade de Claridge, Buenos Aires, os quais propdem que 0s
componentes para um verdadeiro coquetel sejam a base, o agente modificador e o aroma.

Por fim, Furtado (2009), também cita a Associacdo Internacional de Bartenders (IBA),
orgdo internacional que se responsabiliza pela guarda de dois aspectos fundamentais na
composicao de drinques cléssicos: a técnica de preparo e a degustacao.

Embora a histéria dos coquetéis remonte a Grécia Antiga, onde misturavam agua do

mar, mel e frutas secas para a diminui¢do do teor alcoodlico das bebidas, as técnicas de



preparar, misturar e combinar bebidas na criagdo de outras bebidas ocorreu na Inglaterra, no
século XIX e se popularizaram mais na América (PINTO & BAPTISTA, 2016).

No Brasil, datam de meados dos anos 60 e 70 os processos de misturar bebidas e fazer
batidas, incluindo insumos como o amendoim, morango, coco e principalmente o leite
condensado, os quais eram misturados em cachaga. O leite condensado fez tanto sucesso nos
drinks da época, que por sua razdo surgiram outras combinacdes de bebidas, como a
Espanhola, cuja base ¢ vinho, e o capeta, sucesso no carnaval da Bahia da década de 80, cuja
base ¢ vodka, guarand e canela (MARCELO SANT'TAGQO, s.d).

Na atualidade, percebe-se que, consumidores, bartenders e mixologistas, estdo
buscando inovar e ter um diferencial nas bebidas, com um visual, aroma e sabor novos. Em
razao disso, ambientes que oferecem bebidas tém, cada vez mais, percebido essa procura por
diferencial, investindo em insumos novos, incluindo os frutos do cerrado, como drinks feitos a

base de cagaita ou buriti (MICHELLE RABELO, 2017).

2.3. Breve historico sobre o vinho

Na Georgia, regido do Caucaso, foram encontradas sementes de uvas classificadas
como Vitis Vinifera com datacdo que remontam a Idade da Pedra. Nesse mesmo periodo,
surgiram as primeiras ceramicas e utensilios de cobre achados nas margens do mar Céaspio.
Outros equipamentos viticolas e prensas foram descobertos na Arménia, os quais aparentam
ter sua origem no ano 4.000 a.C. Em Thbilisi, na Georgia, h4 um museu com jarros feitos de
argila com a data de 5.000-6.000 a.C.

Ha relatos biblicos onde Noé plantou um vinhedo e o vinho era também consumido
pelos nobres do Egito - farads, pessoas ricas e sacerdotes da época. Nas tumbas dos farads
eram representados os processos de elaboracdo e consumo do vinho: colheita, prensagem,
fermentagdo ¢ modos de ingestdo da bebida. Evidéncias estas que retratam o qudo antiga ¢ a
historia da enologia. Obviamente, estes processos evoluiram ao longo do tempo, tornando-se
cada vez mais tecnoldgicos. A partir do século XX, por exemplo, a colheita tornou-se
mecanizada, houve o melhoramento das espécies por meio de cruzamento genético de
diferentes cepas de uva e passou-se a elaborar vinhos brancos.

Segundo a Associacdo Brasileira de Enologia, em 1532, no Brasil, chegaram as
primeiras videiras e os responsaveis foram a expedicdo colonizadora de Martim Afonso de
Souza e o primeiro a cultivar a fruta no pais foi Bras Cubas. Entretanto, alguns desafios da

viticultura do pais foram enfrentados por causa da dificuldade de propagacdo da terra. Em



1972, ressurge a vinicultura, com as chegadas dos agorianos, madeirenses e a colonizagdo da
Italia, em 1875, chegam variedades de uvas para plantio.

Ao que se refere a producdo vitivinicola' no estado de Goiés, sabe-se que a Vinicola
de Goids, que fica em Itaberai, a 98 km de Goiania, ¢ a pioneira da regido comecando sua
producdo com suco de uva e vinhos de mesa. Foi fundada em 1998, por Danilo Razia e
Vanilha Padilha Razia, vindos do Sul de Bento Gongalves onde produziram o primeiro suco
de uva, o Dell Nono.

Em 2000, o coronel septuagendrio José Antonio Pires Gongalves era produtor de
cachaca e rum, sendo premiado como Bardo do Cerrado e logo passou a produzir vinho com
mudas importadas da Franca. Algumas delas sdo: Pinot Noir, Cabernet Sauvignon, Syrah e
Sauvignon Blanc. Ele se empenhou na produgdo chegando a contratar endlogos, mas apds a
morte de sua filha, decidiu abandonar seus projetos, indo embora de Goias.

Além dessa, existem mais 3 vinicolas no estado de Goias, a Serra da Galés, em
Paratina, a 154 km de Goiania, onde os visitantes podem conhecer o processo de fabricagao
com um endlogo. Essa vinicola produz suco de uva e vinhos finos com uvas Syrah, Touriga,
Cabernet Sauvignon, Malbec e Tempranillo.

Em Cocalzinho de Goias, a 156 km de Goiania, a vinicola Pireneus Vinhos ¢ Vinhedos
produz vinhos finos com rotulos: Intrépido, feitos com uva Syrah e a espanhola Tempranillo e
os vinhos de mesa que sdo: Bandeiras, uva italiana Barbera e Terroir com uva Barbera.
Também ¢ aberto para visitagdo com agendamento e pode se fazer degustagdes harmonizadas.

Vinicola Jabuticabal, como o nome ja diz, os vinhos sdo feitos de jabuticaba.
Localizado na Hidrolandia, a 36 km de Goiania, hA um museu com objetos que trazem a
histéria da vinicola, além de uma capela decorada com grafites do artista Fabio Gomes, de
Trindade - GO. Mas para conhecer a plantagao de jabuticabeiras € preciso ir na época de

setembro a novembro, quando ocorre seu desenvolvimento.

' “A viticultura é definida como a ciéncia que estuda o cultivo da uva. Essa uva ndo tem so a
finalidade de produzir vinhos, como também a produg@o de sucos, consumo in natura e a producao de
uva passa. A vinicultura, por sua vez, ¢ a ciéncia que tem como objetivo a produgdo de vinhos. Logo,
temos que a vitivinicultura tem como base o cultivo de uva para producao de vinhos.” ( CURSOS CP,
2021).



2.4.Breve reflexao sobre a conservacao do Cerrado

O Cerrado ¢ o segundo maior Bioma brasileiro, contém a flora mais rica dentre as
savanas do mundo e estd dentre as 25 é4reas do mundo prejudicadas devido a pressdo
antropica, dificultando a conservagao (ICMBIO, s.d).

As principais ameagas do Cerrado sdo a degradacdo do solo e a expansao urbano e
industrial, como o desmatamento, extingdo de animais e vegetais, aquecimento ¢ poluicao,
que modificam os habitats importantes para a conservacao do bioma (ICMBIO, s.d).

Muitas espécies ameagadas e a degradagdo do Bioma vem despertando a iniciativa por
parte do Governo e de institui¢des ndo governamentais para o cuidado e a preservagdo do
espaco. Um exemplo ¢ o Governo do estado de Goias, que vem trabalhando na criagcdo de
areas protegidas, expandindo e consolidando areas de unidades de conservacdo ja existentes.
O objetivo da criagdo dessas areas ¢ determinar os corredores ecoldgicos, que sdo a ligagcdo de
areas fragmentadas ou areas de conservagao separadas por modificagdes do homem (KLINK
& MACHADO, 2005).

Segundo o Senado (2020), o Cerrado ¢ responsavel por 40% da dgua do pais e
comporta as nascentes das trés maiores bacias hidrograficas da América do Sul. Pensar na
conservagdo ¢ demonstrar importancia para com a sociedade, se preocupar com geragdes
atuais e futuras e reconhecer o Cerrado como um local rico de fauna e flora, um local
cultural, com identidades unicas e diversas que transformam e tornam o Bioma rico em

diversas areas e aspectos.

3. OBJETIVOS

3.1. Objetivo Geral

Propor valorizagdo do Bioma Cerrado através da vitivinicultura do Goids e

coquetelaria que tenha por base os frutos do cerrado brasileiro

3.2. Objetivos Especificos

e Gerar entretenimento e lazer para atender aos perfis do publico amantes da degustagao

dessas bebidas;



e Apresentar em uma feira informagdes, ideias e lancamentos, construindo um
relacionamento com o consumidor;

e Suprir demanda do mercado;

e Divulgar sobre a variedade de vinhos do estado do Goias e coquetéis com frutos do
cerrado brasileiro;

e Aumentar a visibilidade dos vinhos goianos aproximando produtores dos clientes e

ampliando as vendas no mercado interno.

4. JUSTIFICATIVA

Segundo Vanessa Martin (2017), os eventos tém a intencdo de agradar seu
publico-alvo pretendido, alcangando determinado objetivo, além de proporcionar aos
presentes um momento de atividade de n3o obriga¢do. Para Dumazedier (1979), esses
momentos de atividades de ndo obrigacao sdo considerados momentos de lazer do individuo,
e os eventos tém se tornado cada vez mais procurados para o divertimento € o momento de
lazer, incluindo os eventos de degustacao.

O ato de degustar bebidas vem desde as suas fabricagdes, que inicia por volta da
Grécia Antiga, onde as pessoas realizavam as combinagdes e trocavam entre si, a fim de
descobrirem o que agradavam ou ndo, e esse ato vem crescendo cada vez mais e sendo mais
procurado.

Entretanto, ¢ perceptivel que as pessoas procuram mais degustagdo de bebidas
tradicionais, pois afirmam que sdo as melhores e raramente ofertam outras variedades. Dessa
forma, vimos uma oportunidade de oferecer algo novo e diferenciado na degustacdo, e assim
veio a proposta do DegustaDF.

O DegustaDF tem a intencdo de proporcionar novas experiéncias e conhecimentos
sobre os vinhos do estado de Goids e coquetéis com frutos do cerrado, desmistificar a ideia
culturalmente construida de que s6 os produtos internacionais sao bons € os nacionais nao. A
proposta € ressaltar que vinhos e coquetéis nacionais sdo bons também, oportunizando uma
experiéncia que resulte na valorizacdo dos produtos disponiveis na regido e que fazem parte
da cultural local, como o pequi ou o araticum, dando novos usos para esses insumos, como
acentuar ou suavizar o sabor, perceber aromas, cores e sabores novos.

No evento, ocorrerda a comercializagdo dos produtos, e também palestras e oficinas

com o proposito de transmitir conhecimentos e realizar a interacdo do publico presente.



Haverd apresentacdes de bandas/cantores brasilienses, brindes, sorteio € um momento de

novas descobertas, visibilidade das marcas e da regido e a interagao.

5. CARACTERIZACAO DA TIPOLOGIA EM EVENTOS

Caracteriza-se quanto ao tipo ¢ uma feira cultural e gastronomica de carater
comercial, atendendo produtores, enofilos, endlogos, sommeliers e interessados em desfrutar
e ter conhecimento. Quanto ao acesso, ¢ um evento publico; quanto ao publico ¢ um evento
aberto por adesdo; a classificagdo da dimensdo da feira ¢ de pequeno porte, quanto a area de
interesse € classificado como corporativo e cultural, quanto a periodicidade ¢ titulado como
evento esporadico; quanto aos participantes ¢ um publico dirigido; quanto ao contetido ¢ uma

€Xposicao.

6. PUBLICO ALVO

Produtores, endlogos, enodfilos, sommeliers, publico consumidor e interessados em
aprender e discutir ideias sobre a comercializacao, aromatizacao e sabores de drinks variados.
Destinado a maiores de 18 anos, residentes no Distrito Federal e entorno. Publico estimado

de 150 pessoas por dia.

7. METODOLOGIA

7.1. Pré-Evento:

O DesgustaDF foi planejado seguindo um cronograma para execucdo de cada passo,
havendo a previsdao de reunides em equipe para a montagem do croqui do evento. Depois de
pensar no tema, no tipo de evento e a que publico a iniciativa seria direcionada, pensou-se no
local que acolheria a presente realizacdo. Foram feitas visitas técnicas ao local e definiu-se a
data e o hordrio mais oportunos, com base em informagdes de outros eventos que possuem
previsdo de execucao no mesmo periodo.

Foram elaborados checklists com todo material necessario e distribui¢do de tarefas
para cada equipe. No checklist geral, estruturou-se uma planilha onde estd designada a fungao

de cada integrante da equipe, separado por setores, facilitando o acompanhamento. A equipe



do setor financeiro ¢ quem cuidard do or¢amento, controlando os gastos e fazendo estudos de
captagdo de parceiros e patrocinios para realizacao do evento.

A equipe do financeiro também cuidara da logistica, da infraestrutura necessaria no
local entrando em contato com fornecedores, negociagdo de valores, buscas de equipes de
manuten¢do e segurancga, analisando propostas para assim poder contratar servigos de
ambientacdo como equipamentos, mobilias, inspegdes, buffet, entre outros e fazer a
conferéncia dos materiais que foram solicitados. Também sera responsavel pela contratacao
de staffs que trabalhar@o no evento e agendar treinamento para 0os mesmos.

Com data e local definidos, pode-se dar inicio a divulga¢do do evento e o método
escolhido foi através das redes sociais Instagram e Facebook onde o publico de interesse
acompanharé informacdes do dia, horario e local do evento, esclarecimento de davidas sobre
reembolso e cancelamento. No perfil ha um link que direciona ao site do Sympla onde ¢ feita
a venda dos ingressos.

O publico participante devera baixar o app para acessar o evento através do QR Code
ou imprimir o ingresso enviado no e-mail. O publico participante devera seguir as instrugdes
de acesso no site de compra e procedimento sobre nossa politica de devolugao e validagao dos
ingressos. Serdo dois dias de eventos e a venda dos ingressos sera dividida em dois lotes.

Cada ingresso da direito a uma taca personalizada e deve ser retirada ao fazer
check-in. Cada ingresso da direito a um nimero da sorte para os sorteios de brindes e um
brinde surpresa ao final do evento.

As divulgagdes para profissionais se dardo por meio de malas diretas (e-mails)
podendo os mesmos divulgar o evento com o material fornecido pelos organizadores, fazer o
cadastro no site e preencher o formuldrio de inscricdo conforme informagdes recebidas no
e-mail. Os expositores e produtores que participarao do evento deverdao se inscrever com 5
meses de antecedéncia e em caso de desisténcia deve-se comunicar 60 dias antes do inicio do
evento.

O publico participante podera fazer a degustacdo de vinhos e coquetéis de mais de 13
rotulos de diversas variedades, além de assistir palestras programadas como a de
harmonizagdo e oficinas como de preparacao de coquetéis com frutas tipicas do cerrado e
sorteios de brindes.

No dia do evento havera uma equipe da produgdo para receber o decorador do evento,
equipamento de som entre outros. A Equipe acompanhard a montagem dos estandes, do palco,

da bilheteria e credenciamento, orientando onde deve ficar posicionado de acordo com o



layout do evento, e fazer a conferéncia do check-list onde estdo listados todo material

necessario para o dia do evento.

7.2. Trans Evento:

Para recepcao, sera montada trés mesas com toalha sendo uma para bilheteria, uma
para atendimento e uma para o credenciamento. Na mesa de bilheteria devem conter um
notebook, tablets, impressora, extensao, tomadas para cada equipamento, urna com ingressos
para venda, engradados com as tagas para retirada e banners de identificacdo com nome
Bilheteria, Credenciamento e Atendimento para validagao e venda de ingressos.

Na mesa de atendimento, os participantes podem buscar informagdes e resolucdes de
problemas, caso necessario. Também conterd um notebook com tomada. Nas mesas de
credenciamento e bilheteria, identificadas com banner, contém 01 notebook, 02 impressoras e
03 tabletes para validagdo, identificacdo e recebimento dos crachéas. Essas mesas serdao
separadas por unifilas para organizagdo das filas.

Nos estandes, haverd uma mesa, duas banquetas e uma prateleira para as bebidas,
toalhas para mesa, baldes e escarradeiras. O espago do mezanino onde ocorrerd o evento
estara envolto de unifilas para demarcagcdo ordenada entre os estandes e o espaco e estardo
sinalizadas, para orienta¢do do publico. No espaco serdo distribuidos dois tétens de alcool em
gel para higienizagdo das maos, um tétem com a programacdo e um totem com informagdes
sobre o evento DegustaDF, bem como sobre seus patrocinadores e apoiadores.

Para compor o ambiente teremos um lounge contendo 01 sofd de 03 lugares, 02
poltronas, 01 mesa lateral, 01 mesa de centro e um tapete. Para compor o ambiente tera seis
vasos de plantas arecas, duas jardineiras com buxinhos, vinte banquetas para frente do palco,
banquetas para as estandes e dois arranjos para as mesinhas.

Para montagem do palco usaremos 18 pallets de 2 niveis com placas de formagao para
o palco medindo 360 cm x 240 cm e painel com a logo do DegustaDF, do banco Bradesco e
da Uber, e carpete para o tablado. Durante o evento havera um estande de oficinas onde os
participantes aprenderdo sobre o preparo de coquetéis com frutas tipicas do cerrado com o
Bartender Alex Miranda da Sweetdrinks Bar e palestra de harmoniza¢do com o professor
Sérgio Pires e Valter Silva da Associagdo Brasileira de Sommelier do Distrito Federal além de
apreciar uma boa musica ao som de Cazuza in concert no primeiro dia de evento, Mc Jazz no

segundo dia de evento e ambos os dias a presenca do Dj Caue Faria.



Na stand de drinks havera um momento de interacdo com o publico onde aprenderdao
sobre o preparo de drinks com frutas do cerrado da época e além de oferecer uma bebida para
0s amigos secretos e sorteios de brindes durante a programacao. Tera também um estande
com trés Oculos de realidade virtual, cuja inten¢do € proporcionar as pessoas um momento de
recreacdo, o jogo disponivel no dculos sera de direcao.

Ao final do evento sera feita a vistoria do local, limpeza e eventuais reparos, se

houver, para o evento do dia seguinte.

7.3. Pos-Evento:

Ao término do evento, os organizadores acompanhardo a desmontagem juntos aos
seus fornecedores, seguindo o check-list, de toda a estrutura como estandes, palco,
mobiliarios e toda decoracao, equipamentos de som e iluminagao, verificando se houve danos.
Para os prestadores de servicos serdo feitos os pagamentos apoOs o evento.

Logo apds, sera feito o resumo e pesquisa de satisfagdo e reunido com a equipe staff
que sera agendada para seus feedbacks e do publico participante, agendar o pagamento de
fornecedores. Os apoiadores , fornecedores, expositores e patrocinadores receberdao logo apos
em seu e-mail um documento pdf com resumo do evento, atividades desenvolvidas e
agradecimento. Nesse documento, poderdo responder as perguntas avaliativas, além de incluir
fotos, videos e depoimentos. Nas redes sociais, o publico podera participar dando seu
feedback respondendo a questiondrios e dando depoimentos. Formalizar agradecimento
pos-evento e arquivar documentos do evento realizado assim como contato dos fornecedores

para eventuais consultas.

8. PESQUISA DE MERCADO

Dados coletados foram obtidos de duas maneiras: uma se deu através da visita técnica
ao evento Vinho na Vila, que contribui para realiza¢do da pesquisa, e outra formato foi através
da distribui¢ao de um formulario do Google Docs nas redes sociais.

Detectou-se no primeiro grafico que 59,7% dos respondentes tem a faixa etdria de 30 a
59 anos, 28,6% entre 18 a 25 anos e 11,7% 26 a 30, sendo predominante as pessoas com faixa

etaria de 30 a 59 anos.

Grafico 1: Faixa Etaria
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Quanto ao género, o publico predominante sdo mulheres cis, com 59,2%, ap6s sdo os

homens cis com 31,6% e em seguida homens trans, com 5,3%.

Gréfico 2: Género
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Fonte: Propria das autoras (2022)

De acordo com os dados da pesquisa, 41,6% das pessoas que responderam o

formulério se autodeclaram pardos, 32,5% se autodeclaram brancos, 23,4% se autodeclaram

pretos e 1,3% se declaram branco/pardo.



Grafico 3: Etnia
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Quanto a renda salarial de quem frequenta eventos é: a maior porcentagem éde 1 a2

salarios, com aproximadamente 80% 3 salérios € 13% e 5 salarios minimos ou mais 6,5%.

Gréfico 4: Renda Mensal
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Quanto ao modo de acesso a informagao de eventos que anteriormente participaram, a
pesquisa indica que, entre os respondentes, 79,5% souberam por familiares, amigos e

conhecidos, 15,1% foram pelas midias sociais e 5,5% souberam por ambos.



Grafico 5: Como Souberam dos Eventos que Participaram
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Os dados da pesquisa afirmam que 57,1% participam com frequéncia de eventos de

degustacao, 33,8% ndo participam com tanta frequéncia e 9,1% nunca participaram.

Grafico 6: Frequentam Eventos de Degustagio
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Dados mostram que 53,2% ja participaram de eventos de degustacdo fora do Distrito

Federal e 46,8% nunca participaram.

Grafico 7: Evento de Degustagao fora do DF
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Quanto a experiéncia das pessoas nos eventos, dados apontam que 45,3% acharam

muito bom, 32,8% acham bom, 20,3% acharam incrivel e 1,6% acharam razoavel

Grafico 8: Experiéncia nos Eventos
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Fonte: Propria das autoras (2022)

No formulério, havia a pergunta sobre se queriam participar da area vinicola, 90,9

afirmam que ndo e 9,1 afirmam que sim.



Grafico 9: Atuar na Area Vinicola
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Quanto ao vinho favorito, 58,1% preferem s6 vinho tinto seco, 23,3% preferem vinho

tinto suave, 2,3% preferem espumante, 4,7% preferem tinto suave e branco.

Grafico 10: Vinho Favorito
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Sobre a divulgacao dos eventos no Distrito Federal, 38,2% pessoas garantem que nao
sao divulgados, 34,2% garantem que a divulgagdo ¢ mais ou menos, 17,1% afirmam que sim,

sao divulgados e 10,5% garantem que com certeza, sao divulgados.



Grafico 11: Divulgagdo de Eventos no DF
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Quanto ao valor dos ingressos para os eventos, 65,3% garantem que sim, o valor do
ingresso restringe algum tipo de publico, 18,7% relatam que com certeza, 9,3% mais ou

menos e 6,7% afirmam que nao.

Grafico 12: Valor de Ingresso
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Quanto aos eventos que as pessoas frequentam, 63,8% afirmam que ndo havia

ambiente familiar nos eventos e 36,2% afirmam que havia.



Grafico 13: Ambiente Familiar
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Quanto a indicagdo dos eventos que as pessoas participaram, 52,1% relata que

indicaria, 32,4% relata que com certeza, 8,5% talvez e 7,0% relata que nao.

Grafico 14: Indica¢do dos Eventos
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Quanto aos coquetéis com base em alguns insumos, 13,7% preferem vodka, 11,0%
preferem rum, 9,6% preferem licor, 9,6% apreciam a cachaga, 4,1% preferem agua tonica, 1,4
apreciam o refrigerante, ja 11,0 preferem licor, rum e vodka, 8,2% preferem vodka e adgua

tonica, 6,8% apreciam licor, rum e vodka, 5,5% gostam de licor e cachaga, 2,7% gostam licor

e vodka e 1,4% vodka e refrigerante.



Grafico 15: Coquetéis com Base em Alguns Insumos
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Fonte: Propria das autoras (2022)

Sobre quererem participar de degustacdo com base nos frutos do Cerrado, 56,3%
relatam que ja pensou ou gostaria de participar, 35,2% afirmam que com certeza 7,0 relatam

que talvez e 1,4 afirmam que ndo.

Grafico 16: Participar de Degustagdo com os Frutos do Cerrado
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9. DEFINICOES DAS ESTRATEGIAS

9.1 Escolha e definicdo do local com justificativa

A defini¢ao do espago CasaPark - SGCV Sul, Sgcv Lt 12/22 Ae - Guaré, Brasilia - DF,
71215-100, se da pelo motivo de ser bem estruturado, oferece suportes necessarios para a
realizacdo de eventos em geral e ocorre frequentemente eventos de degustacao no local. H&
todo um suporte necessario para a seguranga (cameras, extintores, sprinkler, etc), é acessivel
(héa banheiro familiar, banheiro para cadeirantes, elevadores, etc) para todo tipo de publico e ¢
de facil acesso, sendo proximo a rodoferroviaria, havendo parada e estagao de metrd proximo,

estacionamento amplo, tendo interno e externo.

9.2 Gestao de Sustentabilidade

Quanto ao plano de gestdo de sustentabilidade, serdo distribuidos no local lixeiras de
coleta coletiva com capacidade de 601 identificadas por cores. Os residuos secos, serdo
recolhidos e encaminhados para o servigo do SLU, ja os residuos organicos serdo recolhidos

pelo Projeto Compostar sendo os baldes e sacolas compostaveis fornecidos pelos mesmos.

9.3 Programacao

Tabela 1: Programagdo do primeiro dia

Dia: 08 de Setembro de 2023 Horario: 17:00 as 22:00

Recepcao 17:00 - 20:00

Abertura para degustacdo e mesa de frios com a | A degustacio e mesa de frios

apresentacao de Cazuza in Concert comegara a partir das 17:40

Pausa do Cazuza in Concert e inicio das oficinas | 18:20

com o0 DJ Caue Faria

Oficinas de Elaboragdo de Drinks 18:20 - 18:50

Intervalo entre as Oficinas 18:50 - 19:00

Oficina sobre Harmonizagdo de queijos e vinhos | 19:00 - 19:30




Término das Oficinas e intervalo 19:30 - 19:50
Palestra sobre O Vinho ideal para cada ocasido 19:50 - 20:30
Intervalo com Dj Caue Faria 20:30 - 21:00
Sorteios dos brindes 21:00 - 21:30
Encerramento com Cazuza in Concert 22:00

Tabela 2: Programagdo do segundo dia

Dia: 09 de Setembro de 2023

Horario: 17:00 as 22:00

Recepcao

17:00 - 20:00

Abertura para degustagdo e mesa de frios com a

apresentacao de Mc Jazz

A degustagdo e mesa de frios

comecara a partir das 17:40

Pausa de Mc Jazz e inicio da palestra sobre o | 18:20 - 19:00
Processo de Producao de Vinhos e Coquetéis

Intervalo com Dj Caue Faria 19:00 - 19:10
Inicio das oficinas 19:10
Oficina sobre A Preparacdo Criativa do drinks | 19:10 - 19:50
Cerrado

Intervalo entre as oficinas 19:50 - 20:00
Oficina sobre Um Drink Secreto para um Amigo | 20:00 - 20:50
Secreto

Sorteios de brindes 20:50 - 21:20
Encerramento com Mc Jazz 22:00




10. PLANO DE COMUNICACAO

Tem o proposito de identificar, conhecer o publico alvo, e de divulgar o evento para

um publico determinado, mapeando acdes e estratégias que facilitardo agradar esse publico.

10.1 Publico alvo
Moradores de Brasilia e entorno maiores de 18 anos, de qualquer género, classe social
e nivel de escolaridade que desejem conhecer e aprofundar seus conhecimentos ja existentes

sobre as bebidas feitas com insumos tipicos do cerrado nacional.

10.2 Divulgacao do evento

Na divulgagdo do evento serdo utilizadas duas redes sociais, um perfil no Facebook e
outro no Instagram. Ambos terdo todas as informag¢des necessarias sobre a degustacdo, como:
toda a programagdao com dias, horarios, e o desenvolvimento, sobre os palestrantes e os
musicos.

Na inscrigdo, serd realizada de duas formas, online e presencial. A online se dara pela
plataforma Sympla, inscrigdes abertas a cinco meses antes do evento, nos perfis das redes
sociais terd que direcionar a plataforma. Ja, a presencial se dara nos dias de evento, com uma
hora de antecipagdo da feira. O publico participante devera seguir as instru¢des de acesso no
site de compra e procedimento sobre nossa politica de validagdo ou caso de devolugdo dos
ingressos.

A identidade visual foi desenvolvida pensando nos elementos que compdem o cerrado
como as frutas tipicas e o colorido dos ipé€s. O roxo representa o ipé e traz a identidade de
florescer no periodo da seca dando mais vivacidade, o amarelo do pequi apreciado por muitos
pois ha uma variedades de utilidades da fruta e a mao onde oferta, serve um momento
inesquecivel de lazer e sabores de drinks e vinhos do nosso cerrado. Segue abaixo a

logomarca do evento:



11. Viabilidade economica e financeira do evento

Abaixo segue as tabelas de custos de materiais de consumo, estruturas, decoragao € servigos.

Tabela 3 - Material de consumo

Popper FB-OF, Multicor

Quantidade Descric¢ao Valor unit. R$ Valor total R$
04 Prancheta em MDF RS 4,50 R$18,00
06 Canetas esferografica 1.0mm | RS 1,20 R$ 7,20
01 Papel Sulfite A4 75¢g R$18.,40 R$18,40
10 Alcool em gel 420g R$11,90 R$119,00
100 Mascaras  descartaveis em [ R$26,90 cx ¢/ 50 R$53,8
TNT tripla camada

100 Luvas de vinil R$19,90 cx ¢/50 R$39.,8

100 Luvas descartaveis de plastico | R$3,39 pctc/100 R$3,39

500 Guardanapos 33x30 R$ 5,90 ¢/ 50 un R$ 47,20

450 Garfinho para petisco de | R$6,64 ¢/ 50un R$59,76
plastico

40 Sacos de lixo 50 litros R$ 19,97 ¢/20un 77?

200 Touca descartavel TNT | R$14,40 pct | R$28,80
sanfonada ¢/100un

90 Cracha para os funcionarios [ R$ 25,00 ¢/ 15| RS$ 150,00
em Papel Offset 240gr crachas

300 Pulseiras de identificagdo, [ R$ 15,53 ¢/50un R$ 93,18




400 Tagas de Cristal personalizadas | R$32,90 R$13.160
Tabela 4 - Insumos
Quantidade Descricao Valor unit. RS Valor total RS
600 unidades Agua mineral natural sem gas | R$0,89 R$356,00
- copo 200 ml
43 unidades Cachaga Artesanal Goiana - | R$ 31,07 R$3.107,00
Fininha Prata 700 ml
43 unidades Vodka Absolut 750 ml R$ 70,93 RS 3.049,99
10 litros Agua de coco (L) R$ 9,49 R$ 94,90
4 unidades Licor Stock Peach 720 ml R$ 46,41 R$ 185,64
4 unidades Licor Stock Menta 720 ml R$ 46,41 RS 185,64
4 unidades Licor Stock Curagau Blue 720 | R$ 46,41 RS 185,64
ml
4 kg Pequi in natura (1kg) RS 27,98 RS 111,92
8 unidades Araticum (un) R$ 10,98 R$ 87,84
5kg Jatoba (5kg) R$ 160,00 R$ 160,00
4Kg Buriti (600 g) RS 8,00 R$64,00
4 unidades Leite condensado lata (2,6kg) | R$ 58,59 R$ 234,36
4Kg Cagaita in natura (400 g) R$5,00 R$60,00
4Kg Graviola (500g) R$5,25 R$42,00
4Kg Gabiroba (1kg) R$3,00 R$12,00




20 kg Limao (500g) RS 3,49 R$139,60
50 kg Gelo (5kg) RS 14,99 R$149.90
15 kg Acgucar Refinado R$5,19 kg R$77,85
4Kg Queijo Camembert R$35,39 (125g) R$1.132,48
4Kg Queijo Brie R$119,99 kg R$ 479,96
4Kg Queijo Gouda R$47,99 200g R$ 959,80
4Kg Queijo montanhés R$29,99 R$119,96
4Kg Queijo tipo Edam R$69,90 kg R$279,60
4Kg Queijo Grana Padano R$189,90 kg RS 759,60
4Kg Queijo Parmesdo R$4,49 kg R$ 17,96
4Kg Queijo Provolone R$65,99 kg R$ 263,96
8 Kg Queijo Cabacinha pega 450g | R$37,13 RS 668,34
8 kg Salame tipo italiano R$139,90 kg R$1.119,20
4 kg Azeitonas verdes sem caro¢o | R$39,90 2 kg R$ 79,80
50 bandejas Ovos de codorna R$5,99 R$ 299.50
5kg Peito de peru R$79,99 kg R$399,95
5kg Presunto cozido R$39,99kg R$199,95
5kg Presunto tipo parma fatiado R$30,39 100g R$1.519,50
5kg Copa R$159,90 kg R$799,50
5kg Morango R$3,99 bdj 500g R$39,90
Skg Uva verde R$5,99 bdj 500g R$59,90




5kg Uva Roxa R$4,99 bdj 500g R$49,90
5kg Nozes R$ 57,90 1,005kg | R$289,50
5kg Castanha do para R$68,90 500g R$689,00
5kg Castanha de caju R$87,90 1,005 kg | R$439,50
8 Kg Pies Italianos Fildo R$13,90 R$111,20

6 kg Torradas R$3,99 142g pct R$191,52
1,280kg Geléia de morango R$14,99 320¢g R$59,96

1 kg Paté presunto R$2,88 100g R$144,00

Tabela 5 - Custos de aluguel de equipamentos e estruturas
Quantidade Descricao Valor unit. R$ Valor total RS
13 Stands R$300,00 R$3.900,00
15 Bandejas Redonda de Garcom | R$ 12,00 R$ 180,00
Antiderrapante 36 cm

26 Baldes para gelo em Inox R$10,00 R$260,00
13 Baldes escarradeira R$10,00 R$130,00
15 Petisqueiras ¢/ divisorias e lisa | R$ 12,00 R$ 180,00
200 Taga Licor 65ml R$ 0,70 R$ 140,00
200 Taca Imperatriz Degust 600ml | R$ 1,50 R$300,00
13 Cachepot para garfinhos R$6,00 R$78,00

13 Mesas retangulares 2,70 x [ R$40,00 R$520,00

0,80




48 Banquetas bistrd de madeira [ R$21,60 R$1.036,80
35x35x 74
13 Toalhas pretas para as mesas R$25,00 R$325,00
13 Estande demoli¢do 1,80 x,080 [ R$192,00 R$2.496,00
01 Palco 4x3 R$720,00 R$720,00
01 lounge com sofa 3 lugares, 2 [ R$322,00 R$322,00
poltronas, 1 mesa lateral, 1
mesa de centro de demolicdo e
1 tapete
03 03 poltronas R$26,00 R$78,00
06 Plantas bambu com cachepo R$80,00 R$480,00
03 Notebooks R$70,00 R$210,00
06 Tablets R$90,00 R$540,00
04 Impressora/Scanner R$180,00 R$720,00
10 Lixeiras Grandes 1201 R$35,00 R$350,00
15 [luminagdo (pontos) R$450,00 R$450,00
3 Oculos de realidade Virtual R$ 420,00 R$ 1.260
Tabela 6 - Custos de contratag@o de pessoal
Quantidade Descricao Valor unit. R$ Valor total RS
4 Equipe de limpeza R$ 250,00 RS 1.000
3 Equipe de | R$ 250,00 R$ 1.000
atendimento/recepgao
3 Equipe de seguranga R$ 300,00 R$900,00




4 Barmanens R$ 180,00 R$ 720,00
4 Assistente de Barman R$ 120,00 R$ 480,00
2 Palestrantes R$ 2.000 R$ 4.000
2 Musicos/bandas R$1.550,00 R$ 3.100,00
1 Dj RS 1000 RS 1000
4 Fotografos 4h RS 450 R$1,800
2 Intérpretes de libras R$ 864,00 R$ 1.728
3 Cozinheiro/auxiliar de cozinha | R$ 300,00 R$ 900,00
1 Sonoplasta R$ 121,68 R$ 243,36
Tabela 7 - Custos administrativos
Quantidade Descricao Valor unit. R$ Valor total RS
Duas diarias Infraestrutura/ Locag¢do do | R$ 500,00 R$ 1.000
shopping
ECAD R$ 100,00 RS 100,00
Taxa de limpeza R$ 50,00 R$ 100,00

11.1 Captac¢ao de recursos

A captacao de recursos para a realizacao da feira de vinhos e coquetéis se dara pela
venda de ingressos aos participantes de R$120,00 e a locagdo dos stands para os fornecedores
comercializarem seus produtos a R$300,00. Sera também por meio de apoio e patrocinio de
empresas, que sao:

e Bradesco: O foco do banco ¢ patrocinar a arte, o inovador, o entretenimento ¢ 0s

eventos regionais, e todos esses topicos estdo presentes no DegustaDF. O patrocinio €



realizado pelo proprio Bradesco, podendo enviar o projeto do evento para a empresa
para avaliacdo.

e (ielo: Apoiadora do festival, fornecerda méquinas de cartdo para fornecedores e
produtores

e Uber: Empresa também apoiadora do evento por meio do UberEVENTOS. Produtores
podem utilizar essa op¢do para que os participantes dos seus eventos possam pagar
menos € que os proprios produtores estipulem o valor das corridas, a fim de os

participantes aproveitem sem se preocuparem com a locomogao.

Na ativacdo de marca, todas as empresas estardo no painel da logo do festival e havera
também as ativagdes das empresas individualmente.

Do banco do Bradesco, a logo estard nas tagas personalizadas do evento para todos os
participantes com a seguinte frase: “acolha as novas culturas”, além de conter também a logo
do evento.

Ja na ativagdo da Cielo sera pela utilizagdo das proprias maquinas da empresa,
fornecedores poderdo utilizar na locagdo dos stands e os participantes na compra dos
ingressos e dos vinhos. Ambos que usarem, ganhardo 10% de desconto, sendo 5% destinado
para a empresa Cielo

Pensando no publico mais jovem que poderd comparecer ao evento ou qualquer
publico que tenha interesse nessa recreacao, a ativagdo de marca da empresa Uber sera feita
por 6culos de realidade virtual. O jogo disponivel serd de dire¢do, sendo disponivel em um

stand com trés Oculos e trés cadeiras.

12. PLANO DE SEGURANCA

E um instrumento imprescindivel ¢ que faz parte do planejamento de um evento, que
tem o intuito de realizar medidas de protegdo em espacos internos e externos, a fim de

assegurar pessoas e impedir incidentes.
12.1 Diagnostico/Analise do ambiente
O espaco ¢ bem estruturado, sendo possivel a realizagdao de eventos com 150 pessoas.

E proximo a rodovidria interestadual, ha pontos de 6nibus proximos, estagdo de metré e um

estacionamento bem amplo.



Figura 1 - Mapa de localizagdo
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Quanto a seguranca, o CasaPark possui segurangas, sala de atendimento equipada para
prestar os primeiros socorros, brigadistas, servigo de achados e perdidos, internet wifi
gratuito, cameras de seguranga, placas de saida de emergéncia, extintores, alarme de incéndio,
hidrantes e sprinklers.

Quanto a acessibilidade,possui estacionamento para pessoa com deficiéncia, ha piso
tatil em todo o Shopping, ha elevadores para PCDs, ha também cadeiras de roda, andadores
para adultos, carrinhos de bebé e carrinhos de pet disponiveis se caso necessarios, possui
banheiros proximo ao evento, incluindo banheiros para PcDs, banheiros familia para que

adultos acompanhem seus filhos menores e fraldario.

12.2 Analise dos riscos externos

A importancia da analise dos riscos externos faz com que as pessoas se sintam seguras
até fora do evento. Segue abaixo os riscos:
e Furtos nos pontos de o6nibus, na rodoviaria interestadual e na estacdo de metrd
e A passagem entre o Shopping € o ponto de Onibus/estacio de metrd possui pouca
iluminagao, dificultando a ida e vinda de pessoas a noite.
e Chuvas, dificultando a pessoas chegaram ou irem embora do evento, ou os carros

molharem no estacionamento interno



12.3 Analise dos riscos internos

Analisou-se igualmente todos os riscos internos com a intengdo de assegurar e
proteger os presentes. Segue abaixo 0s riscos:

e Objetos cortantes, causando machucados

e Consumo de alcool excessivo, podendo a pessoa ficar agressiva ou decidir dirigir
assim.

e Incéndio

e Choque elétrico

e Falhas de equipamento de som e energia

e (Queda

e [Engasgamento

e Intoxica¢do alimentar

e Assédio

e Covid 19/Influenza
12.4 Matriz de Vulnerabilidade
A Matriz de Vulnerabilidade auxilia nos possiveis riscos, com objetivo de proteger
pessoas e prevenir incidentes, identificar os riscos através dos niveis e verificar o que cada
risco atrapalha nas atividades executadas (SANTOS&AMARAL, 2019).

12.5 Identificacao de riscos externos

Segue abaixo o quadro com os riscos externos em suas devidas categorias e niveis

com a finalidade de resolvé-las, prevenir e proteger a todos:



Tabela 8 - Recomendagdes de seguranga para riscos externos

CATEGORIA RISCOS MATRIZ DE RECOMENDACOE
VULNERABILIDADE | S DE SEGURANCA

Humanos Furtos e assaltos 11 Monitoramento do

local com cameras e

segurancgas
Técnicos Area externa II Orientar aos
pouco iluminado participantes sobre os

locais ermos e pouca
iluminagao aos
arredores do shopping
e aconselhar a irem
por locais que ha

iluminagao.

Naturais Chuva I Usar 0
estacionamento

interno do shopping e
protetores de chuva e
capas, ¢ quando
estiver dirigindo
utilizar far6is baixo
para ndo atrapalhar a

visibilidade

12.6 Identificacao de riscos internos

Aqui, a tabela dos riscos internos com a matriz de vulnerabilidade e suas caracteristicas com a

finalidade de assegurar e proteger a todos os presentes do evento, segue abaixo a tabela:



Tabela 9 - Recomendagdes de seguranga para riscos internos

CATEGORIA

RISCOS

MATRIZ DE
VULNERABILIDADE

RECOMENDACO
ES DE
SEGURANCA

Humanos

Cortes/Machucados

II

Uso de luvas; Em

caso de acidente
sera encaminhado a
sala da brigada para
0s primeiros

SOCOITOS

Humanos

Consumo de alcool

€XCessivo

Oferecer alimentos
antes e agua antes e
durante as
degustacdes com a
ajuda dos anjos de
agua. Prestagdo dos

primeiros socorros.

Técnicos

Incéndio

Verificar toda a
parte elétrica, nao
sobrecarregar
tomadas elétricas e
se houver incéndio,
havera sistema de
sprinklers,
extintores de

incéndio, saidas de

emergéncia e




servico de brigada.

Plano de fuga.
Técnicos Choque elétrico I Verificar se ndao ha
fiagoes
desprotegidas e
haverd sistema de
aterramento das
estandes, palco,
bilheteria e
recepgao.
Isolamento de cabos
e fios
Técnicos Falhas de II Havera testes antes
equipamentos de som do evento comegar.
e luz Tera geradores e
cabos reservas para
qualquer
eventualidade.
Humanos Quedas II Sinalizagdo das
areas no  local.
Assisténcia da
brigada.
Humanos Engasgamento/ Mal II Atendimento de
subito primeiros  SOCOrros,
hospital proximo do
local
Biologicos Intoxicagdo alimentar I Higiene e
manipulacio
adequadas dos

alimentos e alertar




sobre 0s
ingredientes nos
produtos para

alérgicos

Humanos

Assédio sexual

O local contard com
dois segurangas
particulares  sendo
um masculino e um
feminino fazendo a
ronda do local e
mais dois
segurancas do
shopping, além de
cameras de

seguranca

Bioldgicos

Covid 19/Influenza

III

Uso de luvas e
mascaras dos
expositores, totens
de alcool em gel,

orientacdes de

higien
e
13. MATRIZ DE RESPONSABILIDADE (CRONOGRAMA)
ATIVIDADE QUANDO RESPONSAVEL SITUACAO
Ideia do projeto Junho/2022 Coordenadores de | Concluida
producdo
Planejamento Junho/2022 Equipe de produ¢do Concluida




Defini¢ao da organizacdo | Junho/2022 Concluida

e programagao Equipe de produgao

Orgamento Julho/2022 Equipe do financeiro Em andamento
Captagao de recursos Julho/2022 Equipe do financeiro Em andamento
Reunido/fornecedores Setembro/2022 | Equipe do financeiro Em andamento
Contratacao de [ Novembro/2022 | Gerente de producao Nao iniciado
sommeliers, barmans e

servicos de terceiros

Visita técnica Janeiro/2023 Equipe de producao Nao iniciado
Escolha do dia, horario e | Janeiro/2023 Equipe de producao Nao iniciado
local

Inscrigdes de expositores | Marco/2023 Gerente do Financeiro | Nao iniciado

e produtores

Divulgacdo e venda de | Maio/2023 Equipe de Marketing Nao iniciado
ingresso

Montagem dos [ Setembro/2023 | Equipe de decoracao Nao iniciado
equipamentos e estruturas

Realizagdo do evento Setembro/2023 | Equipe de produ¢do Nao iniciado
Publicacdo de fotos e | Setembro/2023 [ Equipe de Marketing | Nao iniciado
videos na redes

Desmontagem Setembro/2023 | Equipe de decoragao Nao iniciado
Devolutiva Setembro/2023 | Equipe do financeiro Nao iniciado
Resultados esperados Outubro/2023 Equipe de producao Nao iniciado
Prestagdo de contas Outubro/2023 Equipe de produgdo Nao iniciado




14. RESULTADOS ESPERADOS (IMPACTOS E CONTRIBUICOES)

No DegustaDF, ha uma vasta programag¢dao nos dois dias de evento, visando
proporcionar conhecimento sobre os insumos, preparagao, harmonizagado, cor, sabor ¢ aroma
das bebidas ja supracitadas; além disso, busca apresentar-se como um espago de interacao
onde o publico presente pode conhecer pessoas novas, podendo ter trocas de ideias e
entretenimento. Esse conhecimento e interacdo sera por meio das palestras, oficinas e
apresentacdes musicais, além da oportunidade dos produtores regionais comercializarem seus
servicos durante o evento.

O DegustaDF transmite um diferencial, ao oferecer aos brasilienses a possibilidade de
conhecerem, consumirem mais os insumos da sua regido, € se aproximarem mais do cerrado
através das bebidas e vinhos.

A feira valoriza o Cerrado, oferecendo um cardépio de bebidas com frutos diversos
colhidas no Bioma, preservando o espago com agdes sustentaveis no evento e agregando uma
nova identidade cultural, com a realizacdo do DegustaDF. O objetivo principal € conservar,
valorizar e aproximar os brasilienses do Cerrado.

Ha um preconceito de que vinho bom sdo os vinhos importados e por isso o
DegustaDF ¢ um evento de fundamental importidncia para que apreciadores passem a
consumir mais vinho da regido do Goias, pois € certo que a regido tem vinhos e espumantes
de boas qualidades e de grandes variedades.

Por isso, busca-se reunir pessoas para saborear tais produtos. Além das aprendizagens
e experiéncias que lhes sdo inerentes, esse evento pode incentivar o publico consumidor a
incluir os insumos e produtos goianos em seu cotidiano, de sorte que os mesmos passem a
fazer parte da mesa de muitos brasileiros.

Além de expandir o consumo de vinhos produzidos aqui, pode-se levar esse evento

para outras regides do Brasil com o mesmo intuito de induzir o publico consumidor.
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16. ANEXOS

Figura 1: Instagram do evento Figura 2: Site de inscrigdo
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