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1 APRESENTACAO

O projeto do evento Spring Collections Young ¢ uma nova proposta para o
programa Collections Brasilia - Um desfile de moda autoral de primavera no Museu
Nacional da Republica no Distrito Federal - foi concebido para atender as necessidades
de divulgacdo e promocdo da moda brasiliense e seus estilistas entre o publico
consumidor do Distrito Federal.

A ideia do projeto surgiu a partir da observacao dos resultados do programa
Collections Brasilia, com os desfiles do Spring Collections 2021, evento realizado em
formato digital - online - devido a pandemia do COVID 2019, e contemplou 10
desfiles de moda. Esse programa, do qual participei da realizagdo produzindo editoriais
fotograficos, obteve resultados satisfatorios com nivel de audiéncia de 630 pessoas
assistindo as lives no momento da transmissao.

Com isso, por meio deste projeto de evento, apresenta-se proposta para uma 2*
(segunda) edicdo desses desfiles - em formato presencial - com o nome de Spring
Collections Young, previsto para acontecer no dia 23 de setembro de 2023, no Museu
Nacional da Republica. Oferecerda em sua programagao desfiles de 5 (cinco) marcas
locais de moda autoral, apresentando ao mercado 5 (cinco) estilistas selecionados
através de uma pesquisa por marcas de roupas focadas no publico jovem, jovens que
amam a moda. A periodicidade do evento serd anual, na estagdo da primavera. O
publico esperado ¢ estimado em 500 (quinhentas) pessoas, com idades compreendidas
entre 19 a 25 anos de idade.

O projeto esta orgado em R$120.575,00 (cento e vinte mil, quinhentos e setenta
e cinco reais), acontecera em 1 (um) dia e contard com um equipe de 40 colaboradores
em sua organizagao, todos moradores do Distrito Federal, com intuito de movimentar a
economia local com contratagdes. Além disso, pretende-se contar com o apoio da
Secretaria de Cultura e Economia Criativa do DF (SECEC), Sindicato das Industrias do
Vestuario do DF (SINDIVESTE), Federagdao da Industria do DF (FIBRA) , Servigo
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) e possivel emenda

parlamentar.



1.1 REFERENCIAL TEORICO

Eventos sdo a execugdo do projeto devidamente planejado de um acontecimento,
com o objetivo de manter, elevar ou recuperar o conceito de uma organizag¢ao junto ao
seu publico de interesse (CESCA, 1997). Os eventos possuem tipologias, caracteristicas
e peculiaridades proprias, conforme a sua area de interesse (MATIAS, 2004).
Contribuem para o engajamento de pessoas a respeito de uma ideia ou agdo
(GIACOMO, 1993). Em que se refere aos eventos do tipo desfile de moda, é necessario
discorrer a respeito do mercado de desfiles de moda no Brasil e no Distrito Federal
(DF), do setor de moda e moda autoral, em ambito nacional e distrital, além de
compreender o uso dessa tipologia como estratégia de marketing para a promogao de

marcas.

1.2 Mercado de desfiles de moda no Brasil e no Distrito Federal (DF)

Primeiramente, ¢ importante observar que, por todo o Brasil, ¢ possivel
participar de eventos de moda, como: feiras, exposi¢des e desfiles. O mercado de
eventos de moda no Brasil tem grande potencial, trazendo nomes de eventos como Sao
Paulo Fashion Week, Rio Fashion Week, Minas Trend, Capital Fashion Week, Casa dos
Criadores, Dragao Fashion.

O site Haco, listou os maiores eventos de moda no Brasil ¢ no mundo. Citou o
Sao Paulo Fashion Week (SPFW),, como o maior evento de moda da América Latina, o
qual mesmo na pandemia, em 2020, que reuniu milhares de pessoas para assistir online
aos seus desfiles. Esse ano, o SPFW foi realizado de forma hibrida, na retomada ap6s o
cenario pandémico. Aconteceu também o evento Dragdo Fashion que, segundo o site
Café Digital, ¢ o maior evento da América Latina de moda autoral, realizado em
Fortaleza/ Ceara, com desfiles presenciais e uma estrutura feita na praia de Iracema.

No Distrito Federal (DF), o marco na histéria dos eventos de moda foi o Capital
Fashion Week (CFW), classificado como o terceiro maior evento de moda do pais.
Realizado no periodo de 2005 a 2015, revelou 50 novos estilistas do DF e alavancou a

projecao da imagem das marcas locais no mercado nacional e internacional. Em 2007,



por exemplo, esse evento juntou mais de 20.000 pessoas em suas salas de desfiles
(SINDIVESTE, 2021).

Destaca-se também, recentemente, o acontecimento da 1* (primeira edigdo)
Spring Collections, contemplando a gravacao de 10 desfiles, em 10 lugares de Brasilia,
que foram veiculados em formato online em uma live, em setembro de 2021, durante o
periodo da pandemia. Além disso, resultou em uma exposicdao de fotos e colecdo, que

foi apresentada ao mercado em junho de 2022.

1.3 Setor da moda, em aAmbito nacional e distrital

A respeito do setor de moda nacional, constata-se que o brasileiro ¢ um dos
maiores consumidores de moda do mundo. Segundo o instituto de pesquisa ciéncia do
consumo, o Brasil ¢ o maior mercado vestudrio da América do Sul. A C&A, por
exemplo, ¢ a segunda maior loja de vestuarios do Brasil com mais de 5 bilhdes de reais
em receitas.

Atualmente, a moda ¢ um dos segmentos que mais cresce no pais. As medidas
de seguranga adotadas na pandemia fizeram com que vdarias empresas fisicas
quebrassem em 2020, conforme pesquisa da consultoria Consumoteca. Nesse periodo, o
setor registrou queda de 78%. Entretanto, a reinvencdo da loja fisica fez com que esse
mercado emigrasse para o e-commerce (vendas online). Segundo os dados de indice do
MCC ENET, s6 em janeiro de 2022 esse setor cresceu 20,56% nas vendas online,
movimentando 63,7 milhdes no Brasil.

No campo distrital, o perfil do setor de vestuario pode ser representado a partir
dos dados do Painel de Cadastro Industrial FIBRA do 2° trimestre de 2019,
disponibilizados pelo SINDIEVENTOS. O segmento do Vestudrio no DF possui 5.812
estabelecimentos (com CNPJ), localizadas em 19 regides administrativas - RAs.
Taguatinga (1043), Ceilandia (796) e Brasilia (714) concentram 44% do total de
estabelecimentos. No que se refere ao porte: 5.212 s3o microempreendedores
individuais; 592 sdo pequenas empresas; 7 empresas de médio porte e 1 de grande porte.

Ademais, sobre a atividade econdmica: 1.413 estabelecimento atuam na
confec¢do de pecas do vestuario sob medida, exceto roupas intimas; 1.362 na fabricacao
de produtos diversos nao especificados anteriormente; 1.138 na confec¢ao de pecas do

vestudrio, exceto roupas intimas e as confeccionadas sob medida.



1.4 Setor de moda autoral, em ambito nacional e distrital

Em relagdo ao conceito de moda autoral ¢ importante compreender que trata-se
de um segmento que trabalha com a produgdo de pecas tnicas, onde o criador participa
de todas as etapas de construgdo, do croqui a escolha da linha certa, e sua colecdo pode
surgir através de uma inquietacdo ou um assunto a se abordar. Pode também valorizar a
cultura local e representéd-la através de suas pecas.

Sobre isso, explica o estilista Fernando Lackman (2022):

“Toda moda que ndo ¢é codpia, passa pelo processo criativo de
desenvolvimento de uma ideia a partir de um tema ou de um desejo ou
de uma historia, porque moda pode ser feita com qualquer coisa. Tudo
0 que perpassa por isso €, pode ser chamado de moda autoral. Nao
necessariamente moda com tracos de artesanato ou raizes, mas toda a
moda que ¢ criada a partir de um tema, mesmo que com referéncia de
outras criagdes, de outras épocas, ela é considerada a moda autoral, ela
tem um viés exclusivo.”

A revista ELLE Brasil 2020 apresentou 6 estilistas de moda autoral em destaque
no mercado, entre eles: Hanna Khalil, de Belo Horizonte, que descobriu a moda por
meio de sua avd, e usa fibras naturais como algodao, seda e linho para compor suas
pecas artesanais; € Gabriel Carneiro, dono do Carneiro Studio, que vem com suas
inspiracoes da sua propria vivéncia e lembrancas de familia, o qual também se
apaixonou por moda
ao observar a sua av6. Gabriel j4 assinou trabalhos para artistas como Ricon Sapiéncia,
Liniker e Lin da Quebrada com desfiles e editoriais de moda.

No Brasil, ja existem eventos especificos desse segmento, como a Casa de
Criadores realizada em Sao Paulo, que ¢ um evento que busca trazer novos talentos de

modo autoral e revela-los ao Brasil.

1.5 Eventos de desfile de moda como estratégia de marketing para a promocéao de

marcas

Britto e Fontes (2002) descrevem os desfiles de moda:

“Muito usados nos dias atuais e consagrados mundialmente, refletem
tendéncias ditadas por estilistas de renome e apresentam as novas
tecnologias em tecidos e acabamentos, acessorios € até maquiagem,
com a utilizacdo de manequins que passeiam por uma passarela que
permeia a platéia. Sdo considerados eventos em si e fazem parte de



eventos maiores, como o Sdo Paulo Fashion Week e a Rio Fashion
Week, eventos de moda realizados semestralmente, que lancam os
produtos das novas esta¢des (inverno e verao)”.

Porém, um desfile de moda ndo se limita em apenas mostrar, pode também
contar uma histéria, provocar um protesto ou langar tendéncias. O evento de primavera
Ready to Wear 2004, contou com modelos que viraram marionetes num espetaculo de
danga. Igualmente, o estilista Alexander McQueen reforga que o desfile ndo precisa ser
somente uma exposicao.

Sendo assim, como estratégia de marketing pode se vender um desfile como
uma experiéncia sensorial vivida apenas uma vez, por parte do publico consumidor,
compradores varejistas, institui¢des, universidades e formadores de opinido, quando for

0O Caso.

2 OBJETIVOS

2.1 Objetivo geral

Realizar um evento de desfile de moda autoral de primavera em Brasilia no

Museu Nacional da Republica de Brasilia com estilistas locais.

2.2 Objetivos especificos

Identificar requisitos do Museu Nacional para realizacao do desfile;

e Definir estratégias para promover estilistas brasilienses bem como seus
produtos;

e Formar parcerias com possiveis patrocinadores e apoiadores do projeto;

e Identificar marcas locais de moda jovem autoral;

e Desenvolver estratégias de marketing para o evento na primavera;

e Contratar fornecedores de estrutura para esse tipo de evento.

3.JUSTIFICATIVA

O Spring Collections Young ¢ um projeto de fomento ao desenvolvimento e

expansdo do mercado da moda no Distrito Federal, por meio da divulgacao de marcas



autorais aos jovens brasilienses em desfiles de moda pensados no estilo, inovagao e
criatividade desse publico. Nesse contexto, € necessario expor as razoes de realizagdo
do evento para o desenvolvimento da moda local, impacto econdmico no setor de
eventos, geragdo de empregos, justificativa do local escolhido, bem como da viabilidade
de parcerias com 6rgaos publicos para execugao do evento.

Sobre a importancia do evento para o desenvolvimento da moda local, impacto
econdmico no setor de eventos e geracao de empregos, espera-se possibilitar negdcios
entre as marcas selecionadas para os desfiles e o publico consumidor e, assim, elevar a
atividade empreendedora e a producdo local desse segmento. Além disso, movimentar a
cadeia produtiva de eventos, prestadores e fornecedores de servigos € equipamentos,
como: limpeza, seguranca, publicidade, infraestrutura, audiovisual, brindes, entre
outros. As marcas selecionadas para o evento serdo todas do Distrito Federal e entorno e
as contratagcdes para execucao do projeto contard com mao de obra 100% do DF. Com
essas acoes, pretende-se contribuir de forma direta para a geracdo de emprego e renda
no DF e entorno.

Um balango feito pelo Sindivarejista, no segundo semestre de 2021, na retomada
do mercado pés-pandemia do COVID 2019, mostra o crescimento de 12% no segmento
de vestuario do Distrito Federal, reafirmando o interesse local pela moda. A Junta
Comercial, Industrial e Servicos do Distrito Federal (JUCIS-DF) registrou que o
numero de empresas abertas no Distrito Federal, foram trés vezes mais do que os
estabelecimentos fechados durante a pandemia. O setor de vestudrio foi um dos que
registraram crescimento durante esse periodo e ainda estd em ascensdo no DF. Desse
modo, observa-se que os eventos de moda ndo acompanham a propor¢ao de crescimento
do mercado de Brasilia e, portanto, torna-se relevante esse tipo de evento para contribuir
com a manutengdo da progressao desse setor e também gerar novos empregos.

A respeito da escolha do Museu Nacional da Republica para receber o
acontecimento, espaco de arquitetura renomada e ponto cultural do DF, ¢ baseada no
tipo do evento e perfil do publico alvo. Com objetivo de tornar os desfiles mais
atrativos, o local foi estrategicamente pensado para compor a proposta das marcas e
coleg¢des e aumentar a experiéncia do publico alvo. O Museu Nacional foi escolhido por
ser um equipamento cultural de Brasilia, ter relevancia arquitetonica e, principalmente,
turistica, juntando a moda e o urbanismo. Tampouco, ¢ importante desconstruir a ideia

de que eventos de moda sdo elitizados e proporcionar a presenga de mais pessoas nesses



ambientes. A realizacdo do Spring Collections Young no Museu Nacional oportuniza a
ocupacado democratica dos espagos publicos.

Os ultimos eventos de moda realizados no Distrito Federal em espagos turisticos
e culturais foram o Spring Collections 2021, que utilizou 10 monumentos de Brasilia,
como: Museu Nacional da Republica, Teatro Nacional, Concha Acustica, entre outros,
para gravacao de seus desfiles; a edicao 2008 do Capital Fashion Week, que possuiu em
sua programagao uma Pocket Edition realizada no Teatro Nacional; o Brasilia Trends
2019, que ocorreu na zona central da cidade, proxima ao Teatro Nacional; e o Moda
Praia Summer Collections 2019, no Espaco Cultural Renato Russo. Com isso,
demonstra-se a viabilidade da juncdo de espagos culturais ¢ monumentos histéricos com
eventos de moda em Brasilia.

Adicionalmente, pesquisa elaborada por Claudia Morais 2016, sobre Cultura
Jovem, Moda e Identidade, aponta que o jovem tem a necessidade de encontrar um
estilo vinculado a cultura, economia e reconhecimento social. Apds a pré-adolescéncia,
o individuo escolhe a propria forma de se vestir buscando tendéncias atuais ou
estéticas. Portanto, o local reforca a identidade cultural do publico, fortalece a
percep¢ao de pertencimento dos participantes e oportuniza a formacdo desses
individuos.

Com relagdo a viabilidade de parcerias com 6rgaos publicos para execugdo do
evento, a parceria com a Secretaria de Cultura e Economia Criativa do DF (SECEC
-DF) ¢ feita através do FAC (Fundo de apoio a cultura do Distrito Federal), que
disponibiliza um edital para o envio de projetos e avaliacdo do recurso necessario para a
execu¢ao do evento. Nesse caso, contar-se-a com o apoio do programa Collections
Brasilia para a submissao de uma nova proposta.

Para o uso do espago do Museu Nacional da Republica, uma institui¢do sem fins
lucrativos administrada pela SECEC-DF, ¢ necessario atender aos requisitos listados no
edital de 2023. E importante ressaltar que, atendidos os critérios do edital, a locagio do
espac¢o nao tem custo.

Os eventos de moda no DF estdo voltando e o projeto Spring Collections Young

¢ uma oportunidade de reacender a chama da moda na cidade com eventos e desfiles.
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4.CARACTERIZACAO DA TIPOLOGIA EM EVENTOS

De acordo com Britto e Nena (2002), o Spring Collections Young ¢ classificado
como desfile de moda, que sdo acontecimentos com carater de langamento de produtos.
No que se refere a classificacdo por categoria, ¢ promocional ou mercadologico, pois
visa a promoc¢ao de um produto ou servigo em apoio ao marketing e, no que tange a area
de interesse possui aspecto empresarial, artistico e cultural.

Além disso, segundo Montenegro (2016), tem abrangéncia distrital, dimensao de
médio porte, perfil de participantes jovens interessados em moda, sendo o tipo de

adesdo aberto ao publico, sem restrigao.

5. PUBLICO ALVO

Aproximadamente 500 pessoas; Homens e mulheres; de 19 a 29 anos ; classes

B, C e D; interessados em moda jovem autoral.

6. METODOLOGIA

A respeito da metodologia de planejamento e organizagdo utilizada neste
projeto, foram realizadas as seguintes fases: concep¢do e pré-evento. Além dessas
etapas, ocorrerd o transevento e pds-evento. As fases do processo de planejamento e
organizac¢do de eventos sdo concepgao, pré-evento, transevento e pos-evento (MATIAS,
2004).

Na concep¢do do Spring Collections Young, por meio de reunides de
brainstorming foram identificados os objetivos geral e especificos do evento, bem como
coletadas as informagdes sobre os participantes, patrocinadores, entidades e outras
instituicdes em potencial. Foram levantadas as necessidades do desfile e as alternativas
de suprimento dessas necessidades, listados os resultados almejados, estimadas as
potencialidades de exequibilidade econdmica e financeira do acontecimento, verificada
a estimativa de tempo para execucdao e estabelecidas as diretrizes. Esses dados
permitiram o desenvolvimento de um briefing do evento.

No pré-evento, foram iniciadas agdes de coordenacdo e controle técnico,
administrativo e financeiro. Inicialmente, identificaram-se Orgdos governamentais,
entidades e empresas potenciais para firmar parcerias, definiram-se funcdes e

responsabilidades, detalhou-se o projeto do Spring Collections Young com a escolha
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estratégica do local, data, tema, programagdo, andlise dos participantes, meios de
comunicagdo, infraestrutura de recursos e equipamentos audiovisuais € servigos
(decoracdo; seguranca e vigilancia, montagem de instalagdes; sinalizagdo; transporte;
programacdes sociais e culturais, etc). Nesta etapa foram elaborados checklists (listas
de verificagdo) e planilhas orcamentarias.

Para o transevento do Spring Collections Young, etapa que ocorre durante a
execugao do evento, e para o pds-evento, etapa que ocorre apos a realizagao do evento,
prevemos algumas atividades metodologicas. Na primeira, serdo aplicadas as
determinagdes previstas no pré-evento para acompanhamento via checklist. Na segunda,
sera a fase de avaliacdo técnica e administrativa do evento, onde sera realizado o
confronto dos resultados esperados em relacdo aos obtidos, pontos positivos e
negativos, divulgacdo desses resultados e prestagdo de contas aos parceiros, finalizando

com o envio de agradecimentos aos parceiros.

7. PESQUISA DE MERCADO

Dentre as abordagens de pesquisa cientifica disponiveis, nesse projeto optou-se
pelo uso de um método misto, com caracteristicas quantitativas e qualitativas, por meio
de procedimentos técnicos de formuldrio de pesquisa exploratoria em formato semi
estruturado, com perguntas fechadas e abertas, bem como pesquisa bibliografica e
documental. Assim, buscou-se a interpretacdo dos dados e atribuicdo de significados
considerando a dindmica do objeto estudado, nesse caso, o mercado da moda autoral no
Distrito Federal e a realizagao de eventos de desfile de moda.

Sobre os objetivos, a pesquisa exploratoria (GIL, 1991) visa proporcionar maior
familiaridade com o problema com vistas a torna-lo explicito ou a construir hipoteses.
Envolve levantamento bibliografico; entrevistas com pessoas que tiveram experiéncias
praticas com o problema pesquisado; andlise de exemplos que estimulem a
compreensdo. Assume, em geral, as formas de Pesquisas Bibliograficas e Estudos de
Caso.

A respeito dos procedimentos técnicos (GIL, 1991) a pesquisa bibliografica
pode ser aquela elaborada a partir de material ja publicado, constituido principalmente
de livros, artigos de periddicos e atualmente com material disponibilizado na Internet. A
pesquisa documental, foi elaborada a partir de materiais que nao receberam tratamento

analitico.
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Foram realizadas duas etapas desde o inicio da pesquisa documental até a
analise dos resultados. A primeira foi a busca de informagdes sobre a realizacao de um
evento no Museu Nacional da Republica, via internet e visita técnica no local. A
segunda, uma pesquisa realizada apenas com marcas potenciais para obter o interesse de
participa¢do em um desfile, via formulario Google Forms.

A pesquisa foi realizada com os responsaveis por marcas de roupas do Distrito
Federal - identificados com o apoio do Sindicato do Vestuario - com o intuito de melhor
compreender a atratividade do evento para a captacdo de parceiros, aceitabilidade do
local de realizagdo, perfil de publico de participantes (marcas e consumidores) e
estratégias de promogdo de produtos. O formulario de pesquisa, aplicado via Google
Forms, ficou aberto para o recebimento de respostas de 15 a 18 de julho de 2022.

No total, foram coletadas respostas de 6 marcas de roupas. Dessas, 4 sdo
empresas com 1 a 2 anos de atuacdo no mercado; 3 sdo marcas femininas e 33,3%
unissex; 3 possuem publico consumidor com faixa etdria de 21 a 35 anos ¢ 1 marca
atende a partir de 14 anos ; 3 marcas possuem clientes com perfil socioeconomico da
classe B (entre R$ 7,1 mil e R$ 22 mil); sobre a localizacdo da sede das marcas nas
regides administrativas do Distrito Federal, nota-se a diversidade na distribui¢ao
territorial: Agua Claras, Ceilandia, Gama, Guara I e Taguatinga. Além disso, inclui-se
uma empresa de Goids, localizada no Jardim Inga; a respeito das ferramentas de
marketing digital utilizadas para divulgacdo dessas marcas junto aos seus respectivos
publicos, todas as empresas destacaram utilizar instagram e whatsapp.

Sobre os demais pontos levantados, destacam-se algumas informagoes,
conforme graficos apresentados abaixo. E importante ressaltar, que todas as marcas de
roupa que responderam ao questiondrio, afirmaram o interesse em participar de desfiles

como estratégia de divulgagdo e promocgao.
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Grifico 01: Participacio em desfile de moda

Vocé ja participou de desfiles de moda no Distrito Federal?
6 respostas

@® sim
® Nao

Fonte: Martins, 2022.

O Grafico 01 da pesquisa mostra que 66,7 % das marcas respondentes da
pesquisa ja participaram de um desfile de moda no Distrito Federal. Apenas 33,3% nao
tiveram essa experiéncia. O Spring Collections Young pode ser uma oportunidade para
as marcas que nunca participaram e uma nova proposta para aquelas que ja fizeram um

desfile, ambas podem trocar experiéncias.

Grafico 02: Participacido em desfile de moda como estratégia de divulgacio e promocio

Sua marca participaria de eventos de desfile de moda como estratégia de divulgagéo e promogao?

6 respostas

® Sim
® Nao
Opgao 3

Fonte: Martins, 2022.

O Gréfico 02 da pesquisa mostra o interesse das marcas para a realizacdo de um
desfile como uma estratégia de marketing. 100% das marcas respondentes manifestam
interesse em participar de eventos de desfiles de moda. Isso demonstra o potencial do

projeto e afirma a justificativa de que tem mercado no DF para tal.

Grifico 03: Potencial de um desfile de moda autoral de primavera
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Vocé acredita na potencialidade da realizagcdo de um desfile de primavera em Brasilia para a

divulgagao da moda autoral, bem como fator de fo...ercializagédo de pegas das marcas participantes?
6 respostas

@® Sim
@ Nizo

Fonte: Martins, 2022.

O grafico 03 mostra que 100% das marcas acreditam na poténcia de um desfile para a
divulgagdo da moda autoral e venda de seus produtos, que essa ferramenta de marketing

agregaria de fato para a visibilidade da sua marca dentro do Distrito Federal.

Grafico 04: Atrativos necessarios em um evento de de desfile de moda

Além da programacao de desfile de marcas, quais atrativos vocé acredita que nao podem faltar em

um evento de moda?
6 respostas

@ Oficinas / Workshops
@ Espaco instagramavel
@ Espago cultural - Atragdes musicais

@ Estandes de exposigao e
comercializagéo de bens e servigos

@ Todas as opgdes @

Fonte: Martins, 2022.

Os atrativos que devem estar na programacao de um desfile de marcas, de forma
a agregar valor ao acontecimento, empataram em espacos instagramaveis € espagos
culturais com apresentagdes artisticas. Essas sdo opcdes de aumentar a interagdo do

publico ao evento, contribuindo para uma experiéncia memoravel.
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Grifico 05: Periodo de realizacio ideal para o evento

Qual o periodo de realizagao ideal para um evento desse tipo ?

6 respostas

@ Um dia
@ Dois dias
Trés dias
@ Um més no minimo

Fonte: Martins, 2022.

Para o periodo da programagao, a maior parte dos respondentes da pesquisa,
66,7%, sinalizaram que a realiza¢do do acontecimento em apenas um dia ¢ o suficiente
para usufruto da agdo.

A respeito da andlise qualitativa do conteudo das respostas das questoes abertas,
abaixo, transcreve-se as respostas, que serviram para obter a percepcao das marcas
respondentes em relacdo a realizacdo de um desfile de moda no Museu Nacional da
Republica e a aceitabilidade de eventos de moda gratuitos e abertos ao publico. Nota-se
que ambas perguntas recebem comentarios positivos € de validagdo por parte dos

respondentes.

Questdo 1: O que vocé acha da realizagdo de um desfile no Museu Nacional da

Republica?

Resposta 1 “Acho o museu da Republica um lugar incrivel!!! Levar moda autoral

para 14 seria um sonho realizado.”

Resposta2 | “Acho incrivel, além de ser no coragdo de BSB, traz um certo ar

artistico ao desfile.”

Resposta 3 “Gosto muito da ideia, pois € um ponto focal de Brasilia que traria

muita visibilidade a minha marca.”
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Resposta4 | “Gosto da ideia, visto que o museu ¢ um espaco muito bem
reconhecido e de facil acesso a todos, traz também a originalidade dos

tragos arquivos de Brasilia ao evento.”

Resposta 5 “Excelente idéia, visto que seria uma boa vitrine para empresas do
ramo da moda em Brasilia e a facilitagdo do publico em ter contato e

acesso a essas marcas.”

Resposta 6 | “Acho uma 6tima iniciativa para as marcas da cidade.”

Questdo 2: Vocé gostaria que tivesse mais eventos de moda, gratuitos e abertos

ao publico ?

Resposta 1 “Sim, seria muito bom para quebrar o estigma de que a moda
ndo é para pessoas com baixo poder aquisitivo. A MODA E
PARATODOS "

Resposta 2 “Sim!!! E com acesso facilitado para quem ¢ das periferias do DF,
todas as RA's estdo cheias de talentos.”

Resposta 3 “Sim, acho de extrema importancia ter eventos voltados a moda, ja
que Brasilia ndo tem muita opgdo para que diversos criadores e
empreendedores do ramo participem. Entdo toda e qualquer
oportunidade ¢ sempre bem vinda.”

Resposta 4 “Sim, o cendrio de moda de Brasilia ja cresceu muito desde quando
2

comecei a me inserir no meio (2014). E de suma importancia se ter

cada. vez mais eventos desse tipo.”

Resposta 5 “Sim.”

Resposta 6 | “Sim.”

E importante ressaltar, que sobre o publico estimado de visitantes, investigou-se
o interesse por meio da andlise documental dos resultados de audiéncia alcangcados com
a 1* (primeira) edicdo do Spring Collections 2021: 630 acessos a plataforma do

Collections Brasilia. Com isso, limita-se o publico deste projeto em 500 pessoas.
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8. DEFINICAO DAS ESTRATEGIAS

8.1 Data e Local

O evento acontecera no sabado, dia 23 de setembro de 2023. A data marca o
inicio da primavera. Os desfiles de moda sdo ferramentas de marketing usadas para
expor cole¢des sazonais (inverno, verao, outono e primavera).

Segundo o Atlas do Distrito Federal 2020, o més de setembro ¢ um periodo com
poucas chuvas no Distrito Federal, raramente chove mais que 9,0 mm/més. O total

pluviométrico anual no DF varia entre 1.100 mm a 1.600 mm.

O local escolhido foi o Museu Nacional da Republica devido a sua:

- Localizacdo privilegiada, em um ponto central de Brasilia, proximo a rodoviaria,
vias de acesso;

- Representatividade arquitetonica da obra do grande arquiteto brasiliense Oscar
Niemeyer

- Caracteristicas de infraestrutura: espaco amplo, estacionamentos proximos,
infraestrutura para pessoas com deficiéncia, area externa, capacidade de 500

pessoas sentadas, necessidade de banheiros quimicos, cadeiras e passarela.

O uso do espaco do Museu Nacional da Republica ¢ normatizado por meio de
um edital interno, onde a proposta de evento ¢ avaliada pela diretora do museu,
assessorada pelo nucleo curatorial e, posteriormente, ha deliberagdo do conselho
cultural e do conselho superior da institui¢do. Apos aprovada, ndo existe custo para

utilizacdo do espaco.

18



Imagem 01 - Visita técnica Museu Nacional

Fonte: Talitha Antunes, 2022

Imagem 02 - Visita técnica Museu Nacional

Fonte: Talitha Antunes, 2022

8.2 Programacio

O evento tera duragdo de 2h20 minutos, com inicio as 16h e término as 18h20.
Contard com 5 (cinco) desfiles de marcas autorais, de estilistas brasilienses voltados ao
publico jovem. Além disso, haverd a apresentacao de artistas locais DJ Ketlen , Abilio e

Israel. Tera ainda espagos instagramaveis e stands para exposi¢ao de lojas.

Abaixo segue a programacao:
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Horario Programacio das Atividades

16h Abertura/Recepcao dos convidados - DJ Ketlen
16h30 Desfile Marca 01 - Envelop

16h40 Desfile Marca 02 - Ferreira

16h50 Desfile Marca 03 - Armaturas

17h Apresentagdo de Israel Paixdo

17h30 Apresentagdo de Abilio

18h Desfile marca 04 -The JJ Plan

18h10 Desfile marca 05 - La Nina

18h20 Encerramento dos desfiles

8.3 Sustentabilidade

Sobre as ag¢des de fomento a sustentabilidade do projeto cita-se:

- Cenografia sustentavel,

- Material de divulgacao e convite digital;

- Uso de lixeiras considerando separagao de residuos;

- Proibicdo de uso de descartaveis;

- Ecobrinde: “arvore” na caixinha. Pensando no meio ambiente, como
lembrancinha, serd entregue uma caixinha com uma semente que podera ser
plantada ap6s o evento, contribuindo para a sustentabilidade. Serd um momento
de reforgar iniciativas sustentdveis entre os participantes e gerar de fato a
possibilidade de plantar;

- O uso de iluminagao solar.

8.4 Cenografia

A cenografia ¢ baseada em um grande jardim, construindo um portal para
entrada, usando artefatos como flores, estruturas de ferros com plantas, onde traz ao

usudrio de experiéncia o refor¢o de estar no inicio da primavera. A passarela do desfile
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foi pensada estrategicamente como extensdo da rampa central do Museu Nacional da

Republica.

Figura 01 - Planta Baixa

Cadeiras Plasticas (Total de 340 cadeiras
Ocupando um espaco de 924m?)

Mty

Passarela secundaria

Museu Nacional
Da Republica

Passarela circular Semi-Principal

(el — Expata s siants

Estrutura de madeira com folhagem para sombreamento
& acolher mais pessoas no local
(sequindo tema do eventa)

Passarela Principal

( )PERSPECTIVA ISOMETRICA

Fonte: Projeto arquitetonico de Geizianne Gomes, 2022

Figura 02 - Passarela vista de cima
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Fonte: Projeto arquiteténico de Geizianne Gomes, 2022

Figura 03- Grande Jardim com portais

Fonte: Projeto arquitetonico de Geizianne Gomes, 2022

Figura 04 - Cenografia vista de frente

Fonte: Projeto arquitetonico de Geizianne Gomes, 2022
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8.5 Comunicacio

O plano de comunicagdo foi desenvolvido com o objetivo de divulgar a
realizagdo do Spring Collections Young através das midias digitais, com publicidade e
marketing de influéncia. A meta ¢ alcancar o mais proximo do publico de interessados e
consumidores de moda nas midias sociais.

Pretende-se utilizar o Instagram Ads, ferramenta de impulsionamento de
conteudos que serve para obter maior alcance nas publicacdes, dando visibilidade ao
evento, permitindo que o conteudo seja direcionado ao publico alvo. Além disso, para o
aumento da adesdo e controle de inscrigdes cogita-se o uso da plataforma de gestdo de
eventos Sympla.

O conteudo dos materiais de divulgacdo nas redes sociais serdo produzidos por
empresa de comunicagdo a ser contratada para a publicidade do evento e poderdo ser
utilizados pelas marcas participantes em suas redes sociais, aumentando o alcance da
divulgacao.

Abaixo, imagem da logomarca do evento, criada para essa edi¢do do evento e

inspirada no tema primavera:

Figura 05- Logomarca do evento

Fonte: Talitha Antunes
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8.6 Viabilidade econdomica e financeira do evento

Quanto aos custos, as planilhas mostram a viabilidade econdmica e financeira do

evento. A partir das informagdes, observa-se o valor total estimado do Spring

Collections Young, bem como a necessidade de captagdo de recursos para a execugao do

projeto, por meio de patrocinio, apoio e parcerias publicas e privadas.

Quadro 1 - Material de consumo

Quant. Descricao Valor unit. R$ Valor total R$
400 Salgados ( cento) RS 2,50 RS 160,00
200 Agua (500 ml) RS 1,00 R$ 200,00

10 Suco (1 litro) R$ 10,00 R$ 100,00
10 Refrigerantes ( 2 litros) R$ 10,00 R$100,00
15 Alcool em gel 500g R$ 10,00 R$ 150,00
01 Kit stylist, fita métrica, fita crepe, R$ 200,00 R$ 200,00
toucas descartaveis, micropore,
postite, fita adesiva, alfinetes, canetas,
tesouras, cabides
500 Ecobox arvore na caixinha R$ 9,63 R$ 4.815,00
Total previsto RS$ 5.725,00
Quadro 2 — Recursos Humanos / Servigos de terceiros
Quant. |Descricao Valor unit. R$ Valor total RS
05 Equipe de produc¢io R$ 600,00 R$ 3.000,00
01 Diretor Criativo R$ 10.000,00 R$ 10.000,00
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01 Auxiliar de Produgéo R$ 800,00 R$ 800,00
01 Coordenacdo de beleza R$ 700,00 R$ 700,00
01 Dj R$ 800,00 R$ 800,00
02 Artistas R$ 600,00 R$ 1.200,00
05 Equipe de Maquiagem R$ 400,00 R$ 2.000,00
01 Gerador R$ 1.000,00 R$ 1.000,00
01 Arquiteta R$ 5.000,00 R$ 5.000,00
01 Cenografa R$ 5.000,00 R$ 5.000,00
20 Casting de modelos R$ 300,00 R$ 6.000,00
01 Citz Comunicagao R$ 15.000,00 R$ 15.000,00
01 Captagdo de imagem ( foto e video ) R$ 10.000,00 R$ 10.000,00
01 Marketing de influéncia R$ 5.000,00 R$ 5.000,00
05 Brigadistas R$ 170,00 R$ 850,00
01 Ambulancia R$ 1.500,00 R$ 1.500,00
Limpeza e higienizagio R$ 160,00 R$ 800,00

Total previsto

RS$ 53.150,00

Quadro 3 — Infraestrutura

Quant. |Descriciao Valor unit. RS Valor total R$
01 Locacao de estrutura passarela R$ 30.000,00 R$ 30.000,00
01 Montagem da Cenografia R$ 15.000,00 R$ 15.000,00
01 Montagem de camarim R$ 2.000,00 R$ 2.000,00
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01 Instalacdo elétrica R$ 5.000,00 R$ 5.000,00
01 Equipamentos de som R$ 2.000,00 R$ 2.000,00
08 Sanitarios R$ 200,00 R$ 1.600,00
05 Extintores de incéndio R$ 200,00 R$ 1.000,00
500 Cadeiras R$ 2,00 R$ 1.000,00
01 Steamer R$ 300,00 R$ 300,00
05 Araras R$ 80,00 R$ 400,00
04 Conjunto com 5 Lixeiras R$ 850,00 R$ 3.400,00
Total previsto RS 61.700,00
Quadro 4 — Or¢camento total

Descricao Valor total R$
Infraestrutura R$ 61.700,00
Material de consumo R$ 5.725,00
Recursos humanos / Servigos de terceiros R$ 53.150,00

Total previsto

RS 120.575,00

A respeito da receita para financiar os custos de realizacdo do evento,

pretende-se obter a infraestrutura de montagem por meio do estabelecimento de

parcerias publicas, por exemplo, com a SECEC-DF, via FAC. Os itens de material de

consumo, recursos humanos e servigos de terceiros serdo custeados a partir de uma

possivel emenda parlamentar como foi no Spring Collections 2020 pela deputada Julia

Lucy.
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8.7 Plano de seguranca do evento

O objetivo do plano de segurangca ¢ minimizar os impactos causados por

possiveis incidentes dentro do evento. Para Igor Pipolo:

“...]

¢ um conjunto de diretrizes que influenciam

diretamente o0 modo como o0s recursos humanos, técnicos e

organizacionais serdo utilizados. [...] as providéncias e recursos

que serdo adotados para garantir que o evento transcorra com um

minimo de incidentes” (PIPOLO, 2010, p. 52).

Nesse contexto, ¢ fundamental a realizacdo de visita técnica ao local para

mapeamento de acessibilidade, verificar a capacidade de pessoas que o espaco comporta

de forma confortidvel, estudar a realizacdo de desfile ao ar livre no periodo da

primavera, entre outros fatores, com o objetivo de diminuir os riscos do evento. Sendo

assim, o plano de seguranca ¢ uma ferramenta essencial na produgdo de um evento.

Quadro 5 - Tipo de riscos

publico
Mal subito

Categoria Riscos Classificacao de Protocolo de
riscos seguranca
- Acionar o servigo de
seguranga publica para
Chegada do
. . controle do trafego e
publico IT (considerando a .
. da travessia de
Humano Atropelamento matriz de
' i pedestres
na travessia das vulnerabilidade) ) o
. _ - Disponibilizar
vias publicas ‘
servico de pronto
atendimento médico
Natural Audiéncia do Usar recursos como a

IIT (considerando a
matriz de

vulnerabilidade)

contratagao de
ambuléncia no local, e
uma equipe de

socorristas.
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Técnico Publico além do I (considerando a Colocar amplas telas
planejado matriz de de projecao em
Aglomeragao vulnerabilidade) espagos de grande
visibilidade.
Humano Vandalismo . Monitoramento do
II (considerando a
_ local com cameras e
matriz de )
. segurancas (publica e
vulnerabilidade) ‘
privada)
Humano Furtos ) Monitoramento do
IT (considerando a
. local com cameras e
matriz de )
- segurangas (publica e
vulnerabilidade) )
privada)
Humano Assédio IT (considerando a Aumentar o fluxo de
matriz de segurancas no local.
vulnerabilidade)
Natural Periodo de seca IIT (considerando a Aviso sobre o periodo
matriz de no convite, alerta
vulnerabilidade) sobre se hidratar.
Bioldgico Intoxicacdo Higiene e
alimentar . manipulagio correta
III (considerando a .
) dos alimentos e alertar
matriz de ‘ ‘
. sobre os ingredientes
vulnerabilidade)
nos produtos para
alérgicos.
Biologico Contaminagao IIT (considerando a Seguir os protocolos
por covid-19 e matriz de de seguranca
variantes vulnerabilidade)
Técnico Instalagoes I (considerando a Revisar a fiagao antes
elétricas matriz de do evento, verificar os
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vulnerabilidade)

possiveis riscos.

Bombeiros
Natural Chuva ‘ Reverva de capa de
III (considerando a
‘ chuva e guarda chuva
matriz de
. enquanto a chuva
vulnerabilidade)
passa.
Técnico Banheiros Avisos sobre o0 uso
I (considerando a corretos dos
matriz de banheiros. E
vulnerabilidade) supervisdo da equipe
técnica
Técnico Gerador I (considerando a Verificar o gerador
matriz de antes do
vulnerabilidade) evento.Equipe técnica
Técnico Extintor de ) Olhar sobre as
_ ' I (considerando a '
incéndio ' informagdes do
matriz de )
. extintores para seu uso
vulnerabilidade) _
correto. Bombeiros
Técnico Vistoria . Realizar a visita
I (considerando a ' o
) tecnica € a vistoria
matriz de
. antes do evento.
vulnerabilidade) ‘
Bombeiros
Técnico Cenografia ‘ Contabilizar os
I (considerando a o
. possiveis riscos da
matriz de o
. cenografia e sinalizar.
vulnerabilidade) ' '
.Equipe técnica
Técnico Passarela I (considerando a Contabilizar os

matriz de

vulnerabilidade)

possiveis riscos da

passarela e sinalizar.
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Equipe técnica
Técnico Luz e som I (considerando a Testagem de luz e som
matriz de antes do
vulnerabilidade) evento.Equipe técnica
Técnico Incéndio Sinalizar os possiveis
I (considerando a riscos de incéndio, ¢
matriz de as saidas de
vulnerabilidade) emergéncia
Bombeiros

Quadro 6 -Matriz de riscos

% Riscos
90
70 Luz e som Aglomeracdo | Incéndio
50 Furtos Covid- 19
Periodo de | Alimentos e
30 | Banheiros seca bebidas
Instalagao
Assédio Passarela elétrica
10 Vistoria Vandalismo Mal subito
Gerador
Extintor de
incéndio/ Instalagao
Probabil Chuva Cenografia elétrica
idade Muito baixo Baixo Moderado Alto Muito alto

Impacto

A matriz de risco ¢ fundamental para a seguranga de um evento, ¢ feita uma
tabela com a probabilidade do acidente de acordo com a porcentagem do risco. Pode
ser feita de maneira simples em uma folha de papel, ou em uma tabela dividida por
cores verde menos impacto, amarelo moderado, e vermelho grande impacto na vida

presente no evento.
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Quadro 7 - Leis aplicadas

Leis Aplicadas

Assunto

(Eca)
Portaria 19/2018 MJ.18

Regulamenta o processo de classificagao
indicativa de que tratam o art. 74 da Lei
n° 8.069, de 13 de julho de 1990, o art. 3°
da Lein® 10.359, de 27 de dezembro de
2001, e o art. 11 da Lein® 12.485, de 12
de setembro de 2011.

Lein® 10.098/2000

Lei da Acessibilidade.

Decreto Distrital n® 35.816/14

Lei de licenciamento para a realizagdo de

eventos no Distrito Federal.

Portaria n° 27/13 — SEDEC/DF

Lei da montagem de estruturas em

eventos.

Norma Técnica N° 007/2011-CBMDF

Norma técnica de brigada de incéndio no

Distrito Federal.

Lei 12.853/13

ECAD.

Sugestao: Para este tema, melhor cabe a

Lei 13.425/2017

I - estabelecer diretrizes gerais e agdes
complementares sobre prevencgao e
combate a incéndio e a desastres em
estabelecimentos, edificagdes e areas de
reunido de publico, atendendo ao
disposto no inciso XX do art. 21, no
inciso 1, in fine, do art. 24 , no § 5°, in
fine, do art. 144 e no caput do art. 182 da

Constituicao Federal ;
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Lei Distrital n® 462/1993

Dispde sobre a reciclagem de residuos
solidos no Distrito Federal e da outras

providéncias.

Portaria n° 27/13 — SEDEC/DF

Lei sobre o uso de palcos, arquibancadas,
tablados, tribunas, tendas, fechamentos
metalicos (tapumes), palanques, porticos
diversos para sustentagdo de iluminagao,

som e afins.

Sugestao: Lei 5.610/2016 DF

. Art. 1° Esta Lei disciplina o
gerenciamento dos residuos solidos ndo
perigosos e nao inertes produzidos por

grandes geradores.

Lei Distrital n® 4.092

Esta Lei estabelece as normas gerais
sobre o controle da polui¢do sonora e
dispoe sobre os limites maximos de
intensidade da emissdo de sons e ruidos
resultantes de atividades urbanas e rurais

no Distrito Federal.

Sugestdo: Decreto 43.054/2022 (em

Art. 1° As medidas para enfrentamento da
emergéncia de saude publica de
importancia internacional decorrente do

COVID-19 (Sars-Cov-2), no ambito do

vigor)
Distrito Federal, ficam definidas nos
termos deste Decreto
A Diretoria Colegiada da Agéncia
RDC 216/04 Anvisa.

Nacional de Vigilancia Sanitaria, no uso
da atribui¢@o que lhe confere o art. 11,

inciso IV, do Regulamento da Agéncia
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Nacional de Vigilancia Sanitaria,
aprovado pelo Decreto n.° 3.029, de 16 de
abril de 1999, c¢/c o art. 8°, inciso IV, do

8.8 Matriz de responsabilidades (cronograma)

Quadro 11 - Cronograma

PRE-EVENTO
ATIVIDADE RESPONSAVEL DATA DATA
INICIAL FINAL
Elaborar projeto do evento Gerente de eventos Jul/2022 Jul/2022
Enviar o projeto para edital Gerente de eventos Maio/2023 | Set /2023
do Museu Nacional
Realizar visita técnica e Gerente de eventos Jul/2022 Set/2022
confirmar o local do evento
Levantar recursos € servigos Gerente de eventos Jul/2022 Set/2022
necessarios
Identificar parceiros publicos Gerente de eventos Jul/2022 Jul/2023
e privados
Elaborar previsao Gerente de eventos Jul/2022 Set/2022
or¢amentaria
Elaborar cronograma Gerente de eventos Jul/2022 Set/2022
Contratar equipe de recursos Gerente de eventos Jul/2023 Ago/2023
humanos e servigos
terceirizados
Projeto de Arquitetura Arquiteto Jul/2022 Set/2022
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Projeto de Cenografia Cendgrafo Jul/2022 Set/2022
Publicidade Agéncia de publicidade Jul/2023 Set/2023
Comunicado a Policia Coordenador de Set/2023 Set/2023
Militar, Bombeiros ¢ Detran producao
Montagem da estrutura e Coordenador de Set/2023 Set/2023
decoracao - 3 dias antes do produgdo
evento.
Alvara de funcionamento - Coordenador de Set/2023 Set/2023
dia anterior ao evento. producao
TRANSEVENTO
ATIVIDADE RESPONSAVEL DATA DATA
INICIAL FINAL
Limpeza (passarela, Coordenador do evento/ 23/09 23/09
camarins, espago do evento) Coordenador de
produgdo
Controle de equipe e Coordenador do evento/ 23/09 23/09
prestadores de servigo Coordenador de
producao
Controle de entrada de Coordenador do evento/ 23/09 23/09
participantes (marcas de Coordenador de
roupas, modelos, autoridades, produgdo
publico geral)
Limpeza Coordenador do evento 24/09 24/09
Coordenadora de beleza Coordenadora de beleza 12/09 23/09
Auxiliar de produgao 23/09 23/09
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Alison Lucas

Diretor Criativo 12/09 23/09
Fernando Lackman

Stylist Fernando Lackman 12/09 23/09
Alimentos e bebidas Tiago Lima 23/09 23/09
[luminagao GG Sobral Eventos 23/09 23/09
Som GG Sobral Eventos 23/09 23/09

DJ Ketlen DJ 23/09 23/09

Artista Israel Paixdo 23/09 23/09
Artista Abilio 23/09 23/09
Marketing de influéncia Influ Brasilia 01/09 23/09
Ecobrindes Ecobrindes 13/09 23/09
Equipe de limpeza TS Eventos 23/09 23/09
Brigadista TS Eventos 23/09 23/09
Ambulancia TS Eventos 23/09 23/09

POS EVENTO

ATIVIDADE RESPONSAVEL DATA DATA
INICIAL FINAL

Magenta Agency Captagdo de imagem 23/09 02/10

Pesquisa de satisfacao do Coordenador do evento 23/09 29/09

publico
Nuno Publicidade 10/09 02/10
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Relatério do evento e Coordenador do evento 25/09 25/10

prestagdo de contas

Desmontagem Coordenador do evento 24/09 24/09

09 .Resultados esperados (impactos e contribuicgoes )

O Sindicato de Vestuario afirma que o “Programa Collections Brasilia ¢ uma
plataforma para o desenvolvimento econémico e social do DF. A partir da producdo
local sdo colocadas em praticas agdes como a inser¢do de profissionais que atuam no
segmento como modelistas.” Com isso as metas do Spring Collection Youg, sejam
tragadas e efetuadas, reforcando os requisitos para realizar o evento no Museu Nacional,
efetuar as estratégias para promover os estilistas locais, ter o apoio de patrocinios,
executar estratégias de marketing para o evento na primavera, estabelecer os
fornecedores para a estrutura do evento.

Realizando essas metas o evento tem o potencial para ser um sucesso em
Brasilia e no ambito cultural e econdmico, estima que o publico alvo seja fortemente
atendido com as agdes de marketing, e que nesse periodo tenha contratagdes gerando
renda para os brasilienses. Além do fomento ao turismo valorizando e explorando a
nossa arquitetura usufruindo de espagos destinados a cultura, como o Museu Nacional.
Potencializando os desfiles de moda como uma ferramenta de marketing, criando um

polo de moda em Brasilia com potencial para ser reconhecido em todo o pais.
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39



Iamna\oja Enviar mensagem 8 v e

1,036 publicagGes 4,945 seguidores 1,692 seguindo

LA NINA
Design e moda
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& - Design dindmico e consciente por @feferreira.xo
B - Pecas feitas com 100% de Algodao

{li - Enviados para todo Brasil

B - Compre pelo site G

www.byferreira.com.br
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thejjp\an Enviar mensagem 3 v

61 publicagoes 4,418 seguidores 24 seguindo
The JJ Plan

We have a plan!

@ Compras no site

Visite nosso Showroom @girotagua

- Seg. a Sex. 14h as 18h
thejjplan.com
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Marca JJPLAN , fonte Instagram

COMO EXPOR NO MON

O Museu Oscar Niemeyer (MON) exibe mostras de destacada qualidade relacionadas as areas de artes
visuais, arquitetura e design. Além das exposi¢des concebidas por seu proprio corpo técnico, a entidade
recebe propostas de artistas, curadores e produtores externos, apreciadas anualmente pela Diretoria do
Museu, assessorada pelo Nucleo Curatorial, e posteriormente avaliadas pelo Conselho Cultural e, em
carater deliberativo, pelo Conselho Superior da institui¢ao.

As propostas sdo apreciadas segundo critérios de qualidade artistica, profissional e coeréncia com a
missdo e areas de atuagdo do MON. Os projetos expositivos sdo classificados em trés modalidades:
“Plano Anual”, “Ocupagdo de Espaco” e “Parceria Institucional”, conforme descrito na Politica de
Exposi¢oes do MON.

Para o Edital de 2022, as propostas de exposi¢do devem ser enviadas exclusivamente em formato digital
por meio do formulario de inscrigdo abaixo, até¢ a data limite de 15 de maio de 2022, de acordo com as
condi¢des definidas na Politica de Exposi¢cdes do MON. O resultado da analise realizada pelo Conselho
Cultural sera comunicado por escrito aos proponentes até 31 de julho de 2022, unicamente pelo enderego
de e-mail indicado na proposta.

Para consultar a Politica de Exposi¢des e os documentos necessarios para inscrigdo (Anexos I, I, III e
IV), clique aqui. A submissdo de propostas importa na expressa e irrestrita concordancia com as diretrizes
da Politica de Exposi¢des por todos os Proponentes.

Antes de iniciar o preenchimento do formulério de inscri¢do, verifique as seguintes orientacdes:

+ O formulario deve ser preenchido de forma integral e enviado ao final do processo. NAO ¢ possivel
iniciar o preenchimento, salvar o arquivo e completar o processo em outro momento;

« E obrigatorio o envio do Anexo I (Documentagio) em formato pdf; dos Anexos II (Lista de Obras) e 111
(Planilha Financeira) em formato xIs ou xlsx e do Anexo IV (Projeto Expografico) em formato pdf. O
limite de cada arquivo é de 10 MB;

* Anexar 10 imagens nos campos de informagao indicados (imagens 1 a 10). O limite de cada arquivo ¢é
de 10 MB;

* Videos, sites ou portfolios eletronicos poderdo ser enviados por meio de um link nos campos de
informagio indicados. E de responsabilidade exclusiva do proponente que os links informados estejam
ativos até o final do processo de avaliacao.

As duvidas sobre o processo de inscricdo devem ser encaminhadas exclusivamente pelo enderego de
e-mail duvidaspropostas@mon.org.br.

Atengao: para fazer o download ¢ preciso ter instalado um programa de descompactagdo de arquivos,
como WinRAR, WinZip ou semelhantes.
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