=B
Instituto Federal de Brasilia

Campus Brasilia

Curso Tecndlogo em Eventos

MILENA LIMA ESTEVAM DE AMORIM

PETNIQUE

Brasilia
2021



MILENA LIMA ESTEVAM DE AMORIM

PETNIQUE

Trabalho de conclusdo de curso apresentado ao
curso Tecndlogo em Eventos do campus Brasilia
do Instituto Federal de Brasilia como requisito
parcial para obtengdo de titulo de Tecndlogo em
Eventos.

Orientador: Danielle Smilay de Almeida
Rodrigues

Brasilia
2021



SUMARIO
1. APRESENTACAO ...ttt 4
1.1 Referencial teOrICO. .. ...uit ittt e e e e 4
2. 0BIETIVOS ..ottt st ettt e et e et e e be e taeesseessaeenseessaeenne 7
2.1 ODJEUIVO ZEIAL ettt ettt ettt e st e e te e et e e b e e enbeeseeeanaens 7
2.2 ObJetiVOS ESPECITICOS ..uvviiriiiiiiiieiiiieeiiee et e et et e st e e et e e sbeeessreeesaeessseeesseesnseaens 7
3L JUSTIFICATIVA . ...ttt ettt ettt e ve e tae e veesaseeaveesnaeeaseesaea e 7
4. METODOLOGIA ...ttt ettt sttt b e esbeessaeensaeesseenseennns 8
5. ESTRATEGIAS DE SUSTENTABILIDADE.........cooiueieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen 10
6. PLANO DE COMUNICACAO. ..o 12
7. VIABILIDADE ECONOMICA E FINANCEIRA ......c.coovieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen. 15
8. PLANO DE SEGURANCA DO EVENTO.......ccviiiiiiieieeeee e 18
9. MATRIZ DE RESPONSABILIDADES. ..ot 22
10. RESULTADOS ESPERADOS ...ttt 25
11. REFERENCIAS ......ovmiiieieceeie e 25

T2 ANEXOS et 27



1- APRESENTACAO

O presente trabalho busca planejar o evento Petnique, que visa contribuir com a
causa de animais em situacdes de vulnerabilidade e, ao mesmo tempo, trazer
descontracdo e lazer para as pessoas envolvidas e discutir a tematica de forma mais
leve. Isso se concretiza a partir da disponibilizacdo de areas de convivéncia, espaco kids
e a presenga de artistas locais tocando musica ao vivo para a ambientagao.

O principal foco do projeto tem cunho social, onde se explica a importancia de
acdes como castragdo e vacinacdo de animais através de banners informativos
espalhados pelo evento. Além disso, o evento contara com a montagem de feira para a
busca de guardides para os animais resgatados por abrigos, promovendo a importancia
da adogdo e facilitando o processo de trazer essa acdo de forma mais acessivel.

Outra a¢do montada como estratégia para o evento cumprir seus objetivos com a
causa animal, ¢ a arrecadacdo de fundos para a ajuda de campanhas de vacinagdo e
castragao, além da ajuda financeira e alimenticia para abrigos destinados ao acolhimento
de animais de rua.

A data prevista para a primeira edi¢do do evento ¢ dia 18 de setembro de 2022
no Parque da Cidade Sarah Kubitschek, ja a periodicidade do evento serd anual para que
mantenha a informacao na memoria dos moradores da cidade de Brasilia e para que haja
a realizagcdo de um evento voltado para a atividade familiar. Todavia, o Petnique tem a

estimativa de publico de 100 pessoas, se classificando como evento de pequeno porte.

1.1- Referencial tedrico

A presenca dos animais de estima¢do na vida das pessoas ¢ algo presente no
cotidiano da sociedade. De acordo com dados da Pesquisa Nacional de Saude - PNS de
2019 divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, estima-se
que em 46,1% dos domicilios do pais haviam pelo menos um cachorro. Ja os gatos eram
parte de 19,3% dos lares brasileiros, sendo assim, a companhia deles se torna algo
comum e acessivel para a populagao.

Entretanto, o costume de considerar o ser humano seu dono ¢ um processo
evolutivo de cerca de 20 mil anos, quando os lobos, que antecedem o cachorro,

iniciaram uma relacdo de interesses. Procurando uma maior facilidade para se alimentar,



ofereciam aos homens uma prote¢do de outros animais das florestas criando uma
relacdo continua, fazendo com que esses lobos cagassem cada vez menos e se
acomodando, cada vez mais, ao lado da sociedade. Com a evolugdo do homem ao
adquirir a pratica da agricultura e da agropecudria, os cdes passaram a pastorear os
rebanhos desse novo sistema (CASTELLAR, 2017).

Ja a domesticacdo dos gatos deu-se inicio entre 13 mil e 11 mil anos atrés

(CASTELLAR, 2017), quando a humanidade desenvolveu a agricultura e,
consequentemente, surgiram as primeiras areas urbanas. Com o armazenamento de
alimentos nas cidades, houve a chegada dos roedores e, em sequéncia, os antepassados
dos felinos que conhecemos hoje também passaram a viver naquele ambiente.
Com semelhanga aos cachorros, os gatos criaram uma relagdo de interesses com os
humanos, ganhando alimento e carinho aqueles que mais ajudavam a diminuir a
infestacdo de roedores em geral. Com o passar do tempo, o gato silvestre dessa época
foi se adaptando na escala da evolugdo para que fossem menores para caber no colo dos
donos, por exemplo. Seu cérebro também diminuiu, porém, a inteligéncia se tornou algo
marcante quando, ao longo dessa evolu¢ao compreenderam meios de se comunicar com
humanos através de miados especificos que agradam a audi¢do humana. Sendo assim,
0s gatos passaram a ser carinhosos e vistos como “fofo” para a humanidade.

Com o inicio da urbanizagdo, os caes foram levados para as cidades com intuito
de ajudar na protecao das residéncias (CASSEMIRO, 2018), porém ndo havia uma
relacdo de proximidade e afeto entre a populagdo humana e canina ainda. Com a
descoberta da raiva e de outras zoonoses passou a ser mais restrito a circulacio dos caes
para evitar contagio trazendo mais proximidade entre o pet e seu dono, naturalmente.
Porém, com a evolucao da convivéncia entre animais ¢ humanos ¢ o mercado das ragas
crescendo, foi-se evoluindo para certo tipo de afeto e até intimidade. Na atualidade,
homens gastam dinheiro e tempo especial para o domesticado e até mesmo o vé como
filho.

Segundo D’Andretta (2012), a presenca desses animais se torna importante no
desenvolvimento fisico, social e emocional de criangas e traz felicidade e aconchego
para os donos, em especial as pessoas idosas. Além dos reconhecidos beneficios
psicologicos, estudos clinicos revelam normalizagdo da frequéncia cardiaca e dos niveis
de pressao arterial dos individuos que possuem animais de estimacao (PATRONEK;
BECK; GLICKMAN), (D’ANDRETTA, 2012). De acordo com Cassemiro (2018), além

de animais domésticos apresentarem beneficios relaxantes e trazer sentimentos como



amor e companheirismo, também estdo sendo descobertos beneficios voltados a satde
humana como niveis de estresse e pressao arterial controlados.

Embora seja comum os pets nas casas brasileiras, ¢ de maior frequéncia que haja
animais abandonados nas ruas, passando fome, sede e suscetiveis a maus tratos e
acidentes como atropelamento. De acordo com Santos et. al. (2020), a populagdo vem
mudando sua conscientiza¢do ¢, dessa forma, suas ac¢des diante dessa tematica tendo
como resultado a criacdo de Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico -
OSCIPs, ou Organizagdes Nao-Governamentais - ONGs com maior engajamento de
voluntarios e conquistando legislagdes exclusivamente voltadas a prote¢do animal,
como por exemplo, Lei Federal n.° 9.605/98 que protege os animais de abandono e
maus tratos.

Contudo, ainda ¢ dificil notar envolvimento pessoal na sociedade que joga a
responsabilidade desse problema social e politico nas autoridades e ONGs. A
problematica envolvendo os animais abandonados e os maus tratos requer o
envolvimento da populagdo, do governo, bem como dos profissionais da area, sendo que
a participagao de todos ¢ fundamental para que haja uma nova perspectiva para a vida
desses animais. (SANTOS et. al., 2020).

Por isso, ¢ importante mencionar a “causa animalitaria”, conceito definido por
um gesto de solidariedade e desprendimento ou mesmo uma doag¢do, que nao
corresponde a ldégica convencional de reciprocidade na triade dar-receber-retribuir
(MATOS, 2012). Essa causa tem o incentivo que ONGs e influenciadores digitais que
sempre trazem conteudo de divulgacdo, tanto das a¢des que podem ser feitas para a
diminui¢do da patologia social, quanto a promog¢ao de ajuda na visibilidade de animais
disponiveis para adogao.

Tendo em vista o que foi relatada, uma das estratégias interessantes que
beneficia varias outras subestratégias ¢ a produ¢do de eventos em forma de feiras de
adogdes e que visam arrecadar fundos para projetos como campanha de vacinagdo e
castracao.

O projeto em questdo busca trazer essa proposta com intuito de beneficiar a
causa dos animais e, a0 mesmo tempo, buscar entretenimento para os participantes
presentes no evento, ou seja, o proprio publico, trazendo musica, atividade ao ar livre e
espaco kids. E importante frisar que segundo a Associacdo Brasileira de Normas
Técnicas - ABNT, eventos assistenciais sdo eventos de responsabilidade social que

promovem agdes e atividades diversas com objetivo de ajudar uma causa especifica. O



evento “Petnique” ¢ considerado nesse ramo de eventos, pois visa ajudar na causa
animalitria, portanto, sendo um evento de lazer e também uma feira de adogao de pets,
inspirada nas acoes de instituigdes como o Abrigo Flora e Fauna que abriga centenas de

animais resgatados.

2 - OBJETIVOS
2.1- Objetivo geral

° Organizar um evento beneficente em prol de ajudar animais em situagao de

abandono que contribua com a conscientiza¢do sobre o tema.

2.2- Objetivos especificos

° Facilitar a adogao de caes e gatos através do evento;
° Arrecadar fundos para castracao de caes e gatos em situa¢ao vulnerabilidade;
° Propor ideias ou alternativas para a conscientizagdo sobre cuidados basicos para

sobrevivéncia dos animais de rua;

) Propiciar uma experiéncia agradavel ao publico;

° Identificar possiveis apoiadores/patrocinadores do projeto como petshops,
veterindrios e empresas alimenticias para animais;

° Captar artistas locais que tenham afinidade com a tematica, para a montagem do

line-up deste evento.

3- JUSTIFICATIVA

O abandono de animais ¢ um assunto atual e que tem chamado atengdo de
muitas pessoas que simpatizam com animais em geral. E preciso a estimulagdo de um
didlogo que gere agdes positivas para que esse problema seja diminuido o maximo
possivel. Portanto, a elaboracdo do projeto para o evento “Petnique” visa colaborar com
a diminui¢do de animais nas ruas e fazer alguma diferenca nessa patologia social.

A situacdo critica de superpopulacao de cdes e gatos abandonados e sem lar, as
zoonoses presentes entre eles e a negligéncia com as vidas e o bem estar desses animais
leva a procura de solugdes viaveis como um evento voltado para a ajuda animalitéria,

retratando a importancia da discussdo e acdo a partir do tema.



Além disso, a autora do projeto apresenta historico com a causa animalitéria,
dentro e fora de casa. Tem-se animais de estimacdo desde a infincia e ja tivera

experiéncia com abrigos de animais como voluntaria.

Em vista disso, foi escolhido o Parque da Cidade Sarah Kubitschek para a
realizacdo do evento, pois ¢ bem localizado, situado no centro de Brasilia, além de ser
de facil acesso dispondo de pontos de Onibus proximos. Além do mais, apresenta o
perfil buscado para a realizacdo do projeto, trazendo espaco abundante ao ar livre para
criar uma atmosfera aconchegante e descontraida atribuida a experiéncia que se espera
trazer juntamente com a causa animalitdria, em outras palavras, um evento com a causa

pet com ares de piquenique, fazendo jus ao nome escolhido para o mesmo.

4- METODOLOGIA

Planejar ¢ uma das a¢des de maior relevancia em diferentes contextos e sua
funcdo esta ligada a realizagdes mais eficientes e eficazes e a tornar a vida das pessoas
mais facil e feliz (OLIVEIRA, 2016). Sendo assim, o processo de criagdo do
planejamento ¢ extremamente importante para que o evento aconteca com éxito e
consiga cumprir seus objetivos.

Segundo Duarte e Lima (2019), essa etapa ¢ onde se define a concepcdo do
evento, temas, objetivos, data e local e como serd feita a venda de ingressos. Nessa fase
também ¢ feito o levantamento do orcamento e a montagem das estruturas, ou seja,
nesse passo tdo importante do evento ¢ onde todos os detalhes sdo pensados para o
sucesso completo do evento em questao.

Para que a organizacdo de um evento seja bem sucedida ¢ necessario dividi-la
em trés etapas, sdo elas: pré-evento, trans-evento e pos-evento. Abaixo essas etapas

serdo descritas ¢ aproximadas a realidade da proposta aqui apresentada.

° Pré-evento

Para essa primeira parte da realizagdo do evento, como ja foi dito, o foco ¢ o
planejamento de toda e qualquer acdo que se realizara para que o evento acontega. A
medida em que se planeja, percebe-se que devem ser feitas acdes anteriormente a data

marcada para que esteja tudo dentro da preparacao prevista



Nesse caso, deve-se definir data e local, além de conferir a disponibilidade e
logistica dos mesmos. Uma vez identificado que o Parque da Cidade Sarah Kubitschek
atende a todas as necessidades do evento, sera contactado a administragdo do Parque
para a formalizagdo e autorizagdo para a realiza¢do do evento no mesmo.

E preciso buscar patrocinadores, apoiadores e todos os servigos que serdo
necessarios como funcionarios para a montagem do equipamento, por exemplo. Desta
forma, se estabelecera um prazo de alguns meses de antecedéncia para firmar-se
parceria com as empresas do nicho pet que sao o foco do evento; clinicas veterinarias; a
empresa que fornecerd os “ecocopos”, para a confeccdo de copos ecoldgicos; entre
outros.

Quanto a divulgacdo necessarias para o evento, serd feito cartazes, uso de redes
sociais e confeccdo dos uniformes para voluntarios, onde todos os patrocinadores
estardo inclusos.

Hé uma necessidade também de buscar voluntarios para a realizacdo de acdes
importantes durante todas as fases do evento proposto, como critérios para a adesdo
desses voluntarios sera a identificagdo com a causa e disposi¢do para o trabalho, além
do contato com Organizacdes Nao-Governamentais que sdo voltadas para a causa
animalitaria, e que ajudardo no processo de captagdo e adocdo dos animais que estardo
na feira.

Também ¢ preciso captar artistas locais que simpatizam com a causa, como a
cantora Rebeca Gouvéa. E necessirio ainda, divulgar para ambulantes e
microempreendedores da area de alimentos e bebidas que queiram participar do evento
na locacdo dos espacos que serdo destinados a eles, com intuito de que o evento tenha
uma oferta de alimentos e bebidas. Todo este processo serd formalizado junto a
organizac¢do do evento e seguindo os parametros pré-estabelecidos pelo espago.

A estrutura do palco busca simplicidade podendo comecgar sua montagem dois
dias antes da data do evento, assim como a instalagdo das bancadas para servir
alimentos e bebidas. Porém, as demais montagens como a estrutura da area de
convivéncia, decoragdo e montagem do espaco kids devem ser feitas no dia anterior ao

evento.

° Trans-evento
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Essa etapa apresenta a execugdo do evento. O Petnique ¢ um evento de pequeno
porte com estimativa de 100 participantes e disponibilizara areas que buscam ser
confortaveis com espago para acomodagdo para socializacao entre os participantes, além
de trazer comidas simples e rapidas para remeter ao conceito de piquenique, colocando
também toalhas no chdo para trazer ainda mais essa caracterizagao.

Ocorrera uma feira de adog¢do onde € possivel contato dos animais com o
publico para que seja criada uma experiéncia pessoal e conectada com caes e gatos que
necessitam algum minimo afeto humano. O processo de ado¢do seguira determinadas
regras como a condi¢do da residéncia do adotante, que serdo dispostas em um termo de
compromisso assinado pelo mesmo.

O evento também contarda com a presenca de artistas voluntarios, que se
sensibilizam com a causa para que seja tocada uma musica ambiente trazendo conforto
para a atmosfera social idealizada para o Petnique, esta acdo, também ¢ pautada na

valorizagdo dos artistas locais.

° Pés-evento

Na fase final do projeto, o pds-evento trata-se da desmontagem da estrutura e
devolugdo de equipamentos alugados. Além disso, sera feita a contabilizagcdo de fundos
arrecadados e direcionamento dos mesmos, sendo eles fisicos (racao) ou financeiros. O
material arrecadado serd doado para abrigos fisicos como o Flora e Fauna ou ONG’s
como a ProAnima.

Ainda deve-se realizar visitas agendadas as residéncias das pessoas que
realizaram adogao para que seja certificado a seguranca dos animais levados para novos
lares. Estas visitas serdo feitas pela organiza¢do do evento.

E nessa etapa também que ocorre a construgdo de relatorios com dados do
evento como arrecadacdo e numero de animais doados, para que sejam apresentados aos
colaboradores do evento.

A confeccdo e distribuicdo dos ecocopos também tem grande relevancia no que
diz respeito a promog¢ao do evento apds a sua realizagdo, pois o publico e a producdo
pode fazer fotos e videos com os ecocopos e disponibilizar nas redes sociais para que

haja identificacao de novos participantes para as edi¢des futuras.
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5 - DEFINICAO DAS ESTRATEGIAS DE SUSTENTABILIDADE

A preocupacao com o meio ambiente vem crescendo cada vez mais em diversas
areas do mercado, e com eventos ndo seria diferente. Nesse sentido, ¢ indispensavel um
planejamento sustentavel. Além da producdo de um evento em que se fazem necessarias
tais agdes, o vinculo do evento com a natureza ¢ inegavel, pois o foco principal s3o os
animais tornando a necessidade de atengdo nesta area do planejamento primordial.

As éareas definidas dentro deste projeto com foco em estratégias de
sustentabilidade sob o ponto de vista ambiental sdo: alimentacdo, separagdo e
direcionamento de residuos, a decora¢do. Busca-se também realizar agdes buscando a
sustentabilidade econdomica e social, idealizando o desenvolvimento ambiental. Duarte e
Lima entendem que € necessario

buscar a responsabilidade em todas as etapas, direcionando as praticas para
este foco, envolvendo a comunidade, promovendo sua integracdo, a
conscientizagdo e a preservagdo ambiental, valorizando a cultura e

respeitando as individualidades de cada localidade. (DUARTE E LIMA,
2019, p 84)

Portanto, o Petnique buscara aplicar varios destes preceitos da sustentabilidade

em sua organizagao e execucao.

5.1- Alimentacio

Para esse setor do evento, havera espagos para locacdo de empresas na area de
Alimentos e Bebidas, portanto sera estabelecido como critério para a escolha dos
locatarios que os mesmos prezam por embalagens reciclaveis, evitem o uso de plastico e
que compreendam este viés dentro da politica de execugdo do evento.

A venda de ecocopos durante todo o evento favorece a ndo utilizagdo de
descartaveis, além de trazer o viés sustentavel também pode ser inserida a marca do

evento ajudando na divulgacao na fase de pos-evento.

5.2- Separacio dos residuos

O evento ird buscar o incentivo para a separagdo correta do lixo de acordo com

as lixeiras sinalizadas, através de placas informativas em pontos estratégicos como na
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entrada do evento, na praca de alimentacdo e nas proprias lixeiras com finalidade de
instrugdo no momento do descarte do residuo, além disso haverd a contratagdo de

empresa para selegdo e descarte. Esta proposta ¢ pautada na ideia de parceria com

empresas do ramo.

5.3- Direcionamento dos residuos

Como citado, € necessaria a parceria com uma empresa que trabalhe no
direcionamento correto dos residuos gerados. Por esta dtica, pensou-se em uma empresa
que atua em eventos no Distrito Federal, como o “Na Praia”, reconhecidos pela
exceléncia no planejamento sustentavel do evento, a empresa referida ¢ a Arcobraz.

A companhia de coleta seletiva teria a responsabilidade e a funcdo de separacao
e o descarte dos residuos para que seja enviado adequadamente para o destino final de
cada residuo, seja ele reciclavel ou organico. E em contrapartida, serd divulgada na

comunicag¢do do evento, e os residuos gerados serdo de propriedade da propria empresa.

5.4- Decoracao

A decoragdo do evento sera simples focando mais em ser instrutiva através de
banners que podem ser reutilizados em outras edi¢des. O objetivo dos banners ¢ instruir
sobre a tematica de forma simples e objetiva.

A implantagdo de estrutura de palete para a constru¢do de bancos e camas para
acomodacdo das familias também serd utilizada para trazer um ambiente mais casual e
informal. Buscara trazer futons (sofas montados a partir de paletes) completos para a

facilitacdo de fornecimento e maior garantia da qualidade do produto.

5.5 - Estratégias econémicas e sociais

A partir de toda a preocupacdo ambiental construida na idealizacdo do evento,
direciona-se para uma ramificacdo voltada para questdes humanas. Para o viés
econdmico, a estratégia aplicada consiste em cobrar apenas quantidades de ragdes como
entrada para serem doadas a instituicdes e cuidadores informais de animais de rua e
comercializar alimentos e bebidas para convertimento em campanhas de vacinacdo e

castracdo da populacdo canina e felina em vulnerabilidade. Além de produtos de pet
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shop como coleiras, acessorios e brinquedos disponiveis para venda seguindo a mesma
linha de estratégia citada anteriormente.

Ja para a parte social, busca-se exercer o principal objetivo do evento que traz a
promocdo da preocupacdo com o abandono de animais € o que o tema abrange como a
necessidade da castragdo e vacinacdo para evitar o contdgio de zoonoses. Além disso, o

evento busca dar visibilidade a artistas locais valorizando a cultura da capital brasileira.

6. PLANO DE COMUNICACAO

O plano de comunicagdo da-se basicamente a conexao com a area de marketing
para uma organizagdo de promog¢do mais completa e eficaz do evento. O plano de
marketing €, em geral, um documento que estabelece os objetivos de uma organizacao,
referente a um proximo periodo de atividades, e define programas de acdes necessarias
para atingir esses objetivos (LIMA & CARVALHO, 2011). Portanto, a comunicacdo
neste projeto sera pautada nas estratégias de marketing, considerando que estas
proporcionarao ao publico alvo acesso as informagdes do evento.

A partir disso, o plano estratégico serd desenvolvido através do conceito do mix
de Marketing baseado nos 4Ps. O termo 4Ps foi formulado primeiramente por Jerome
McCarthy, sendo seu conceito popularizado por Philip Kotler (SILVA, 2019). Esse
termo se refere aos pilares que compdem as estratégias apresentadas no mix de
marketing e que serd usada como base para a defini¢cdo das estratégias do plano de

comunicagdo, sdo elas: produto, prego, praca € promogao.

6.1- Produto

O produto “é a combinagdo de ‘bens e servicos’ que a empresa oferece ao
mercado-alvo.” (KOTLER, 1998 apud SILVA, 2019, p. 31). O ideal no momento de
definir esse pilar ¢ conhecer bem o conceito do evento, sabendo o que ird entregar ao
publico-alvo tanto durante quanto apos o evento propriamente dito, incluindo servigos e
a propria experiéncia.

No caso do Petnique, o produto condiz com a mensagem moral que o evento
busca trazer, pautando a realidade de varios animais em vulnerabilidade nas ruas. Além
de proporcionar uma experiéncia ao publico dispondo de opg¢des para comer e beber no

local, musica ao vivo e a disposi¢do da feira de adogdo durante todo o evento. Também
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haverd a disponibilizagdo de um espaco kids com cama eldstica e um instrutor
voluntario para a criagdo de atividades com finalidade de entretenimento e educagdo
acerca do tema proposto.

Durante o evento, a programagdo consiste em trazer atividades simultaneas
como musica ao vivo, feira de adogdo e espaco kids com cama elastica e brinquedos
inflaveis, trazendo uma experiéncia similar com as que os festivais proporcionam.

Quanto a programacao do evento, descreve-se da seguinte maneira:
° Montagem do evento
- Dia: 16/09/2022
Horério: Das 11:00 as 15:00 horas
Fung¢do: Montagem do palco e das bancadas da area de alimentagao
- Dia: 17/09/2022
Horario: Das 11:00 as 17:00 horas
Fungdo: Finalizag¢do da estrutura e decoracio do evento
° Realizacao do evento
- Dia: 18/09/2022
Horario: Das 13:00 as 17:00 horas

Abertura simultanea das atividades como a feira de adog¢do, a musica e os brinquedos

disponibilizados.

° Desmontagem do evento
- Dia: 19 e 20/09/2022

Horario: Fim do evento (17:00)

Dia seguinte - Das 11:00 as 17:00 horas
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6.2- Preco

A entrada do evento sera cobrada através de doacgdes de lkg de racao por
pessoa/participante a fim de distribuir para animais de ruas e doar para abrigos que
necessitam de ajuda com alimentos para os animais. Além disso, o lucro gerado pela
venda de alimentos, bebidas e acessorios vendidos no evento como coleiras e petiscos
destinados a animais domésticos serdo doados para campanhas de vacinagdo e castragao

de animais em situa¢ao vulneravel.

6.3- Praca

A criacao de redes sociais para a divulgacdo do evento como Instagram e
Facebook se torna imprescindivel, buscando o conhecimento do evento e a introdug¢do
na conscientizagdo do publico-alvo sobre os valores do evento através de posts e
interagdes baseadas em engajamento para o sucesso das paginas. Também adotard a
estratégia de criacdo de grupos de whatsapp com possiveis participantes para que possa
haver uma capitagdo de publico maior.

Outra forma de comunicagdo com o publico em potencial ¢ a fixacdo de cartazes
em pontos estratégicos, que funcionardo como uma chamada de atencdo por simularem
cartazes de animais perdidos € que podem sensibilizar as pessoas € atrairem as mesmas

ao evento. Nestes cartazes estardo as informagdes principais sobre o Petnique.

6.4- Promocao

A divulgagdo do evento se dard através de cartazes, feitos de papel reclicavel
para atender as demandas sustentavel do evento e serdo distribuidos em pontos
especificos no Plano Piloto como na rodoviaria, ponto de 6nibus e no proprio parque
onde ocorrera o evento, petshops, clinicas veterinarias, etc. Nas redes sociais, serdo
utilizadas estratégias como: a produgdo de conteudos através de lives, posts
informativos, reels e outras ferramentas disponiveis nas redes sociais citadas, além de
criagcdo de hashtags com intuito de criagdo de uma identidade do evento.

Além disso, buscard espaco em jornais televisivos, impressos e online a

divulgagdo do evento em agendas culturais e de lazer, com objetivo de mostrar a
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importancia e a relevancia do tema que esta em alta na sociedade. No anexo deste

trabalho, ha um exemplo da imagem do evento em cartaz informativo e logotipo.

7. VIABILIDADE ECONOMICA E FINANCEIRA DO EVENTO

O fato do evento ser assistencial, como citado antes, dependera totalmente do
patrocinio e apoio de empresas e orgdos publicos para a sua realizagdao. Todo o dinheiro
arrecadado através de apoiadores e empresas interessadas na promocao de sua marca
sera utilizado para a estrutura necessaria, desde materiais até servigos contratados para
fazer o evento realmente acontecer.

Portanto, ¢ necessario entrar em contato com a Secretaria de Estado do Meio
Ambiente do Distrito Federal, visto que este 6rgao publico lida diretamente com o tema,
para a possibilidade de recursos técnicos como equipamentos de audio e estrutura para
palco.

Em relagdo a busca de patrocinio de uma marca com suas atividades fins com
foco na tematica, pensa-se em investir em um didlogo com petshops e clinicas
veterindrias, que podem contribuir em disponibilidades de materiais necessarios.
Disponibilizando também estandes de exibicdo de produtos com ganho de porcentagem
voltada para arrecadagdes de fundos, visando ajudar em campanhas da causa
animalitaria. Assim, além da promog¢dao dos patrocinadores, cria-se um meio de
arrecadacdo de fundos e portanto, uma relacdo simbidtica e de parceria.

Outra busca seria parceria com a Ambev, trazendo exclusividade e fornecimento
de bebidas para o evento, buscando a visibilidade da empresa e do evento. Sendo que os
produtos oferecidos serdo refrigerantes, sucos e agua.

J& para a questdo de servigos de alimentagdo, pretende-se fazer a divulgagdo do
evento para a locagdo de espacos dentro do evento para que microempreendedores da
area e ambulantes possam fornecer seus servigos. Por fim, apresentara-se o projeto para
a empresa Leroy Merlin a fim de conseguir um apoio da empresa com o empréstimo dos
paletes de futon em troca de divulgagdo no evento e no uniforme dos funciondrios.

Serd definido também, uma proposta de parceria com a Arcobraz, para que a
coleta seletiva seja benéfica tanto para o evento quanto para a empresa de separacio de

residuos. Tendo isso citado, segue tabela de orcamento:

. ORCAMENTO:
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Tabela 1 - Orcamento do Petnique: Recursos fisicos

Item/Acdo Valor Quantidade Valor Condicao Fornecedor
Unitario Total (RS) de
(RY) Aquisi¢cao

Palco 2.100,00 1 2.100,00 Apoio Loc Palcos

Gerador 4.000,00 1 4.000,00 Apoio Locatril

Futton 439,90 20 8.798,00 Apoio Leroy Merlin

Almofada 20 798,00 Apoio Pump Up decor

39,90 (4
unidades)

Cama 150,00 1 150,00 Patrocinio Felix Festas

elastica

Cerca para 150,00 10 1.500,00 Apoio Abrigo

0s animais

Toalha de 13,90 25 347,50 Patrocinio Americanas

mesa para

piquenique

Pedestal de 180,00 5 900,00 Apoio Disponibilidade

fita da Secretaria

do Meio
Ambiente

Lixeira 104,50 25 2.612,50 Apoio Secretaria do

Meio Ambiente

Fonte: Elaboragao propria, 2021.

Tabela 2 - Or¢amento do Petnique: Recursos humanos

Item/Acdo Valor Quantidade Valor total Condicdo  Fornecedor

Unitario RS) de
(R9) Aquisicao

Empresa de  5.000,00 1 5.000,00 Apoio Arcobaz

separacao (parceria)*

de residuos

Empresa de 100,00 por 5 500,00 Apoio Prime

limpeza pessoa Servicos
Terceirizados

Vigilante 150,00 1 150,00 Apoio Brasilia
Empresa de

Seguranca
Socorrista 160,00 2 320,00 Apoio EBS

Fonte: Elaboragao propria, 2021.
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Tabela 3 - Orcamento do Petnique: Recursos materiais e total

RECURSOS MATERIAIS
Item/Acéo Valor Quantidade Valor total Condicio Fornecedor
Unitario (RY) de
(RY) Aquisi¢cao

Caixa de som 329,00 3 987,00 Apoio Loc Palcos
Microfone 30,00 1 30,00 Apoio Loc Palcos
Walk-talk 353,30 (4 1 353,30 Apoio Americanas

unidades)
Uniforme 140,00 (5 4 560,00 Patrocinio  Gréfica da
para os  unidades) escolha do
funciondrios patrocinador
(camiseta)
Suporte com 17,99 30 539,70 Patrocinio Clinica
saquinho VetBaruc
coletos de
fezes (brinde)
Bebedouro 3,99 8 31,92 Patrocinio Clinica
para animais VetBaruc
Ecocopos 4,53 100 453,00 Apoio EcoCopo

Total: R$30.130,92
Fonte: Elaboragao propria, 2021.

O evento sendo assistencial terd sua unica forma de captacdo de renda para a

realizacdo do mesmo através de patrocinio e apoio.

8. PLANO DE SEGURANCA DO EVENTO

8.1- Legislacao

Para que o evento aconteca dentro das normas, ¢ necessario um agendamento
para um atendimento presencial no Parque da Cidade. Além disso, ¢ preciso uma copia
do RG e do CPF da organizadora do evento, croqui de montagem da estrutura (em
anexo), a aprovacao do subsecretario do local, termo de compromisso do logradouro
publico e termo de responsabilidade de pessoa fisica ou juridica (ambos fornecidos pelo
parque). Também ¢ exigido duas vias originais do requerimento do evento, uma para a

Secretaria de Turismo e outra para o responsavel pelo evento.
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As demais legislagdes que dizem respeito a eventos no Distrito Federal nao se
aplicam ao Petnique, pois a estimativa de publico ¢ de 100 pessoas. Considerando esse
numero, também ¢ dispensada a contratacdo de brigadistas, de acordo com a Lei n°

5.281.

8.2- Analise de riscos

e Analise de ambiente externo:

O Parque da Cidade Sarah Kubitschek se localiza no Plano Piloto, uma localidade
central na cidade de Brasilia, facilitando o acesso do publico para o evento. Esse acesso
pode ser feito de carro ou 6nibus. Ha varios pontos de 6nibus ao redor do parque na
Estrada Parque Industrias Graficas - EPIG trazendo essa possibilidade de transporte.

Dispoe do 7° Batalhdo da Policia Militar a 3,7 km de distancia, hospitais préximos
sdo encontrados o Alvorada e o Hospital de Base situados a 3,9 km e 5 km,
respectivamente. Além desses dois basicos servigos de emergéncia, ha a disposi¢do dois
locais com a mesma funcao e distancia (aproximadamente 3,7 km), o 14° Grupamento

Bombeiro Militar e o Posto de Bombeiro.

e Analise de ambiente interno:

Tratando-se da seguranca no ambiente cujo ¢ considerado o evento, os vigilantes
terdo em posse seus Equipamentos de Protecdo Individual - EPI de acordo com a
recomendacdo quando se trata de eventos. Além disso, serd disponibilizado kit de
primeiros socorros para realizar o primeiro atendimento em caso de algum acidente ou
incidente que possa acontecer.

A fiacdo elétrica sera devidamente encapada e as estruturas de metal aterradas
para que ndo ocorra nenhum problema ligado ao equipamento utilizado no Petnique.
Todavia, o evento ndo tera saidas de emergéncia por ser realizado em espago aberto

onde ¢ possivel a evacuacao rapida por todos os lados da area do evento.

¢ Riscos identificados:
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Quanto aos riscos naturais, foi identificado o calor intenso e o tempo seco, que ¢
costume do més de setembro na cidade de Brasilia.

Quanto aos riscos biologicos, identifica-se problemas de intoxicagdo alimentar,
sendo um dos mais comuns em eventos. A fuga dos animais disponiveis para adoc¢do
também pode vir a ocorrer trazendo desordem no local. Além de possiveis acidentes
com ataques caninos e/ou felinos.

Quanto aos riscos técnicos, € possivel ocorrer incéndios provocados pela fiagao
de equipamentos elétricos utilizados no palco, area de alimentagao ou até mesmo na
entrada do Petnique.

Quanto aos riscos humanos, pode haver alguém mal intencionado nos arredores
do parque com a inten¢do de roubar, assediar e causar danos diretos aos participantes.
Além disso, podem ocorrer acidentes com criangas onde, por sua vez, podem se
machucar ou se perder dos pais durante a tarde que sera realizado o evento. Embora nao
seja o perfil do publico alvo do Petnique, deve atentar-se para a possibilidade de brigas
e desentendimentos.

Uma vez identificados os riscos, estes serdo dispostos dentro da metodologia
subjetiva de andlise de riscos intitulada Matriz de vulnerabilidade, como na figura a

seguir e nas explicagdes posteriores:

Figura 1 — Matriz de vulnerabilidade

Matriz de Vulnerabilidade

Catastrofico
Savero g
]
Mode g
odesado %
o
Leve E
E
Nenhum
0% 25% 8% 75% 100%

Probabilidade

Fonte: Pipolo, 2010.
Os riscos citados acima estardo dispostos na matriz nos seguintes quadrantes:
Quadrante 2 - Intoxicacdo alimentar - baixa probabilidade de acontecer, impacto de

moderado a severo;
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Quadrante 2 - Incéndio nos equipamentos elétricos - baixa probabilidade de acontecer,
impacto catastréfico ao evento;

Quadrante 2 - Assaltos e assédios - baixa probabilidade de acontecer, impacto moderado
a0 evento;

Quadrante 2 - Criangas se perderem - baixa probabilidade de acontecer e impacto severo
ao evento;

Quadrante 3 - Calor Intenso - alta probabilidade de acontecer, impacto leve ao evento;
Quadrante 3 - Clima Seco - alta probabilidade de acontecer, impacto leve ao evento;
Quadrante 3 - Acidente com criancas - alta probabilidade de acontecer e impacto leve ao
evento;

Quadrante 4 - Fuga dos animais - baixa probabilidade de acontecer, impacto leve ao
evento;

Quadrante 4 — Ataques caninos e felinos — média probabilidade de acontecer, impacto

leve ao evento;

e Plano de acao:

Para tratar os riscos que podem causar acidentes ou incidentes no evento, serdo
propostas a¢des de cunho operacional e contingencial a respeito, sdo elas:

Riscos Naturais: quanto ao calor, a estratégia assumida serd escolher um ponto
dentro do Parque da Cidade (Préximo ao Estacionamento 4) que dispunha de muitas
arvores para oferecer sombra natural aos participantes.

Quanto ao tempo seco, pretende-se ofertar a venda de bebidas, como 4gua,
refrigerantes e sucos, além de que os participantes podem entrar com sua propria garrafa
de 4gua.

Riscos Biologicos: quanto a contaminacao ou intoxicagdo alimentar havera uma
transferéncia de responsabilidade por parte da organizagdo do evento pois os espacos de
alimentacdo serdo alugados para terceiros, porém o evento se prontificard a ajudar em
qualquer situacdo que esteja ao alcance dos envolvidos.

Quanto a fuga dos animais que estardo disponiveis para adogdo, aplica-se a
estratégia de disponibilizar voluntdrios responsaveis para supervisionar e evitar
qualquer tipo de situacdo que fuja do controle.

Quanto aos acidentes provocados pelos ataques de animais, fara a promogao do

uso de focinheiras para cachorros de médio e grande porte durante o evento.



22

Riscos Técnicos: o evento se compromete em vistoriar todos os fios elétricos
para certificar o uso correto conforme o que € solicitado nas Normas Técnicas. Além
disso, a vistoria de todos os equipamentos e estruturas também serdo feitos.

Riscos Humanos: quanto aos riscos de roubo, assédio e a minima possibilidade
de brigas, serdo contratados dois vigilantes para cuidar da seguranga do evento,
treinados para reagir a essas situagdes.

Quanto a possibilidade de acidente com criangas, na entrada sera feito o registro
com nome dos pais e telefone colocados em pulseiras para as criangas utilizarem
enquanto estiverem presentes no evento. Monitores dos brinquedos alugados e alguns
voluntarios também serdo selecionados para evitar qualquer acidente, bem como, a
presenca de um socorrista. Além disso, os funcionarios serdo orientados a instruir os
pais para que fiquem em constante observacdo para que a crianga nao se perca pelo

evento.
9. MATRIZ DE RESPONSABILIDADES

A matriz de responsabilidade ¢ a fase do evento que distribui as fun¢des das
atividades descritas na metodologia entre todos os envolvidos na realizagdo do evento.

Ela ¢ representada a partir da seguinte tabela:

Tabela 2 - Matriz de responsabilidades: Pré-Evento

Acao Responsavel Periodo da realizacao
Defini¢ao local e data Idealizadora do Fevereiro de 2021
projeto

Entrar em contato com a Comissao de logistica | Abril de 2022
administragdo do Parque
da Cidade
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Entrar em contato com Comisséo de Abril a Junho de 2022

patrocinadores comunicacao

Contratagdo da empresa Comissdo de RH Agosto de 2022

de limpeza

Contratacdo de empresa Comissao de RH Julho de 2022

de residuos

Contratacdo dos Comissao de RH Setembro de 2022

vigilantes

Contratacao das empresas | Comissao de logistica | Agosto de 2022

de estrutura e montagem

Confeccdo de ecocopos Comissao de Abril de 2022
decoracao

Divulgacdo e captacdo de | Comissdo de Maio e Junho de 2022

voluntarios comunicacao

Divulgacao dos espagos Comissao de Maio a Agosto de 2022

alimenticios para loca¢do | comunicagdo

Selecdo de ambulantes Comissao de RH Julho e Agosto de 2022

Montagem de palco Empresa contratada 16 de Setembro de 2022

Fonte: Elaboragao propria, 2021.

Tabela 3 - Matriz de responsabilidades: Trans-Evento
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Acao Responsavel Periodo da realizacao
Entrada Voluntario 13:00 as 17:00
Apresentagdo dos Artistas 13:00 as 17:00

artistas

Venda de alimentos | Ambulantes 13:00 as 17:00

Venda de bebidas Voluntario 13:00 as 17:00
Administracdo da Voluntario 13:00 as 17:00

feira de adogao

Administracdo da Profissional da 13:00 as 17:00

area kids empresa

Fonte: Elaboragao propria, 2021.

Acao

Tabela 4 - Matriz de responsabilidades: Pos-Evento

Responsavel

Periodo da realizacao

Desmontagem do
evento

palco

Empresa que alugou o

19 de Setembro de 2022

Devolugao de
equipamentos alugados

Comissdo de logistica

Ap6s o fim do evento

Contabilizacao dos
fundos arrecadados

Comissao de logistica

Setembro de 2022

Direcionamento dos Setembro e Outubro de 2022

fundos

Comissao de logistica
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Agendamento das Organizadora do evento Setembro de 2022
visitas dos adotantes

Realizagdo das visitas Organizadora do evento Setembro ¢ Outubro de 2022
Promocgao do evento nas | Comissao de A partir do dia 20 de Setembro de
redes sociais comunicacao 2022

Fonte: Elaboragao propria, 2021.

10. RESULTADOS ESPERADOS

Ao fim da execucdo do planejamento desenvolvido, espera-se que o publico
tenha absorvido informacdes ligadas a tematica, como a importancia da castracao,
vacinagdo e ado¢do de animais. Com isso, busca maior sensibilizagdo do publico-alvo
com a causa em destaque do evento a fim de trazer essa pauta para o cotidiano do
brasiliense.

Além disso, o evento busca agradar o publico em questdo trazendo um programa
familiar com objetivo de melhorar as relagdes interpessoais nesse grupo social. Também
busca valorizar artistas locais com pouca visibilidade dando acesso para que fagam seu
network e consigam melhores oportunidades de trabalho fora do Petnique. Outro
resultado esperado ¢ a fomentacdo da economia através de geracdo de renda e

oportunidade para microempreendedores e ambulantes locais.
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12. ANEXOS

Figura 2 - Croqui do evento:
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Fonte: Elaboragdo propria, 2021.
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Fonte: Elaboragdo propria, 2021.

Figura 4
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entrada

Fonte: Elaboragdo propria, 2021.

Figura 5 - Cartazes informativos 1
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Fonte: Elaboragao propria, 2021.

Figura 6 - Cartazes informativos 2
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PETNIQUE

NAO COMPRE, ADOTE!

Fonte: Elaboragdo propria, 2021.

Figura 7 - Cartazes informativos 3
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Figura 8 - Cartaz para divulgacdo do evento
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Feira de adoc¢ao
MuUsica-ao vivo

Espaco kids

Fonte: Elaboragdo propria, 2021.

Figura 9 - Logotipo




32

Fonte: Elaboragéo propria, 2021.
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	1- APRESENTAÇÃO

	O presente trabalho busca planejar o evento Petnique, que visa contribuir com a causa de animais em situações de vulnerabilidade e, ao mesmo tempo, trazer descontração e lazer para as pessoas envolvidas e discutir a temática de forma mais leve. Isso ...
	O principal foco do projeto tem cunho social, onde se explica a importância de ações como castração e vacinação de animais através de banners informativos espalhados pelo evento. Além disso, o evento contará com a montagem de feira para a bus...
	Outra ação montada como estratégia para o evento cumprir seus objetivos com a causa animal, é a arrecadação de fundos para a ajuda de campanhas de vacinação e castração, além da ajuda financeira e alimentícia para abrigos destinados ao acolhi...
	A data prevista para a primeira edição do evento é dia 18 de setembro de 2022 no Parque da Cidade Sarah Kubitschek, já a periodicidade do evento será anual para que mantenha a informação na memória dos moradores da cidade de Brasília e para q...
	1.1- Referencial teórico

	A presença dos animais de estimação na vida das pessoas é algo presente no cotidiano da sociedade. De acordo com dados da Pesquisa Nacional de Saúde - PNS de 2019 divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística - IBGE, estima-se que em ...
	Entretanto, o costume de considerar o ser humano seu dono é um processo evolutivo de cerca de 20 mil anos, quando os lobos, que antecedem o cachorro, iniciaram uma relação de interesses. Procurando uma maior facilidade para se alimentar, ofereciam aos...
	Já a domesticação dos gatos deu-se início entre 13 mil e 11 mil anos atrás (CASTELLAR, 2017), quando a humanidade desenvolveu a agricultura e, consequentemente, surgiram as primeiras áreas urbanas. Com o armazenamento de alimentos nas cidades, houve a...
	Com semelhança aos cachorros, os gatos criaram uma relação de interesses com os humanos, ganhando alimento e carinho aqueles que mais ajudavam a diminuir a infestação de roedores em geral. Com o passar do tempo, o gato silvestre dessa época  foi se ad...
	Com o início da urbanização, os cães foram levados para as cidades com intuito de ajudar na proteção das residências (CASSEMIRO, 2018), porém não havia uma relação de proximidade e afeto entre a população humana e canina ainda. Com a descoberta da r...
	Segundo D’Andretta (2012), a presença desses animais se torna importante no desenvolvimento físico, social e emocional de crianças e traz felicidade e aconchego para os donos, em especial às pessoas idosas. Além dos reconhecidos benefícios psicológico...
	Embora seja comum os pets nas casas brasileiras, é de maior frequência que haja animais abandonados nas ruas, passando fome, sede e suscetíveis a maus tratos e acidentes como atropelamento. De acordo com Santos et. al. (2020), a população vem mudand...
	Contudo, ainda é difícil notar envolvimento pessoal na sociedade que joga a responsabilidade desse problema social e político nas autoridades e ONGs. A problemática envolvendo os animais abandonados e os maus tratos requer o envolvimento da população,...
	Por isso, é importante mencionar a “causa animalitária”, conceito definido por um gesto de solidariedade e desprendimento ou mesmo uma doação, que não corresponde à lógica convencional de reciprocidade na tríade dar-receber-retribuir (MATOS, 2012). Es...
	Tendo em vista o que foi relatada, uma das estratégias interessantes que beneficia várias outras subestratégias é a produção de eventos em forma de feiras de adoções e que visam arrecadar fundos para projetos como campanha de vacinação e castração.
	O projeto em questão busca trazer essa proposta com intuito de beneficiar a causa dos animais e, ao mesmo tempo, buscar entretenimento para os participantes presentes no evento, ou seja, o próprio público, trazendo música, atividade ao ar livre e espa...
	2 - OBJETIVOS
	2.1- Objetivo geral

	● Organizar um evento beneficente em prol de ajudar animais em situação de abandono que contribua com a conscientização sobre o tema.
	2.2- Objetivos específicos

	● Facilitar a adoção de cães e gatos através do evento;
	● Arrecadar fundos para castração de cães e gatos em situação vulnerabilidade;
	● Propor ideias ou alternativas para a conscientização sobre cuidados básicos para sobrevivência dos animais de rua;
	● Propiciar uma experiência agradável ao público;
	● Identificar possíveis apoiadores/patrocinadores do projeto como petshops, veterinários e empresas alimentícias para animais;
	● Captar artistas locais que tenham afinidade com a temática, para a montagem do line-up deste evento.
	3- JUSTIFICATIVA

	O abandono de animais é um assunto atual e que tem chamado atenção de muitas pessoas que simpatizam com animais em geral. É preciso a estimulação de um diálogo que gere ações positivas para que esse problema seja diminuído o máximo possível. Portanto,...
	A situação crítica de superpopulação de cães e gatos abandonados e sem lar, as zoonoses presentes entre eles e a negligência com as vidas e o bem estar desses animais leva a procura de soluções viáveis como um evento voltado para a ajuda animalitária,...
	Além disso, a autora do projeto apresenta histórico com a causa animalitária, dentro e fora de casa. Tem-se animais de estimação desde a infância e já tivera experiência com abrigos de animais como voluntária.
	Em vista disso, foi escolhido o Parque da Cidade Sarah Kubitschek para a realização do evento, pois é bem localizado, situado no centro de Brasília, além de ser de fácil acesso dispondo de pontos de ônibus próximos. Além do mais, apresenta o perfil bu...
	4- METODOLOGIA

	Planejar é uma das ações de maior relevância em diferentes contextos e sua função está ligada a realizações mais eficientes e eficazes e a tornar a vida das pessoas mais fácil e feliz (OLIVEIRA, 2016). Sendo assim, o processo de criação do planejamen...
	Segundo Duarte e Lima (2019), essa etapa é onde se define a concepção do evento, temas, objetivos, data e local e como será feita a venda de ingressos. Nessa fase também é feito o levantamento do orçamento e a montagem das estruturas, ou seja, nesse p...
	Para que a organização de um evento seja bem sucedida é necessário dividi-la em três etapas, são elas: pré-evento, trans-evento e pós-evento. Abaixo essas etapas serão descritas e aproximadas à realidade da proposta aqui apresentada.
	● Pré-evento
	Para essa primeira parte da realização do evento, como já foi dito, o foco é o planejamento de toda e qualquer ação que se realizará para que o evento aconteça. À medida em que se planeja, percebe-se que devem ser feitas ações anteriormente à data mar...
	Nesse caso, deve-se definir data e local, além de conferir a disponibilidade e logística dos mesmos. Uma vez identificado que o Parque da Cidade Sarah Kubitschek atende a todas as necessidades do evento, será contactado a administração do Parque para ...
	É preciso buscar patrocinadores, apoiadores e todos os serviços que serão necessários como funcionários para a montagem do equipamento, por exemplo. Desta forma, se estabelecerá um prazo de alguns meses de antecedência para firmar-se parceria com as e...
	Quanto a divulgação necessárias para o evento, será feito cartazes, uso de redes sociais e confecção dos uniformes para voluntários, onde todos os patrocinadores estarão inclusos.
	Há uma necessidade também de buscar voluntários para a realização de ações importantes durante todas as fases do evento proposto, como critérios para a adesão desses voluntários será a identificação com a causa e disposição para o trabalho, além do co...
	Também é preciso captar artistas locais que simpatizam com a causa, como a cantora Rebeca Gouvêa. É necessário ainda, divulgar para ambulantes e microempreendedores da área de alimentos e bebidas que queiram participar do evento na locação dos espaços...
	A estrutura do palco busca simplicidade podendo começar sua montagem dois dias antes da data do evento, assim como a instalação das bancadas para servir alimentos e bebidas. Porém, as demais montagens como a estrutura da área de convivência, decoração...
	● Trans-evento
	Essa etapa apresenta a execução do evento. O Petnique é um evento de pequeno porte com estimativa de 100 participantes e disponibilizará áreas que buscam ser confortáveis com espaço para acomodação para socialização entre os participantes, além de tra...
	Ocorrerá uma feira de adoção onde é possível contato dos animais com o público para que seja criada uma experiência pessoal e conectada com cães e gatos que necessitam algum mínimo afeto humano. O processo de adoção seguirá determinadas regras como a...
	O evento também contará com a presença de artistas voluntários, que se sensibilizam com a causa para que seja tocada uma música ambiente trazendo conforto para a atmosfera social idealizada para o Petnique, esta ação, também é pautada na valorização d...
	● Pós-evento
	Na fase final do projeto, o pós-evento trata-se da desmontagem da estrutura e devolução de equipamentos alugados. Além disso, será feita a contabilização de fundos arrecadados e direcionamento dos mesmos, sendo eles físicos (ração) ou financeiros. O ...
	Ainda deve-se realizar visitas agendadas às residências das pessoas que realizaram adoção para que seja certificado a segurança dos animais levados para novos lares. Estas visitas serão feitas pela organização do evento.
	É nessa etapa também que ocorre a construção de relatórios com dados do evento como arrecadação e número de animais doados, para que sejam apresentados aos colaboradores do evento.
	A confecção e distribuição dos ecocopos também tem grande relevância no que diz respeito a promoção do evento após a sua realização, pois o público e a produção pode fazer fotos e vídeos com os ecocopos e disponibilizar nas redes sociais para que haj...
	5 - DEFINIÇÃO DAS ESTRATÉGIAS DE SUSTENTABILIDADE

	A preocupação com o meio ambiente vem crescendo cada vez mais em diversas áreas do mercado, e com eventos não seria diferente. Nesse sentido, é indispensável um planejamento sustentável. Além da produção de um evento em que se fazem necessárias tais ...
	As áreas definidas dentro deste projeto com foco em estratégias de sustentabilidade sob o ponto de vista ambiental são: alimentação, separação e direcionamento de resíduos, a decoração. Busca-se também realizar ações buscando a sustentabilidade econô...
	buscar a responsabilidade em todas as etapas, direcionando as práticas para este foco, envolvendo a comunidade, promovendo sua integração, a conscientização e a preservação ambiental, valorizando a cultura e respeitando as individualidades de cada loc...
	Portanto, o Petnique buscará aplicar vários destes preceitos da sustentabilidade em sua organização e execução.
	5.1- Alimentação

	Para esse setor do evento, haverá espaços para locação de empresas na área de Alimentos e Bebidas, portanto será estabelecido como critério para a escolha dos locatários que os mesmos prezam por embalagens recicláveis, evitem o uso de plástico e que c...
	A venda de ecocopos durante todo o evento favorece a não utilização de descartáveis, além de trazer o viés sustentável também pode ser inserida a marca do evento ajudando na divulgação na fase de pós-evento.
	5.2- Separação dos resíduos

	O evento irá buscar o incentivo para a separação correta do lixo de acordo com as lixeiras sinalizadas, através de placas informativas em pontos estratégicos como na entrada do evento, na praça de alimentação e nas próprias lixeiras com finalidade de ...
	5.3- Direcionamento dos resíduos

	Como citado, é necessária a parceria com uma empresa que trabalhe no direcionamento correto dos resíduos gerados. Por esta ótica, pensou-se em uma empresa que atua em eventos no Distrito Federal, como o “Na Praia”, reconhecidos pela excelência no plan...
	A companhia de coleta seletiva teria a responsabilidade e a função de separação e o descarte dos resíduos para que seja enviado adequadamente para o destino final de cada resíduo, seja ele reciclável ou orgânico. E em contrapartida, será divulgada na...
	5.4- Decoração

	A decoração do evento será simples focando mais em ser instrutiva através de banners que podem ser reutilizados em outras edições. O objetivo dos banners é instruir sobre a temática de forma simples e objetiva.
	A implantação de estrutura de palete para a construção de bancos e camas para acomodação das famílias também será utilizada para trazer um ambiente mais casual e informal. Buscará trazer futons (sofás montados a partir de paletes) completos para a fa...
	5.5 - Estratégias econômicas e sociais

	A partir de toda a preocupação ambiental construída na idealização do evento, direciona-se para uma ramificação voltada para questões humanas. Para o viés econômico, a estratégia aplicada consiste em cobrar apenas quantidades de rações como entrada pa...
	Já para a parte social, busca-se exercer o principal objetivo do evento que traz a promoção da preocupação com o abandono de animais e o que o tema abrange como a necessidade da castração e vacinação para evitar o contágio de zoonoses. Além disso, o e...
	6. PLANO DE COMUNICAÇÃO

	O plano de comunicação dá-se basicamente à conexão com a área de marketing para uma organização de promoção mais completa e eficaz do evento. O plano de marketing é, em geral, um documento que estabelece os objetivos de uma organização, referente a um...
	A partir disso, o plano estratégico será desenvolvido através do conceito do mix de Marketing baseado nos 4Ps. O termo 4Ps foi formulado primeiramente por Jerome McCarthy, sendo seu conceito popularizado por Philip Kotler (SILVA, 2019). Esse termo se ...
	6.1- Produto

	O produto “é a combinação de ‘bens e serviços’ que a empresa oferece ao mercado-alvo.” (KOTLER, 1998 apud SILVA, 2019, p. 31). O ideal no momento de definir esse pilar é conhecer bem o conceito do evento, sabendo o que irá entregar ao público-alvo tan...
	No caso do Petnique, o produto condiz com a mensagem moral que o evento busca trazer, pautando a realidade de vários animais em vulnerabilidade nas ruas. Além de proporcionar uma experiência ao público dispondo de opções para comer e beber no local, m...
	Durante o evento, a programação consiste em trazer atividades simultâneas como música ao vivo, feira de adoção e espaço kids com cama elástica e brinquedos infláveis, trazendo uma experiência similar com as que os festivais proporcionam.
	Quanto a programação do evento, descreve-se da seguinte maneira:
	● Montagem do evento
	- Dia: 16/09/2022
	Horário: Das 11:00 às 15:00 horas
	Função: Montagem do palco e das bancadas da área de alimentação
	- Dia: 17/09/2022
	Horário: Das 11:00 às 17:00 horas
	Função: Finalização da estrutura e decoração do evento
	● Realização do evento
	- Dia: 18/09/2022
	Horário: Das 13:00 às 17:00 horas
	Abertura simultânea das atividades como a feira de adoção, a música e os brinquedos disponibilizados.
	● Desmontagem do evento
	- Dia: 19 e 20/09/2022
	Horário: Fim do evento (17:00)
	Dia seguinte - Das 11:00 às 17:00 horas
	6.2- Preço

	A entrada do evento será cobrada através de doações de 1kg de ração por pessoa/participante a fim de distribuir para animais de ruas e doar para abrigos que necessitam de ajuda com alimentos para os animais. Além disso, o lucro gerado pela venda de al...
	6.3- Praça

	A criação de redes sociais para a divulgação do evento como Instagram e Facebook se torna imprescindível, buscando o conhecimento do evento e a introdução na conscientização do público-alvo sobre os valores do evento através de posts e interações base...
	Outra forma de comunicação com o público em potencial é a fixação de cartazes em pontos estratégicos, que funcionarão como uma chamada de atenção por simularem cartazes de animais perdidos e que podem sensibilizar as pessoas e atraírem as mesmas ao ev...
	6.4- Promoção

	A divulgação do evento se dará através de cartazes, feitos de papel reclicável para atender as demandas sustentável do evento e serão distribuidos em pontos específicos no Plano Piloto como na rodoviária, ponto de ônibus e no próprio parque onde ocor...
	Além disso, buscará espaço em jornais televisivos, impressos e online a divulgação do evento em agendas culturais e de lazer, com objetivo de mostrar a importância e a relevância do tema que está em alta na sociedade. No anexo deste trabalho, há um e...
	7. VIABILIDADE ECONÔMICA E FINANCEIRA DO EVENTO

	O fato do evento ser assistencial, como citado antes, dependerá totalmente do patrocínio e apoio de empresas e órgãos públicos para a sua realização. Todo o dinheiro arrecadado através de apoiadores e empresas interessadas na promoção de sua marca se...
	Portanto, é necessário entrar em contato com a Secretaria de Estado do Meio Ambiente do Distrito Federal, visto que este órgão público lida diretamente com o tema, para a possibilidade de recursos técnicos como equipamentos de áudio e estrutura para ...
	Em relação à busca de patrocínio de uma marca com suas atividades fins com foco na temática, pensa-se em investir em um diálogo com petshops e clínicas veterinárias, que podem contribuir em disponibilidades de materiais necessários. Disponibilizando t...
	Outra busca seria parceria com a Ambev, trazendo exclusividade e fornecimento de bebidas para o evento, buscando a visibilidade da empresa e do evento. Sendo que os produtos oferecidos serão refrigerantes, sucos e água.
	Já para a questão de serviços de alimentação, pretende-se fazer a divulgação do evento para a locação de espaços dentro do evento para que microempreendedores da área e ambulantes possam fornecer seus serviços. Por fim, apresentará-se o projeto para ...
	Será definido também, uma proposta de parceria com a Arcobraz, para que a coleta seletiva seja benéfica tanto para o evento quanto para a empresa de separação de resíduos. Tendo isso citado, segue tabela de orçamento:
	● ORÇAMENTO:
	Tabela 1 - Orçamento do Petnique: Recursos físicos
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	Tabela 2 - Orçamento do Petnique: Recursos humanos
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	Tabela 3 - Orçamento do Petnique: Recursos materiais e total
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	8. PLANO DE SEGURANÇA DO EVENTO
	8.1- Legislação
	8.2- Análise de riscos

	Quanto aos acidentes provocados pelos ataques de animais, fará a promoção do uso de focinheiras para cachorros de médio e grande porte durante o evento.
	9. MATRIZ DE RESPONSABILIDADES

	Tabela 2 - Matriz de responsabilidades: Pré-Evento
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	Tabela 3 - Matriz de responsabilidades: Trans-Evento
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	Tabela 4 - Matriz de responsabilidades: Pós-Evento
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	10. RESULTADOS ESPERADOS

	Ao fim da execução do planejamento desenvolvido, espera-se que o público tenha absorvido informações ligadas à temática, como a importância da castração, vacinação e adoção de animais. Com isso, busca maior sensibilização do público-alvo com a causa e...
	Além disso, o evento busca agradar o público em questão trazendo um programa familiar com objetivo de melhorar as relações interpessoais nesse grupo social. Também busca valorizar artistas locais com pouca visibilidade dando acesso para que f...
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	12. ANEXOS

	Figura 2 - Croqui do evento:
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	Figura 3
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	Figura 4
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	Figura 5 - Cartazes informativos 1
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	Figura 6 - Cartazes informativos 2
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
	Figura 7 - Cartazes informativos 3
	Fonte: Elaboração própria, 2021.
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	Fonte: Elaboração própria, 2021.
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