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Brasilia em foco - A fotografia como forma de valorizagdo da comunidade local de
Brasilia, demais Regides Administrativas do DF e RIDE, Brasil.

RESUMO

Brasilia € uma cidade tombada como um dos patriménios culturais da humanidade.
Pelas suas principais caracteristicas e valores do seu plano urbanistico, juntou-se aos mais
notaveis sitios naturais e urbanos do mundo. Como justificativa para seu tombamento, foi
demonstrada a vulnerabilidade da nova capital ante as pressdes do desenvolvimento
predatorio que ameagava (e ainda ameacga) com a descaracterizagéo, situacdo semelhante a de
todos os bens do Patriménio Mundial. Brasilia € a segunda capital de turismo de negdcios no
Brasil, estd localizada de modo estratégico na regido central do pais, cercada de Regides
Administrativas e RIDE (Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno
- RIDE-DF), que também tém varios sitios tombados. As Demais regifes administrativas e
RIDE séo destinos ricos em possibilidades de turismos diferenciados e muitas vezes, Brasilia
se torna o ponto principal de partida para estes locais. Este projeto tem como objetivo a
realizacdo de um evento de fotografia (concurso de fotografia e exposicdo fotografica das
obras premiadas) que valorize a comunidade local de Brasilia, demais Regides
Administrativas do DF e RIDE-DF, Brasil. Pretende também ressaltar e fortalecer os encantos
destas localidades, considerados ou que venham a ser apontados pela comunidade,
importantes e/ou de fundamental importancia para a humanidade por meio da fotografia. O
projeto visa também oportunizar a descoberta de novos talentos locais e regionais no ramo da
fotografia, evidenciar os fotografos ja consagrados da regido e promover cultura e lazer para
comunidade local e regional.

Palavras-chave: Brasilia, Fotografia, Exposicdo fotografica, Patrimbnios culturais, Regides
Administrativas do DF, RIDE, Comunidade local.



Brasilia in focus — photography as a mean to valorize the local community of Brasilia,
other Administrative Regions of DF and RIDE, Brazil

ABSTRACT

Brasilia is a city considered a world heritage site. Due to its main characteristics and values of
its urbanistic planning, it joined the most notable natural and urban sites of the world. The
rationale for its inclusion as a heritage site included the vulnerability of the new capital to
pressures of predatory development that threatened (and still threat) with the loss of
characterization, alike all world heritage sites. Brasilia is the second business tourism capital
of Brazil, is strategically located in the central region of the country, surrounded by
Administrative Regions and RIDE (Integrated Region of Development of the Federal District
and Surroundings — RIDE-DF), which also have several heritage sites. The other
administrative regions and RIDE are rich in differentiated tourism options, and Brasilia is
often the main departure to these places. This project aims to hold a photography event (photo
contest and exhibit of the winning photographs) to valorize the local community of Brasilia,
other administrative regions of DF and RIDE-DF, Brazil. It also aims to highlight and
strengthen the enchants of these sites, considered or indicated by the community, which are
important and/or fundamental for mankind, by means of photography. The project also aims
to encourage the discovery of new local and regional talents in the field of photography,
evidencing the well-known photographers of the region and promoting culture and leisure for
the local and regional community.

Key words: Brasilia, Photography, Photo exhibit, Cultural heritage, Administrative regions of
DF, RIDE, Local community.
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1. APRESENTACAO

O projeto tem como Titulo: “Brasilia em foco”. A fotografia como forma de valorizagao
da comunidade local de Brasilia, demais Regides Administrativas do DF e RIDE, Brasil.” Foi
elaborado com vistas a defesa de TCC do curso Tecn6logo em Eventos. Surgiu da vontade de
salientar a cultura de Brasilia e regido do entorno.

Brasilia é uma cidade tombada como um dos patriménios culturais da humanidade. O
patrimonio cultural brasileiro ¢ formado por todos os meios de expressdo, materiais ou
imateriais, consistindo na memdria da sociedade, incluindo-se os documentos (MERLO &
KONRAD, 2015). Os sitios do Patriménio da Humanidade sdo como as sete maravilhas do
mundo moderno, 0s primeiros atrativos turisticos laicos da historia ocidental. Por pertencerem
a todos os povos da humanidade, eles sdo destinos por exceléncia do turismo cultural. No
entanto, ainda falta familiaridade no pais com o tema, principalmente pela falta de materiais
interpretativos, de sinalizacdo e infraestrutura adequada (ANUARIO DO DF- ADF, 2018).

O projeto tem em vista, por meio de edigdes anuais, de concursos e exposicdes
fotograficas, promover o fortalecimento, local e regional destes variados patrimdnios
historicos, bem como estimular, apresentar novos talentos no ramo da fotografia; evidenciar
os talentos ja existentes; promover eventos de lazer para comunidade local e possibilitar

turismo para a cidade e regido.

1.1 REFERENCIAL TEORICO

Este projeto visa a realizacdo de um evento de fotografia que valorize a comunidade
local de Brasilia, demais Regifes Administrativas (RA(s)) do DF e RIDE (Regido Integrada

de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno - RIDE-DF), Brasil.

Brasilia é a capital federal do Brasil. E a sede do governo do Distrito
Federal. Localiza-se regido Centro-Oeste do pais. Segundo estimativa do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE) para 2018, sua populacdo era de 2 974 703 habitantes
(4 284 676 em sua area metropolitana). E a terceira cidade mais populosa do pais. Brasilia é
também a quinta concentracdo urbana mais populosa do Brasil. A capital brasileira é a maior

cidade do mundo construida no século XX.



17

A cidade possui 0 maior produto interno bruto per capitaem relacdo as capitais
brasileiras, o quarto maior entre as principais cidades da América Latina e cerca de trés vezes
maior que a renda média brasileira. Como capital nacional, Brasilia abriga a sede dos trés
poderes da Republica (Executivo, Legislativo e Judiciario) e 127 embaixadas estrangeiras. A
politica de planejamento da cidade, como a localizacdo de prédios residenciais em grandes
areas urbanas, a construcdo da cidade através de enormes avenidas e a sua divisdo em setores,
tem provocado debates sobre o estilo de vida nas grandes cidades no século XX. O projeto da
cidade a divide em blocos numerados, além de setores para atividades pré-determinadas,
como o Setor Hoteleiro, Bancério ou de Embaixadas.

A cidade tem um estatuto Unico no Brasil, ja que é uma divisdo administrativa distinta
de um municipio legal, como outras cidades brasileiras, semelhante ao que acontece
com Washington, D.C., nos Estados Unidos, e com Camberra, na Australia. A palavra
"Brasilia” & usada como um sindnimo do Distrito Federal como um todo por meio
de sinédoque; no entanto, 0 DF € composto de 31 regides administrativas, das quais apenas
uma é o centro da entidade: a Regido Administrativa I, que é basicamente formada pelo Plano
Piloto e pelo Parque Nacional de Brasilia. Publicacbes demograficas geralmente ndo fazem
esta distincdo e listam a populacdo brasiliense como sinénimo da populacdo do DF,
considerando-se 0 conjunto como uma Unica entidade (Comunidade local de Brasilia). O
Distrito Federal, acumula caracteristicas de municipio e estado, sendo que as suas outras
regibes administrativas, também chamadas "cidades-satélites”, ndo sdo tratadas como
municipios (VIANA, 2017; WIKIPEDIA. 2018).

A Regido Integrada de Desenvolvimento (Ride) do Distrito Federal e Entorno
constitui-se em uma regido administrativa e a definicdo de sua area de abrangéncia,
compreende o Distrito Federal, municipios do Estado de Goias e municipios do Estado de
Minas Gerais englobados em uma mesma regido de planejamento. Os municipios que
constitui esta regido integrada mantém com o Distrito Federal relacbes de natureza
nitidamente metropolitana e estabelecem relacbes de natureza regional. Esta regido
integrada de desenvolvimento econdmico foi criada pela Lei Complementar n® 94, de 19 de
fevereiro de 1998 e regulamentada pelo Decreto n°® 2.710, de 4 de agosto de 1998, alterado
pelos Decreto n° 3.445, de 4 de maio de 2000 e Decreto n° 4.700, de 20 de maio de 2003. O
Decreto n° 7.469, de 5 de maio de 2011 revogou 0s anteriores e deu novas interpretacdes
legais a RIDE do Distrito Federal e Entorno. A Lei Complementar n° 163, de 14 de

junho de 2018, incluiu mais 12 municipios.
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Vocé gostaria de participar de um concurso onde o foco seria 0s pontos tomba-
dos de Brasilia?
Se vocé fosse premiado ou contemplado com mengdo em um concurso de foto-
grafia, teria dificuldade para imprimir a foto para a exposicdo presencial do e-
vento?
Vocé acha justo o promotor do concurso/exposicdo de fotografia colocar uma
taxa simbodlica (R$ 30,00) de inscri¢do para ajudar na organizacdo do evento?
Doaria sua fotografia vencedora ou com mengdo honrosa do concurso para um
leildo beneficente?
Doaria um quilo de alimento ndo perecivel ao visitar uma exposicao de fotogra-
fia?
Traduza 0 "OLHAR FOTOGRAFICO" com uma Unica palavra.
Vocé quer participar do concurso de fotografia deste projeto?
Se vocé quer participar do concurso deixe seu e-mail para ser avisado.
Quial é seu sexo?
Quial a sua escolaridade?

Para vocé fotografia é:
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E constituida pelo Distrito Federal, eelos municipios de Abadiania, Agua Fria de
Goias, Aguas Lindas de Goias, Alexania, Alto Paraiso de Goias, Alvorada do Norte, Barro
Alto, Cabeceiras, Cavalcante, Cidade  Ocidental, Cocalzinho de  Goiés, Corumba de
Goiés, Cristalina, Flores de Goias, Formosa, Goianésia, Luziania, Mimoso de Goiés,
Niquelandia, Novo Gama, Padre Bernardo, Pirendpolis, Planaltina, Santo Antdnio do
Descoberto, Sdo Jodo d’Alianga, Simolandia, Valparaiso de Goias, Vila Boa e Vila Propicio,
no Estado de Goias, e de Arinos, Buritis, Cabeceira Grande e Unai, no Estado de Minas
Gerais. Ocupa uma éarea de 94.570,39 quildmetros quadrados, sendo pouco maior que
a Hungria e sua populacéo € de aproximadamente 4,5 milhdes de habitantes, um pouco menos

que a Nova Zelandia.

No centro do territdrio esta a area mais densa, composta pelo Distrito Federal, detentor
de 66% da populacdo da RIDE do Distrito Federal e Entorno. H&4 uma grande area conurbada
na direcdo sul BR-040, incluindo-se nessa regido 0s municipios de Valparaiso de
Goiés, Cidade Ocidental, Novo Gama e Luzidnia que representam 11,7% da populacdo da
RIDE. Outros municipios populosos sio Aguas Lindas de Goias (margens da BR-
070), Formosa, Planaltina e Santo Anténio do Descoberto. Esses municipios com o Distrito
Federal somam uma populacdo de aproximadamente 4 milhdes de pessoas (GDF, 2010;
CODEPLAN, 2014; WIKIPEDIA, 2018).

Brasilia foi criada em 1956 e inaugurada em 1960, foi tombada ainda em fase de
consolidacdo. A proposta de tombamento foi examinada e aprovada pelo Comité do
Patriménio Mundial com base na documentacdo oferecida pelo Brasil em relatério e
esclarecimento do especialista do Conselho Internacional de Monumentos e Sitios —
(ICOMOS), professor Leon Pressouyre.

Nos documentos, foram apresentadas as principais caracteristicas e os valores do
plano urbanistico de Brasilia, ao mesmo tempo em que foi demonstrada a vulnerabilidade da
nova capital ante as pressdes do desenvolvimento predatorio que ameacava (e ainda ameaca)
com a descaracterizacdo, situacdo semelhante a de todos os bens do Patriménio Mundial. Em
1987 foi efetivamente tombada pela Unesco. Assim, juntou-se aos mais notaveis sitios
naturais e urbanos do mundo, como Veneza (Italia), a cidade medieval de Rodes (Grécia), o
Grand Canyon (EUA) e as Piramides de Gizé (Egito). O Brasil possui atualmente 17 sitios
considerados patrimdnios da humanidade, sendo dez culturais (entre eles enguadra-se
Brasilia) e sete naturais. No mundo, sdo 890 localidades com esse titulo: 689 culturais, 176
naturais e 25 mistos (ANUARIO DO DF, 2018).
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Neste contexto, Brasilia € uma linda cidade, com uma arquitetura mundialmente
apreciada. Seus belos monumentos tombados sdo verdadeiros pontos turisticos (VAZ, 2012).
Segundo, LEMES (2009), Brasilia é a segunda capital de turismo de negdcios no Brasil.
Desde 2005, com a inauguracdo do Centro de ConvencGes Ulisses Guimardes (CCUG), a
cidade passou a fazer parte das cidades que recebem eventos de grande porte. Este centro tem
capacidade para receber 9000 pessoas. Outros locais na cidade tem também grande
capacidade de acolhimento para eventos grandes como: Hotel Resort Brasilia, Hotel Alvorada,
Centro de Eventos Brasil XXI, etc. O panorama da cidade, com seu estruturado e bem
centrado setor hoteleiro, ambientes amplos para realizacdo de eventos e hospitalidade
concorrem para a escolha da realizacdo de episddios corporativos. O autor supracitado
mapeou 0s principais motivos de visita a capital em sua pesquisa e constatou que o turismo de
negocio é responsavel por 51%, seguido da participacdo em congressos e eventos variados. O
turismo civico e arquitetonico foi também observado em sua pesquisa, porém em menor
escala e expressao (15%), mesmo sendo uma cidade moderna, conhecida internacionalmente
pelo seu tracado urbanistico Unico, considerada um museu a céu aberto (PORTAL DO
IPHAN, 2017; PLANO NACIONAL DO TURISMO, 2018).

As Demais regifes administrativas sdo destinos ricos em possibilidades de turismos
diferenciados, como: A Lagoa Bonita e Encenacdo da Via Sacra no Morro da Capelina,
Planaltina - DF; o Parque Aguas Claras, Aguas Claras- DF; A lagoa da Barragem do Paranoa
— DF; A cidade histérica de Brazlandia- DF e sua cachoeira Pogo Azul; FAGAMA (Feira de
Amostras do Gama), no aniversario cultural da cidade do Gama- DF; Praca do Reldgio em
Taguatinga- DF; Feira do Guara, Guara- DF; etc.

A RIDE tem encantos também que merecem destaque. Dentre as cidades que
compdem a RIDE desponta também bens, areas, lagos e lagoas, cachoeiras, turismo mistico e
sitios histdricos tombados ou em processo de tombamento, como: a cidade de Pirenopolis, o
conjunto arquiteténico constituido pela Igreja Matriz de Nossa Senhora da Penha de Franca e
dos bens edificados que a envolvem em Corumba - Goias; Gruta do Tamboril em Unai — MG;
Parque Municipal de Itiquira e Lagoa Feia em Formosa - GO; Salto do Corumba, Corumba -
GO; Lindas serras de topazio, Cristalina - GO; etc. Estes atrativos turisticos do DF e entorno
fomentam o turismo e hospedagem na capital, que muitas vezes é o ponto de partida para
estes destinos proximos de turismo rural , ecolégico, historico e mistico.

A fotografia se desponta como um dos recursos de documentacdo, historicidade e
preservacdo do patrimdnio documental para acesso de informacdes (BRASIL, 2011: DYER,

2008; LACERDA, 2012). A fotografia € um dos meios de comunicacdo visual que alcanca



20

boa parcela da sociedade e que possui grande credibilidade, devido ao seu contexto histérico
social (KAWAKAMI & VEIGA, 2012).

Percebe-se a necessidade de valorizar os sitios historicos por meio da fotografia
(LACERDA, 2012). Além de registro e documentério historico para a posteridade, este
recurso de leitura e releitura comunicativa proporciona por meio de “Vernissages”,
possibilidades de eventos culturais e de lazer, fomento a novos talentos de fotdgrafos,
evidenciacdo dos ja existentes. Pode-se definir uma “\ernissage” como um encontro prévio a
inauguracdo de uma mostra de arte. Esta pode ser individual (apenas um artista expositor) ou
coletiva (mais de um expositor), com diferentes objetivos, pois sua maior finalidade é
proporcionar que seus visitantes conhegam e apreciem as obras de artistas e a divulguem.

CHIODETTO (2013) disse que uma exposicao ¢ um trabalho de equipe e, a depender
da sua magnitude, pode envolver um grande numero de profissionais e de tarefas a ser
desenvolvidas do projeto a abertura. O curador deve orquestrar as acdes do grupo de trabalho
para que todos, afinados com o0s conceitos do projeto, almejem e realizem um objetivo
comum. O autor também disse que embora seja comum ouvir que o curador tem como funcéo
construir pontes que estabelecam a comunicacdo entre as obras dos artistas e o publico; a
curadoria ndo é um exercicio de traducgéo, pois esta comunicagdo pode se dar sem a mediacéao
do curador, pelo menos em certos niveis de vinculo e entendimento. Pode-se dizer que € um
chamamento ao publico para prestar atencdo em algo. Segundo RAMOS (2012), estes eventos
aglutinadores servem ndo apenas para inaugurar uma determinada exposicdo, mas também
como palco para a construgdo de capital simbdlico e social, necessarios para o funcionamento
do proprio campo. Trazem, um poderoso instrumento de divulgagédo e coesdo social em torno
de um determinado assunto.

Neste contexto o “Projeto Brasilia em Foco” pretende fortalecer os encantos da
Cidade de Brasilia, Entorno e RIDE, considerados ou que venham a ser apontados pela
comunidade, importantes e/ou de fundamental importancia para a humanidade. Estes encantos
podem ser uma regido ou area (denominadas "sitios"). Pode vir a ser um Gnico monumento ou
construcdo, ou o conjunto arquiteténico delimitado em uma cidade, vila ou regido, ou toda a
area; uma Unica caverna, lago, cachoeira, vale, de valor historico, arqueoldgico, natural,
ambiental, ou um conjunto desses fatores dignos se serem tombados como patrimdnio
historico. Faz-se necessario valorizar a importancia do que existe na comunidade local e
cercanias, suas singularidades, suas manifestacbes culturais, seus rituais, sua dimensao
historica, as vivéncias de seu povo, por meio de fortalecimento de seus bens, sitios, como

registros documentais. Nesse sentido a fotografia € um excelente meio de documentacdo. O
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projeto tem em vista, por meio de edi¢cGes anuais, de concursos e exposices fotograficas,
promover o fortalecimento, local e regional destes variados patriménios historicos, bem como
estimular, apresentar novos talentos no ramo da fotografia; evidenciar os talentos ja
existentes; promover eventos de lazer para comunidade local e possibilitar turismo para a

cidade e regiéo.

2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo geral:

Realizar um evento de fotografia (concurso de fotografia e exposicdo fotografica das
fotos premiadas) que valorize a comunidade local de Brasilia, demais Regides
Administrativas do DF e RIDE (Regiéo Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e
Entorno - RIDE-DF), Brasil.

2.2. Objetivos especificos:

e Salientar os encantos da Cidade de Brasilia, Demais Regifes Administrativas e RIDE,
como forma de preservacdo dos sitios existentes e ja considerados Patrimdnios
Culturais;

e Promover interacdo entre os profissionais do segmento da fotografia e comunidade
local e regional;

e Fomentar a descoberta de novos talentos locais e regionais no ramo da fotografia;

e Evidenciar os talentos ja existentes no ramo da fotografia local e regional;

e Promover cultura e lazer para comunidade local e regional por meio do concurso de
fotografia e exposicdo das fotos premiadas;

e Executar e gerir na pratica um Evento que seja relevante do ponto de vista pessoal
(realizar algo prazeroso, que venha de encontro com motivacdes pessoais), académico
(Reforcar conteudos apreendidos no Curso de Graduacdo/Academia) e principalmente
social (Interagir com a Comunidade local, devolver a sociedade uma contrapartida),

ou seja, interligar teoria e praxis.
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e Possibilitar aos alunos do curso de Tecnologia em eventos participar de um evento
desta natureza, concurso/ exposicao fotografica, na forma de participante ou volunta-
rio do evento;

e Realizar edi¢Bes anuais do evento contemplando abordagens de diferentes temas e si-
tios histdricos regionais com vistas a promover a cultura local da Cidade de Brasilia,
Demais regides e RIDE.

e Elaborar livro digital e impresso com as fotografias premiadas como registro histérico;

e Relatar a experiéncia do evento por meio de um artigo a ser publicado ou apresentado

em congresso da area de eventos.

3. JUSTIFICATIVA

Embora Brasilia tenha competentes e renomados profissionais, a grande maioria nao
utiliza da comunidade local para expor seus trabalhos em mostras fotograficas que favorecam
a apreciacdo da populacdo local. H& queixa geral entre o publico de profissionais fotografos
que falta apoio e subsidio, de eventos locais para fomentar trabalhos existentes e busca de
novos talentos no ramo da fotografia. Brasilia, demais regides administrativas e RIDE séo
ricas em encantos naturais, culturais, ecoldgicos, civicos, arquitetonicos, turisticos, com
excelente potencial para documentarios por meio da fotografia. A partir deste argumento, este
projeto pretende realizar um evento que coloque em evidéncia talentos regionais na area da
fotografia demonstrando o rico patriménio historico da regido, ainda pouco valorizados até o
momento. O Projeto também teve a funcdo de compor a elaboracdo de um projeto final de
TCC do Curso de Tecnologia Em Eventos, onde o aluno é estimulado a ser capaz de elaborar
projetos, bem como realizar eventos na area de hospitalidade e lazer, trabalhando em equipe e
promovendo bem estar na comunidade onde vive, dando alma e promovendo “Links” com os
aprendizados da Academia. Neste aspecto, o projeto reforca os objetivos da Lei n® 11.771, de
17 de setembro de 2008 (Lei do Turismo), principal marco legal do turismo no pais, que
definiu como um dos objetivos da Politica Nacional de Turismo: promover, descentralizar e
regionalizar o turismo, estimulando estados, Distrito Federal e municipios a planejar, em seus
territorios, as atividades turisticas de forma sustentavel e segura, inclusive entre si, com o
envolvimento e a efetiva participagdo das comunidades receptoras nos beneficios advindos da

atividade econdmica.
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4. CARACTERIZACAO DA TIPOLOGIA DO EVENTO

De acordo com a Classificacdo da ABNT (Associacdo Brasileira de Normas Técnicas),
NBR 16004 e 16513:2016 para a tipologia de eventos o evento “Brasilia em foco” se

classificara;

No geral:

Quanto ao tipo e porte: o evento serd de natureza cultural (visa ressaltar e promover
a cultura local) e tem expectativas de ser de médio porte (envolvera profissionais e populacao
local).

Em relagdo a abrangéncia: o evento visa alcangar a comunidade local de Brasilia e
entorno e poderd repercutir a distancia com seus resultados finais em niveis estaduais,
nacional e internacional.

Quanto ao publico: Artistas (fotografos) de Brasilia e Entorno e Comunidade local.
Pretende alcancar presencialmente a comunidade local e regional. A distancia, por meio das
midias sociais e outros meios de divulgacdo niveis estaduais, pode atingir niveis nacional e

internacional. O evento sera aberto ao publico em geral.

Em especifico:

O concurso: sera de médio porte com abrangéncia de publico local e regional.

A exposicao: sera catalogada a priori como uma exposicao de arte. Reunira obras dos
artistas premiados e com mencdo honrosa participantes do concurso prévio de fotografia do
projeto. A exposicao de arte contera um “Vernissage” de abertura com “Coquetel” (Formato
coquetel volante, oferecendo aos convidados por¢des de canapés, empratados, “finger foods”

pratos leves, petiscos e bebidas).

5. PUBLICO ALVO

5.1 Concurso de fotografia

O concurso contard com dois tipos de participantes: fotdgrafos amadores da
comunidade de Brasilia e entorno e fotdgrafos profissionais de Brasilia, demais RA(S) e
RIDE.

Os artistas devem ser maiores que 18 anos e residentes em Brasilia, Demais regides
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administrativas do DF E RIDE. Antes da entrega da premiacéo, os classificados devem enviar
a comissdo organizadora a comprovacdo de residéncia em Brasilia, demais regides
administrativas do DF E RIDE.

5.2 Exposicao de arte (fotografia):

Participardo da exposicdo de arte os fotdgrafos expositores profissionais e amadores e
a comunidade do DF que quiser visita-la. A exposicdo terd carater temporario e reunira obras
de mais de um fotdgrafo premiado e com mencao honrosa e sera aberta ao publico.

6. METODOLOGIA

A metodologia aqui apresentada visa descrever como serdo desenvolvidas as etapas do
Evento proposto (Concurso de fotografia/Exposicdo fotografica das obras classificadas). No
desenvolvimento das etapas poderdo ser alterados alguns procedimentos que merecam
adequac0es para 0 bom éxito do evento.

Para que o desenvolvimento do projeto seja bem sucedido culminando no seu objetivo
geral de realizar edi¢fes anuais de Concursos de fotografias e finaliza-los com uma exposicao
fotografica com vistas a promover a cultura local da Cidade de Brasilia, Demais Regides
Administrativas e RIDE, optou-se por dividir o projeto em etapas: pré-evento, evento

(concurso/exposicdo) e pds-evento (ZANELLA, 2003).

6.1 Pré-evento

12 Etapa
Nesta etapa sera construido o evento. O conceito do presente evento foi construido
com vistas a retratar as belezas do DF através do olhar de diversos talentos da fotografia

de forma singular, com proposta de tornar-se uma mostra anual.

22 Etapa

Construcdo das normas do concurso baseado em edital ja realizado (EDITAL N° 01/
2017 DO CONCURSO BIENAL DAS ARTES - EDICAO 2018, SESC-DF).
OBSERVACAO: Em sua primeira edicdo o concurso contemplara a valorizacio da
cidade de Brasilia. Apresentard como objeto alvo a serem fotografados seus Pontos

turisticos, arquiteténicos e areas tombadas. Nas demais edicdes serdo contempladas as
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demais Regides Administrativas e RIDE.

32 Etapa

Construcdo da marca do evento e site oficial do evento onde seré divulgado as normas
do concurso, forma de inscri¢cdo para o mesmo. Este site também servira para divulgagdo das
marcas e servigos dos apoiadores e patrocinadores do evento. Nele também ser& publicada a
coletanea de fotos classificadas.

42 Etapa
Construcédo de lista de possiveis apoiadores e patrocinadores do evento. Impressdao do

painel de tijolinhos para a apresentacdo do projeto aos provaveis apoiadores e patrocinadores.
O painel de tijolinhos consiste numa estratégia de captacdo de recursos, onde o promotor do
evento apresenta 0 projeto a possiveis apoiadores e recebe das pessoas simpatizantes com a
causa uma doagdo em dinheiro para ajudar na realizagdo do evento.

Contato com apoiadores e patrocinadores para apresentacdo do projeto e captacdo de
recursos.

Construcdo de Plano de Marketing e Plano Estratégico do evento (Acdes). Fonte:
Eventbrite, SEBRAE (GOMES, 2005).

52 Etapa
Construcdo de lista de possiveis avaliadores das fotos vencedoras.

Construcdo de lista de possiveis voluntarios para trabalhar no evento.

62 Etapa

Lancamento das normas do concurso e abertura das inscricdes na plataforma Sympla
para a participacdo no evento.

Divulgacdo do concurso e suas normas nas midias sociais, panfletos da marca, escolas

de fotografia, etc.

72 Etapa

Encerrado o tempo para o envio das fotos sera realizada a andlise das fotos e
classificagdo das premiadas e classificadas com mencéo honrosa para a participagédo no evento
de exposicéo.

Diante das fotos ganhadoras, sera feita a escolha do local para 0 Evento de exposicdo
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das fotografias classificadas.

82 Etapa

Divulgacéo das fotos classificadas, da data, hora e local do evento de exposi¢do das
fotografias classificadas.

Elaboracéo do livro impresso das fotografias selecionadas.

Elaboragéo de totens com as marcas dos apoiadores e patrocinadores para o evento.

6.2 Evento

92 Etapa

Coquetel de abertura da exposicdo fotografica com a entrega de premiacdo dos trés
primeiros classificados em cada categoria (amadora e profissional) e dos certificados das que
receberam mencgoes honrosas. Lancamento do livro impresso no
evento.

Inauguracédo da exposicao fotografica.

6.3 Pos-Evento

102 Etapa

Fechamento da exposicdo. Desmontagem.

Avaliacdo final dos resultados do evento com producdo de relatorio final contendo
andlise detalhada dos seus pontos fortes e de suas fraquezas.

Divulgacdo da coletanea de fotos classificadas no site oficial do evento.

Planejamento estratégico da proxima edicéo.

7. PESQUISA DE MERCADO

A pesquisa de mercado foi realizada por meio do Formuldrio Google. Foram
elaborados dois tipos de questionarios com questfes de multipla escolha e abertas, com a
determinacdo de respostas curtas: Um para a populacdo em geral residente em Brasilia e
entorno (possivel publico visitante da exposi¢do de arte de fotografia), onde a amostra

utilizada foi de conveniéncia. Algumas respostas ndo foram marcadas com carater obrigatorio
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para ndo constranger os entrevistados. O link do formulério foi enviado por Whats app,
publicados nas paginas do Facebook, e-mails com pedidos de compartilhamento (Anexo 6). O
outro para os profissionais fotdgrafos que foram enviados para cadastro de profissionais
inscritos no SINFOC (Sindicato dos fotografos e Cinegrafistas Profissionais Autdnomos do
Distrito Federal), escolas de fotografias de Brasilia e do entorno, grupos de fotdgrafos de
Facebook e Whats app de Brasilia, demais regides administrativas e RIDE (Anexo 7). O
periodo de coleta de dados foi 28 dias (ambos os questionarios ficaram online por este
tempo).

7.1 Andlise da pesquisa de Mercado

RESULTADOS DA PESQUISA DE MERCADO

e Respostas do questionario para as pessoas (publico visitante)

Cento e oitenta e duas pessoas responderam o questionario aplicado a populagdo em
geral. Com relacéo a caracterizagdo socio demografica observou-se que cento e treze pessoas
responderam qual a sua faixa etaria. As faixas etarias dos respondentes foram bem
diversificadas. O maior nimero de respondentes estava na faixa etaria de 21 a 25 anos e o
menor se deu na faixa etaria de 31 a 35 anos. A maioria foi do sexo feminino. Quanto a

escolaridade um percentual expressivo relatou ter curso superior (Graficos 1, 2 e 3).



GRAFICO 1: Faixa etaria das pessoas que responderam ao questionario de pesquisa do

Projeto “Brasilia em foco™.

1.Qual a sua faixa etaria?

113 resposias

® 15220 anos
® 21325 anos
O 26230 anos
@ 31 235anos
@ 35240 anos
® 41 a45anos
@ 45 250 anos
@ mais de 50 anos

GRAFICO 2: Percentual de respostas do questionario da pesquisa “Brasilia em

Foco” quanto ao sexo dos participantes

17. Qual o seu sexo?

113 rezpostas

& Femining
@& Masculino

28
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GRAFICO 3: Percentual de respostas do questionario da pesquisa “Brasilia em
foco” quanto a escolaridade dos participantes.

18. Qual a sua escolaridade?

113 respostias

@ Ensino fundamental
@ Ensino médio

@ Graduacio

@ Pos-graduacio

@ Mestrado

@ Doutorado

@ Pos-doutorado

Algumas perguntas do questionario tiveram o intuito de conhecer um pouco do perfil
dos participantes com relacdo a area relacionada a fotografia, bem como eventos nesta area.
Observou-se que o indice de participacdo em concursos de fotografia é baixo entre os
respondentes. A maior parte dos participantes se considera fotografos amadores (Graficos 4 e
5).
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GRAFICO 4: Respostas a0 questionario de pesquisa do Projeto “Brasilia em foco”
quanto ao habito de participar de concursos de fotografia.

Vocé tem costume de participar de concursos de fotografia?

113 respostas

® Sim
@ Nio

GRAFICO 5: Categoria escolhida pelos respondentes do Projeto “Brasilia em
foco”quanto suas habilidades fotograficas.

Se respondeu sim na pergunta anterior, vocé se considera um
fotografo amador ou profissional?

34 respostas

@ Amador
@ Profissicnal

A maioria dos participantes do estudo alegou participar de concurso de fotografias
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simplesmente por gostar de fotografia. O segundo quesito mais escolhido foi por causa do
Prémio (Gréfico 6).

GRAFICO 6: Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em foco”
quanto ao estimulo para participacao de concursos fotograficos.

O que te estimula a participar de concursos de fotografia?

@ Prémio

@ Menc3o honrosa

@ Marketing e propaganda do seu
trabaiho

@ Simpiesmente gostar de fotografia

@ Outro motivo. Qual?

Para o item outro motivo quanto ao que estimula a participar de concursos de

fotografia os respondentes citou como motivo:

Amo foto (2)

Familia

Familia e eventos pessoais

Trabalho

Divulgar meu nome e reconhecimento do meu trabalho

Experiéncia

E importante no processo de reconhecimento

Eternizar momentos (3)

S&o imagens que me envolvem... e me fazem relaxar.

Observagéo: Os nimeros entre parénteses correspondem ao nimero de respostas repetidas.

Foi possivel perceber que as pessoas gostam de fotos, as veem como registro, como meio
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de eternizar momentos pessoais, familiares, para fortalecer experiéncias. A grande maioria

participaria de um concurso de fotografia simplesmente por gostar de fotografia e lazer.

Poucos por motivos de trabalho.

Em relacdo aos segmentos da fotografia que mais gostam, um percentual expressivo

escolheu como preferido fotos de paisagem (67,5%), seguido ensaio fotogréfico (33,6%) e

retrato (29,2%) - Gréfico 7.

GRAFICO 7: Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em foco”
guanto aos segmentos da fotografia que mais gostam.

Qual(ais) o(s) segmento(s) da fotografia que mais gosta?

113 respostas

Retrato 33 (29.2%)
Jornalistica 7 (6,.2%)
Gastronémica 14 (12,4%)
Ensaio fotografico 38 (33,6%)

Ensaio artistico
Ensaio Sensual
Fotografia social
Paisagem
Astrofotografia
Cientifica
Arquitetura
Experimental
Fotografia de rua
Fotografia de cidade
Fotografia Infantil

~12 (10,6%)
8 (7.1%)
21 (18,6%)
65 (57,5%)
11 (9.7%)
12 (10,6%)
22 (19,5%)
4 (3.5%)
25 (22,1%)
25 (22.1%)
14 (12,4%)

Fotografia newborn 7 (6.2%)
Fotografia de objetos 6 (5.3%)
Fotografia de animais 28 (24,8%)
Fotografia de esporte 8(7.1%)
Fotografia Submarina 11 (9,7%)
Fotografia de Moda 21 (18,6%)
Fotografia de casamento 18 (15.9%)
Fotografia de formatura 12 (10,6%)
Fotografia de torneios 4 (3,5%)
Fotografia publicitaria 9 (8%)
5 (4,4%)
Fotografia comercial 3(2.7%)
Fotografia Industrial 4 (3,5%)
~2 (1,8%)
Fotografia de aerografia -3 (2.7%)
Fotografia médica 10 (8.8%)
Fotografia de produtos 4 (3.5%)
Fotografia abstrata —8 (7.1%)
Outro(s) segmento(os){—0 {0%)
0 10 20 30 40 50 60 70 80

Observou-se que 0 gosto dos participantes variou bastante quanto aos diversos segmentos
da fotografia. Os segmentos mais escolhidos foram: paisagem, ensaio fotografico, retrato,
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animais, cidade e infantil.

Foi interessante observar que apesar de 94% dos entrevistados informaram ndo terem o
habito de participar de concursos de fotografia, quando questionados se queriam participar de
um concurso de fotografia onde o foco seria os pontos tombados de Brasilia e entorno, 46%

responderam que gostariam de participar (Gréfico 8).

GRAFICO 8: Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em foco”
sobre o interesse de participar de um concurso onde o foco seria 0s pontos
tombados de Brasilia e entorno.

Vocé gostaria de participar de um concurso de fotografia onde o foco
seria os pontos tombados de Brasilia e entorno?

® Sim
@ Nio
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Um grupo (69%) achou justo a cobranca da taxa para participacdo no concurso para ajudar

na organizacao do evento (Gréfico 9).

GRAFICO 9 : Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em foco”
quanto a possibilidade de cobranca de taxa para ajudar na organizacao
do evento.

Vocé acha justo o promotor do concurso/exposic¢ao de fotografia
cobrar uma taxa de (R$ 30,00) inscrigao para ajudar na organizagao do
evento?

113 respostas

® Sim
@ Nio
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Na sondagem de possibilidades de doacgbes e atitudes voltadas para a
beneficéncia, observou-se altos niveis de solidariedade entre os respondentes. Percentual
expressivo doaria sua fotografia para um leilédo beneficente e 1 Kg de alimento para visitar a
exposicdo numa atitude generosa (Graficos 10 e 11).

GRAFICO 10 : Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em foco”
quanto a doacdo de foto premiada para leildo beneficente.

Doaria sua fotografia vencedora ou com men¢ao honrosa do
concurso para um leilao beneficente?

113 respostas

® Sim
® Nio
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GRAFICO 11: Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em foco”
quanto a doacdo de 1 kg de alimento ndo perecivel para visitar uma
exposicao fotogréfica.

Doaria um Kg de alimento nao perecivel ao visitar uma exposigao de
fotografia?

® Sim
@ Nio
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Quanto as opiniBes a respeito de eventos envolvendo o segmento da fotografia no DF,
observou-se que boa parte dos participantes da pesquisa acha que faltam eventos desta
natureza na regido. (Graficos12).

GRAFICO 12: Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em foco”
quanto & falta de eventos de fotografia no DF.

. Vocé acha que falta eventos de fotografia no DF?

@® Sim
® Nio
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Com relacdo a local viavel para realizacdo de exposicdo de artes envolvendo o ramo
da fotografia as alternativas mais indicadas pelos participantes do estudo foram Shoppings e
Feiras. Foram citados no quesito outros locais: Parques, Centros culturais do Banco do
Brasil, Galerias de arte e qualquer lugar onde o publico possa interagir com a exposicao.
(Gréfico 13).

GRAFICO 13: Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em
foco”quanto ao local mais viavel para ocorrer exposicOes fotogréficas.

Em caso de Exposi¢coes de Fotografia, onde acha viavel que ocorra

113 respostas

@ Somente em locais destinados 2
realiza-las

@ Em feiras comerciais ligadas 3
fotografia

@ Em feiras de outra natureza para
provocar interacao do publico com. .

@ Em shoppings, pela maior visibilidade
e ades3o do publico em geral

@ Enm universidades e escolas

@ Outros locais
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De acordo com os autores Barbosa & Freitas Filho (2015) o financiamento cultural
perpassa por varias questdes entre a esfera publica, privada e individual. De acordo com o0s
autores sdo necessarias fortes iniciativas para ajustar montantes de recursos. Estimular a
participacdo das pessoas a apoiarem projetos culturais pode ser uma alternativa para fomentar
eventos culturais, porém isto ainda é uma ideia desafiadora. Se observarmos o resultado deste
estudo (Perguntas 13 do questionario, anexo 6) grande percentual na populagdo pesquisada
ndo doaria uma pequena taxa em dinheiro para ajudar na organizacdo de evento aberto para o
publico em geral. Observa-se (pergunta 16, anexo 6) que a maioria dos respondentes (85%)
disse que ndo gostariam de ser um apoiador cultural do projeto mesmo diante de uma

contrapartida (Grafico 14).

GRAFICO 14: Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em
foco”’quanto a possibilidade de colaborar com a organizacdo de um
concurso/exposicao de fotografias.

Vocé apoiaria um projeto cultural doando um valor de RS
50,00(cinquenta reais) para colaborar com a organizagao de um
concurso/exposicao de fotografias?

113 respostas

@® Sim
@ Nao

Em relacdo ao olhar fotografico, observou-se diferentes expressdes e os vocabulos
foram divididos para melhor visualizagdo em categorias. Conceituar ou traduzir o “olhar
fotogréafico” ndo ¢ uma tarefa facil. De acordo com Diniz e Veiga (2012), entende-se que
desde o momento em que a fotografia € concebida pelo fotografo, ela sofre influéncias, visto
que o recorte fotogréafico é uma interpretagdo que o mesmo faz da realidade. O receptor da

imagem fotografica, por sua vez, naturalmente inserido em outro contexto social, faz uma
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segunda leitura da mesma realidade. Desta forma, discute-se a ambiguidade das imagens por
suas multiplas significacdes, pois, independente da intencdo do fotografo ao produzi-las,
admite-se que um simples detalhe pode atrair mais atencdo do que o todo intencionalmente
previsto dentro do campo visivel exposto. Observou-se nesta pesquisa uma grande variedade
de respostas para o olhar fotogréfico. Para melhor andlise as respostas foram divididas em

categorias (Tabelal).

Tabela 1: Respostas a pesquisa “Brasilia em foco- fotografia”quanto ao olhar fotogréafico.

Traduza o “OLHAR FOTOGRAFICO” com uma palavra (Pessoas).

CATEGORIA VOCABULO FREQUENCIA DAS
RESPOSTAS

Beleza (Belo) 4
Arte 5
Conhecimento
Criatividade 2
ARTES Especial
Historia
Singular
Vida 3

Amor
Admiracdo 4
Alma

Brilho no olhar Empético
Cumplicidade

Emocéo

Empético

Encantador

Esperanca

Excepcional

Fantastico

Fascinacdo (Fantastico) 3
Feeling
Impulso
Incrivel
Inspirador
Instintivo
Intenso
Lembranga
Ladico
Magia (Magico) 3
Memodrias
Necessidade
Memodrias
Paixdo 2
Sensibilidade (sensivel) 11
Sentimentos 2
Tudo

EMOCAO

B A maneira que o fotografo vé sua arte
COMPOSICAO... Angulo
Cena




COMPOSICAO

Clique

Composissionista

Delicadeza

Detalhes

Especifico

Extensdo

Flash

Fotografia

Individual

Infinito

iris

Interessante

Instantaneo

Leigo

Inteligente

S0 janelas da psique

Momentaneo (Momento)

Multifacetado

Natureza

Nitido (Nitidez)

Observador

Oportunidade

Otimo

Perspectiva

Paisagem

Paraiso focal

Profundo

Realidade

Revelador

Singularidade

Subjetividade (Subjetivo)

N

Sutil (Sutileza)

Unico

Valioso

Vérias leituras de um ponto especifico.

Visdo do fotografo (Enquadramento)

HABILIDADE

Angulo diferente

Analitico

Autoral

Crescimento

Dom

Experiéncia

Foco (Enfoque)

Interpretacéo

Luz

Objetividade

Profissional

Reflexo

Talento

Técnica (s)

Visdo (Visionéario)

Visdo de mundo

ACAO...

Expressar (Expressdo)

Compartilhar (compartilnamento)

Contemplar ( Contemplacéo individual)
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Descobrir (Descoberta) 2
Diferenciar (Diferente)
Observar
Perceber 3
Refletir (Reflexdo) 2
5 Sentir (Sentido) 2
ACAO Valorizar
Vivéncia

Ao serem estimulados a traduzir o “olhar fotografico” com uma Unica palavra, foram
utilizados diferentes vocabulos para traduzi-lo. Tabulou-se as expressGes dos respondentes em
diferentes categorias, para facilitar a analise das respostas. Foi possivel perceber, a maioria
dos respondentes o associa a sensibilidade, arte, beleza, visdo, admiracdo, perspectiva e

detalhes.

Quanto ao interesse de participar e ser avisado das acbes do presente projeto, um

percentual consideravel de respondentes disse que ndo (Graficos 15).

GRAFICO 15: Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia em
foco” quanto a possivel participagdo do concurso/exposi¢ao do projeto.

Este projeto tem vistas a realizacao de um concurso seguido de
exposicao fotografica das fotos premiadas. Vocé quer participar do
concurso deste projeto?

113 respostas

® Sim
@ Nio
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- A respeito de ser um apoiador cultural o segmento populacional entrevistado
demonstrou baixa adesdo, mesmo diante de uma contrapartida.

GRAFICO 16: Percentual de respostas dos participantes da pesquisa “Brasilia
foco” quanto a ser um apoiador cultural do projeto.

Vocé quer ser um apoiador cultural deste projeto? A contrapartida é
a divulgacao do seu apoio ao projeto como pessoa fisica ou servigo
profissional (estabelecimento comercial) no site oficial do projeto.

113 resposias

® Sim
@ Nio

e Respostas do questionario para os fotoégrafos.

Este instrumento visou aferir algumas caracteristicas dos profissionais fotografos de Bra-
silia e entorno como: alguns dados demograficos, Quantos anos ja exercem a profissdo, seto-
res onde trabalham, segmentos da fotografia que mais apreciam e fazem cobertura, suas ex-
pectativas quanto a eventos em sua area e suas colocagdes sobre o projeto em questdo. Parti-

ciparam do estudo 70 fotografos.
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- Dados sociodemogréficos:

GRAFICO 17: Percentual de respostas dos fotografos participantes da pesquisa
“Brasilia em foco” quanto ao sexo.

Qual é seu sexo?

70 respostas

@ Feminino
@ Masculino

GRAFICO 18: Percentual de respostas dos fotografos participantes da pesquisa “Brasilia em
foco”’quanto a sua escolaridade.

Qual a sua escolaridade?

70 respostas

@ Ensino Fundamental
@ Ensino médio

@ Graduacdo

@ Pos-graduacio

@ Mestrado

@ doutorado

@ Pos-doutorado
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- Tempo de exercicio profissional

Apesar de diversidade no tempo de exercicio profissional, observou-se que um grande
percentual ja esta neste oficio ha mais de 5 anos (Gréaficol9).

GRAFICO 19: Percentual de respostas dos fotografos participantes da pesquisa
“Brasilia em foco” quanto ao seu tempo de exercicio profissional.

Ha quanto tempo exerce a profissao de fotografo?

70 respostas

@ Menos de 1 ano
® Haumano

28.6% @® Ha 5 anos
@ Ha 10 anos
] @ H3a 20 anos

@ H3 30 anos
@ Ha 40 anos
@ Ha 50 anos ou mais
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Houve relatos de atuacdo nos diferentes segmentos da fotografia. O segmento de ensaio

fotogréafico foi mais representativo na amostra de fotografos, seguido dos segmentos: foto

retrato, fotografia social, jornalistica, de casamento, publicitaria e de rua (Gréfico 20).

GRAFICO 20: Percentual de respostas dos fotografos participantes da pesquisa

“Brasilia em foco”quanto ao(s) segmento(s) da fotografia que atuam.

Foto retratc

Fotografia jornalisticz
Gastronomiz

Ensaio fotografico
Ensaio artisticc

Ensaio sensua
Fotografia pomografice
Fotografiz socia

Book

Astrofotografi
Fotcgrafa cientificz
Fotografia de arquiteturs
Fotografia experimznia
Fotografia de rus
Foografia de cidade
Fotografia infanti
Fotografia still (de objetos!
Direc3c dz fotografic
Fotogratia de espotie
Fotografia de animais
Fotografia submarinz
Macrofotografiz
Fotografia de mode
Folografia de czsamentc
Fotografia de formaturz
Fotcgrafia de torneios
Fotografia public tariz
Fotografia ncwborr

Voceé atua em qual(ais) segmento(s) da fotografia?

31 (44,3%)
23 (32,9%)
6 (8.6%)

37 (52,9%)

18 (25,7%)
—13(18.5%)

—1(1,4%)

—31 (44,3%)
20 (28 6%)
17 (24,3%)
3 (4.3%)
—5(7.1%)
10 (14.3%)
5 (7.1%)
—18 (25,7%)
12 (17.1%)
—25(35.7%)
10 (14.3%)
—13 (18.5%)
9 (12,9%)
10 (14,3%)

—1(1.4%)

6 (8,6%)

14 (20%)
25 (35.7%)

15 (21,4%)
2 (2.9%)
17 (24.3%)
7 (10%)
—13 (18.5%)

10 15 z0 25 30 35 4D

wn
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Na apreciagdo destas respostas foi interessante notar que o numero de respondentes

que atuam no segmento de fotografia de cidades foi pequeno (17,1%).

Neste quesito alguns fotdgrafos optaram pelo item outros segmentos e suas respostas

foram elencadas abaixo:




- Hobby

- Aviagéo (avides)

- Natureza e passaros

- Aviacao e militar

- Eventos corporativos

- Teatro e gestantes

- www.the-photoman.com
- Autoral

-15 anos

- Editorial

- Ensaios em geral: gestantes, feminino, familiar, eventos, aniversarios
- Msica/show/beleza

- Fotografia country.
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- Segmento que preferem fotografar.

Tabela 2: Qual o seu segmento preferido das opg¢Oes anteriores? Escolha apenas uma
categoria anterior. A que mais gosta

Aniversario e
casamento

Ensaio familiar

Fotojornalismo (5)

Quinze anos

Arquitetura(2)

Ensaio sensual (3)

Fotografia
experimental

Retrato (2)

Astrofotografia Ensaios em geral Retrato dentro da
fotografia country
Autoral Esporte Infantil, Crianca (5) Rua (2)
Aviacdo (avides) Eventos Landscape/Natureza(5) | Sensual (2)
2 corporativos
Beleza Eventos sociais Moda Social
Casamento (6) Formatura Newborn (2) Social e
macrofotografia
Culinéria Fotografia em Paisagem (3) Teatro
geral
Direcéo (2) Fotografia de Politica
Animais
Ensaio artistico Fotografia de Publicitario

casamento (3)

Obs: Os numeros entre parénteses correspondem as respostas iguais. Dadas por mais de

um fotografo

No grupo analisado 0s segmentos mais representativos como prediletos foram

fotojornalismo, natureza e paisagem.
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- Segmentos que menos gostam de fotografar
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Tabela 3: Qual o segmento que menos gosta? Escolha apenas uma categoria anterior. A que

menos gosta.

Book (2) Formatura (6) Gastronomia (2) Nenhum (3)

Casamento (11) Foto retrato Infantil (5) Newborn (6)

Cerimdnia Fotografar pessoas Jornalistica Newborn (é muito
cuidado com a
crianca)

Direcgdo de fotografia | Fotografia de Landscape Nu

Animais

Ensaio Fotogréafico Fotografia de Macrofotografia (2) | Pornografia (6)

2 arquitetura

Esporte Fotografia de Moda | Moda (3)

Eventos (2) Fotografia de rua Né&o fotografar

Familia Fotografia social (3) | N&o ha

Obs: Os numeros entre parénteses correspondem as respostas iguais. Dadas por mais de

um fotografo

No grupo de fotografos respondentes verificou-se que 0s segmentos menos apreciados

para fotografar foram de casamento, formatura, pornografia, “newborn” e infantil.




- Setor que exercem a profisséo.
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GRAFICO 21: Percentual de respostas dos fotografos participantes da pesquisa “Brasilia
em foco”’quanto ao(s) setores onde exercem seu trabalho.

Vocé trabalha com fotografia:

70 respostas

@ No setor publico
@ No setor privado
@ Em ambos

@ Nio trabalho com fotografia
atualmente
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- Com relagdo & eventos de fotografia

A maioria dos fotdgrafos disse que faltam eventos de fotografia no DF (Grafico 22) e
gostariam que tivesse eventos relacionados a area com mais frequéncia em Brasilia, Satélite e
Regido. Gostariam que houvesse mais congressos, feiras comerciais e oficinas ligadas ao ra-

mo da fotografia (Gréafico 23).

GRAFICO 22: Percentual de respostas dos fotografos participantes da pesquisa
“Brasilia em foco”quanto & falta de eventos de fotografia no DF.

Voceé acha que falta eventos de fotografia no DF?

70 respostas

® Sim
@ Nao
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GRAFICO 23: Percentual de respostas dos fotografos participantes da pesquisa
Brasilia em foco”quanto aos tipos de eventos de fotografia
que gostariam de ter no DF.

Qual(ais) tipos de eventos vocé gostaria que tivesse com mais
frequéncia em Brasilia, Satélite e Regiao com relagao a fotografia?

0 respostas

Concursos de fotografia

Exposicdes fotograficas —41 (58,6%)

Congressos na area de

fotografia T49(70%)
Oficinas de fotografia —43 (61,4%)
Feiras comerciais ligadas ao 46 (65,7%)
ramo da fo...
Outros QUAL(ais)? —4 (5,7%)
0 0 20 30 40 50 60

Diante das respostas dos fotdgrafos observadas no grafico acima, diagnosticou-se seus
anseios quanto ao tipo de eventos que gostariam de ter na Cidade de Brasilia e entorno. As
mais almejadas pelo grupo analisado foram: congressos na area de fotografia, feiras comerci-
ais ligadas ao ramo da fotografia, oficinas de fotografia e exposi¢cdes na area de fotografia.
Isto reforca que o evento idealizado neste projeto pode ser concretizado de modo a alcancar

seus objetivos.

Se optou pela opcéo outros, especifique qual (ais):

Alguns fotdgrafos (4,25) gostariam que houvesse eventos contendo debates, bons cursos

no ramo da fotografia e Workshops mais acessiveis.
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- Quanto ao local para ocorréncia de exposi¢des fotogréaficos.

GRAFICO 24: Percentual de respostas dos fotdgrafos participantes da pesquisa
Brasilia em foco”quanto ao local mais viavel para a ocorréncia de
eventos de fotografia que gostariam de ter no DF.

Em caso de Exposig¢des Fotograficas, onde (local) vocé acha viavel
que ocorra?

0 respostas

@ Somente em locais destinados 2
realiza-las

@ Em feiras comerciais ligadas a
fotografia

& Em feiras de outras natureza para
provocar interacao do pubfico com...

@ Em shoppings, pela maior visibilidade
e adesdo do publico em geral

@ Em universidades/Escolas
@ Cutros Onde?

Se optou pela op¢éo outros, especifique onde:

Um percentual de 7,1% dos entrevistados apontaram outras opcoes de local para a
ocorréncia das exposicoes:

- Museu, teatro e demais espacos culturais;

- Instituicdes publicas;

- Em qualquer lugar;

- Onde tiver que acontecer. Depende do autor;

- Nas ruas;

- Em locais publicos, como rodoviarias e estacGes de metro.
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- A respeito de participacdo em concursos de fotografia e motivagdo para participar.

Entre os fotégrafos, observou-se um contingente mediano de participagdo em
concursos. Houve a justificativa de participarem de concursos por simplesmente gostar de
fotografar (Gréficos 25 e 26).

GRAFICO 25: Percentual de respostas dos fotdgrafos participantes da pesquisa
“Brasilia em foco” quanto a participagdo em concursos de fotografia.

Vocé tem costume de participar de concursos de fotografia?

70 respostas

@® Sim
@ Nio
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GRAFICO 26: Percentual de respostas dos fotografos participantes da pesquisa
“Brasilia em foco” quanto ao que estimula a participar de concursos de
fotografia.

O que te estimula a participar de concursos de fotografia?

70 respostas

@ Prémic
@ Menc3o honrosa

@ Marketing e propaganda do seu
trabalho

@ Simplesmente gostar de fotografia
@ Outro O que?

No item outro motivo, houve a alegacéo de quatro profissionais que participa para
mostrar seu trabalho.
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Em relacdo a possibilidade de participar do presente projeto a maioria dos pro-

fissionais mostrou interesse em participar.

GRAFICO 27: Percentual de respostas dos fotdgrafos participantes da pesquisa
“Brasilia em foco” quanto a participagdo em concurso focado nos
pontos tombados de Brasilia.

Vocé gostaria de participar de um concurso onde o foco seria 0s
pontos tombados de Brasilia?

70 respostas

® Sim
® Nio




57

- Em relacéo a atitudes beneficentes em relacdo a eventos culturais no ramo da

fotografia.

Mais de 90% demonstraram adeséo a causa beneficente. Um nlimero expressivo de

fotografos doaria sua foto premiada para leildo beneficente e em unanimidade todos os

profissionais doariam 1 kg de alimento para visitarem uma exposicao fotogréafica (Gréficos 28

e 28).

GRAFICO 28: Percentual de respostas dos fotografos participantes da pesquisa
“Brasilia em foco” quanto a doacdo de sua foto premiada para um
leildo beneficente.

Doaria sua fotografia vencedora ou com mencao honrosa do
concurso para um leilao beneficente?

@ Sim
@ Nio
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GRAFICO 29: Percentual de respostas dos fotdgrafos participantes da pesquisa
“Brasilia em foco” quanto a doagdo de 1 Kg de alimento para visitar
uma exposicdo fotografica.

Doaria um quilo de alimento n@o perecivel ao visitar uma exposi¢ao
de fotografia?

70 respostas

® Sim
@ Nao
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- Em relagdo a valor de inscri¢do para participacao em concursos e apoio a eventos

culturais no ramo da fotografia (Grafico 30).

GRAFICO 30: Percentual de respostas dos fotdgrafos participantes da pesquisa
“Brasilia em foco” quanto a valor de inscrigdo para participagdo em
concurso.

Voceé acha justo o promotor do concurso/exposicao de fotografia
colocar uma taxa simbolica (RS 30,00) de inscrigao para ajudar na
organizac¢ao do evento?

N

0 respostas

® sim
@® Nio
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A maioria demonstrou interesse em participar do projeto. Trinta e uma pessoas

deixaram seus contatos para ser avisados do concurso (Gréfico 31).

GRAFICO 31: Percentual de respostas dos fotdgrafos participantes da pesquisa “Brasilia em
foco” quanto ao interesse de participar do concurso do presente projeto.

Voce quer participar do concurso de fotografia deste projeto?

® Sim.
® Nio

Para melhor analise da definicdo de “Olhar fotografico pelos fotografos, as respostas

também foram divididas em categorias (Tabela 4).



Tabela 4: Respostas a pesquisa “Brasilia em foco- fotografia”quanto ao olhar fotogréfico.

Traduza o “OLHAR FOTOGRAFICO” com uma palavra (Fotografos).

CATEGORIA

VOCABULO

FREQUENCIA DAS
RESPOSTAS

ARTES

Cultura

2

Esséncia

Mensagem

Vida

EMOCAO

Amor

E como voce vé

Inspiracdo

Memorial

Paixao

Sensibilidade

Sentimento

COMPOSICAO

Composicao

Criagéo

Curiosidade

Detalhe de perfeicédo

Diferente

Imaginario

Janela

Momento

Pessoal

Seu olhar e nada mais, tudo pode ser
motivo.

Singular

Visdo do momento

HABILIDADE

Experiéncia

Foco

Luz

Luz na retina

Lente

Técnico, Técnicas

Visao (2)

Vivéncia

ACAO

E como vocé vé

Eternizar

Percepcdo, Perceptivo

Sentir
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E importante salientar que também no grupo de fotografos houve associacio do

“Olhar fotografico”

com a categoria das emogdes. Os vocdbulos mais utilizados para
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traduzi-lo foram sensibilidade e sentimento.
Para melhor analise do que representa a fotografia para os fotdgrafos, as respostas
também foram divididas em categorias (Tabela 5).

Tabela 5: Respostas dos fotografos a pesquisa “Brasilia em foco- fotografia” a pergunta

“Para vocé fotografia é:”

Para vocé fotografiae: - (Respostas dos Fotdgrafos)

CATEGORIA VOCABULO FREQUENCIA DAS
RESPOSTAS

Arte 5
Autoral
Beleza, Belo 3
ARTES Encantador
Expressédo
Historia
Interessante
Memorias

Admiracéo (2)
Alma

Amor
Cumplicidade
Emocéo

~ Esperanca
EMOCAO Instinto
Intenso
Lembranca
Ladico

Magia

Paixao 2
Sensibilidade 7
Sensivel
Sentido
Sentimento (s) 2
Vida

Angulo

Angulo diferente
Cena

Detalhe Detalhes 4
Diferente
Enfoque
Especial
Fantastico




COMPOSICAO

COMPOSICAO

Flash

Individual

Instante

Leigo

Momento

Natureza

Otimo

Janelas da psique

Singelo

Singular

Subjetividade

Sutil

Tudo

Unico

HABILIDADE

Analitico

Criatividade

Dom

Experiéncia

Inteligente

Interpretacéo

Luz

Nitidez

Objetividade

Profissional

Talento

Técnica

Vérias leituras de um ponto
especifico

Vivéncia

ACAO

Compatilhamento

Contemplacéo Individual

Descoberta

Observador

Oportunidade

Percepcdo, Perspectiva

Reflexdo

Visédo de mundo

Visionario
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Para definirem a fotografia os vocabulos mais utilizados foram: sensibilidade, percepgéo, arte,

detalhes e beleza.



64

8. DEFINICAO DAS ESTRATEGIAS

8. 1 ESCOLHA E DEFINICAO DO LOCAL/JUSTIFICATIVA

Como o projeto serd realizado com apoio e patrocinio, foi realizado contato com
varios lugares e suas respectivas administracfes, para chegar a viabilidade de conseguir o
espaco para exposicdo gratuitamente. Na pesquisa de mercado foi sondado o publico geral e
de profissionais fotografos quanto o lugar ideal para a realizacdo da exposicdo fotografica. Ao
serem questionados: Em caso de Exposi¢des Fotograficas, onde (local) vocé acha viavel
gue ocorra? Houve dois segmentos mais representativos: em Shoppings (justificativa de ter
mais visibilidade e adesdo do publico em geral) e em Feiras de outra natureza (justificativa
de provocar interacdo com o publico em geral). Desta forma pleiteia-se 0 apoio para que a

exposi¢cdo ocorra em um Shopping de Brasilia.



8.2 CRONOGRAMA DE ATIVIDADES DO EVENTO “BRASILIAEM FOCO” - AFOTOGRAFIA COMO FORMA DE
VALORIZACAO DA COMUNIDADE LOCAL DE BRASILIA, DEMAIS REGIOES ADMINISTRATIVAS DO DF E RIDE, BRASIL.
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Descrigdo das atividades

Mai/
2018

Jun/
2018

Jul/
2018

Ago/
2018

Set/
2018

Out/
2018

Nov/
2018

Dez/
2018

Jan/
2018

Fev/
2019

Mar/
2019

Abr/
2019

Mai/
2019

Jun
2019

PRE-EVENTO (Pré- producéo)
Levantamento bibliografico e pesquisa
exploratoria de eventos ja realizados em
Brasilia, ...

X

Construcéo das normas do concurso.

Delimita¢do do conceito do Evento,
Construcéo da marca do evento e site
oficial do evento.

Construcéo de lista de possiveis apoiadores
e patrocinadores do evento. Construcdo de
lista de possiveis avaliadores das fotos
vencedoras. Plano de Marketing e
planejamento estratégico do evento (acdes)

Captacdo de recursos

Construcéo de lista de possiveis voluntarios
para trabalhar no evento.

Langamento das normas do concurso e
abertura das inscri¢6es na plataforma
Sympla para a participacao no evento

Divulgacdo do concurso nas midias sociais,
planfletos da marca, escolas de fotografia,
etc.

Encerrado o tempo para o envio

das fotos sera realizada a analise das fotos e
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classificagdo das premiadas e classificadas
com meng&o honrosa para a participacdo no
evento de exposigéo.

Diante das fotos ganhadoras, escolha do
local para o Evento de exposicdo das
fotografias classificadas.

Divulgacdo das fotos classificadas e da
data, local do evento de exposicdo das
fotografias classificadas.

Elaboragdo do livro impresso das
fotografias selecionadas.

Elaboracdo de totens com as marcas dos
apoiadores e patrocinadores para o evento.

EVENTO (Producéo)

Coquetel de abertura da exposicao
fotografica com a entrega de premiacdo dos
trés primeiros classificados em cada
categoria (amadora e profissional) e dos
certificados das que receberam mencGes
honrosas. Lancamento do livro impresso no
evento.

Inauguracédo da exposicao fotografica.
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POS-EVENTO (Pés-produgéo)
Fechamento da exposicéo.
Desmontagem. Borderd.

Avaliacdo final dos resultados do evento X
com producdo de relatdrio final contendo
analise detalhada dos seus pontos fortes e
de suas fraquezas. Pesquisa de satisfacdo
dos participantes.

Divulgacdo da coletinea de fotos X
classificadas no site oficial do evento.
Envio de certificados.

Planejamento  estratégico da préxima X...
edicao.

Obs: Estas datas sdo ainda em carater de previsibilidade, podendo sofrer alteracdes diante do atraso da captacdo de recursos que fomentardo o
evento. O Concurso s6 sera anunciado quando a captacdo de recursos for capaz de fomentar as demais etapas do evento.
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9. PLANO DE MARKETING E COMUNICACAO: PROJETO BRASILIAEM FOCO

Por questbes didaticas o Plano de Marketing sera dividido em etapas:

12 ETAPA: PLANEJAMENTO

9.1 Justificativa para elaboragédo do Plano de Marketing.

Qualquer evento necessita para seu sucesso de um excelente plano de marketing. Fazer
marketing envolve o trabalho conjunto de todas as funcGes responsaveis por tornar possivel
que um produto ou servico seja adquirido pelo publico final. Buscar ferramentas para
influenciar e conquistar o publico é fundamental para obtencdo de resultados positivos. Todo
produto tem que ser bem ofertado de modo atraente para sensibilizar o consumidor. \Verificou-
se com a pesquisa de mercado que o publico relatou ter interesse por eventos ligados ao ramo
da fotografia e especificamente pelo evento especifico proposto no presente projeto. Pensar
em maneiras de fazer com que o publico alvo tome conhecimento da existéncia de um
determinado evento é primordial. Idealizar a promog¢do das estratégias de divulgacdo nos

canais mais apropriados para o evento a ser realizado faz parte de um planejamento efetivo.

Neste contexto o projeto Brasilia em Foco abordard possiveis apoiadores e publico
alvo com a justificativa de que ele se refere a um Concurso de fotografia culminando numa
Exposicéo fotografica das fotos premiadas e com mencdo honrosa. Mencionara seus objetivos
de modo claro visando a valorizacdo do projeto a ser desenvolvido. Sera realizado pela
promotora do evento que vislumbrou na cidade de Brasilia, Regibes Administrativas
adjacentes e Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno (RIDE) um

nicho carente de producdes culturais ligadas a fotografia.

Foi possivel verificar nas respostas aos questionarios do presente projeto que embora
Brasilia tenha competentes e renomados profissionais, a grande maioria ndo utiliza da
comunidade local para expor seus trabalhos em mostras fotograficas que favorecam a
apreciacdo da populacao local. Ha queixa geral entre o publico de profissionais fotografos que
falta apoio e subsidio, de eventos locais para fomentar trabalhos existentes e busca de novos
talentos no ramo da fotografia. Valorizar os encantos naturais, culturais, ecologicos, civicos,
arquitetonicos, turistico Brasilia, demais regides administrativas e RIDE sera gratificante, uma
vez que estas regides tém excelente potencial para documentarios por meio da fotografia. O

projeto pretende realizar um evento que coloque em evidéncia talentos regionais na area da
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fotografia. Demonstrar o rico patrimonio histérico da comunidade local ainda pouco
valorizado. Em sua primeira edicdo, o projeto contemplara primeiramente a cidade de Brasilia
e nas proximas as Regifes Administrativas e RIDE.

9.2 ANALISE DE AMBIENTE
Brasilia, demais regides administrativas e RIDE séo ricas em atrativos com grandes
potencialidades para documentarios por meio da fotografia (Figura 1 ).

Figural - Analise do ambiente

4 Oportunidades (O - Opportunities) Y
' Forgas (S - Strengths) . )
- Cidade bonita, rica em dngulos para fotografia - Atrair novos talentos no ramo da fotografia

. N . . -Valorizar a cidade de Brasilia e entorno
- Oferecimento de prémios e certificados para os
fotografos participantes - Despertar o interesse da comunidade local de

. _ . Brasilia e entorno

- Evento que pode atrair o publico participante .
pelas midias sociais - Fortalecer o cuidado com os Patriménios

Culturais daregido

ANALISE

SWOT

Ameacgas (T - Threats)

-Falta de interesse em participar do
concurso/exposicdo por parte dos fotografos
- Falta de voluntarios e apoiadores para a
realizacdo do evento

E
X
T
3
R
N
o
s

Fraquezas (W - Weaknesses)
- Falta de adesdo de apoiadores culturais e
patrocinadores

|

N
T
E
R
N
o
s

Fonte: Figura elaborada pela autora do projeto

9.2.1 Definicdo do posicionamento de mercado

Eventos isolados de fotografia. Boa adesao a esse tipo de evento.

9.3 DEFINICAO DA MARCA DO EVENTO

“Brasilia em Foco” em sua filosofia central, visa promover a descoberta de novos
nomes no vasto mundo fotografico, a evidenciacdo de nomes ja existentes e a interacdo entre
todos. Usando de Eventos teméticos (concurso de fotografia e exposigdo fotografica das fotos
premiadas) para propiciar meios de unido da classe fotogréafica, inclusdo social no meio e
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propagacdo da atividade fotografica com o objetivo de popularizacdo da atividade. Para
atingir estes objetivos a marca veicula a filosofia do incentivo a prética fotografica e ao
gosto habitual pela pratica da fotografia, comum de quem adere a atividade e
compartilhado por quem ja pratica. O Slogan que traduz essa filosofia é a frase: “Curvas e

angulos que contagiam!”
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9.4 DEFINICAO DAS ESTRATEGIAS E PECAS DE COMUNICACAO (Tabela 6)

Tabela 6: ESTRATEGIAS E PECAS DE COMUNICACAO DO EVENTO BRASILIAEM

FOCO

ACAO

PECA DE COMUNICACAO

| JUSTIFICATIVA

1- Construgdo do
conceito da
marca (MANU-
AL DA MARCA)

A marca serd utilizada no site nas
midias, impressos, cartazes, livros,
cartdes de visitas, banners, flyers,etc
(Figuras 2, 3,4,5,7, 8)

Um evento pode ficar mais
reconhecido de tiver uma
identidade visual que o
identifique em todas as suas
acoes.

2- Construgdo do
SITE da marca e
even-
to/aquisicdo de
dominio préprio

https://www.brasiliaemfoco.com/
(Figura 9)

O site é um excelente recurso para
divulgar a marca, fazer
propaganda da marca, divulgar
acoes do evento, subsidiar varios
tipos de acdo do mesmo,
estabelecer conex&do como
publico, publicar e dar
visibilidade aos resultados de
concurso e exposicoes de
fotografia. Firmar curadoria de
conteudo na area de fotografia e
estabelecer elos de contrapartida
com profissionais do ramo e
apoiadores culturais.

3- Divulgagdo nas
Midias sociais...

O mundo atual vive plugado nas
redes sociais. De acordo com a
“Pesquisa Brasileira de Midias de
2016: habitos de consumo de
midia pela populagdo brasileira”
anuncios nas redes sociais € um
recurso de grande impacto em
todas as faixas etarias. Excelente
para comunicagao com
patrocinadores e expositores

Facebook

De acordo com a “Pesquisa
Brasileira de Midias de 2016:
habitos de consumo de midia pela
populagdo brasileira” o facebook
é a plataforma de interacdo mais
utilizada no Brasil em todas as
faixas etérias
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Divulgagéo em Instagran Pessoas gostam de registrar

Midias sociais momentos. Esta peca de
comunicacdo é bastante utilizada
para flash de lugares e
acontecimentos. E a preferida
dos jovens.

BLOG (acéo continua) Excelente para producéo de
contetdo frequente. E dindmico,
leve e pode fidelizar o pablico
consumidor se bem elaborado.

Twiter Bom para criar seguidores.

YOUTUBE E um excelente canal de

https://www.youtube.com/watch?v=BkjFIY | comunicacdo para videos feitos

vvzlk para valorizar e registrar

(Figura 10) documentérios do evento
principalmente de exposicdes
fotogréaficas

4- Envio de Aplicativo “Whats app” Excelente para divulgagdo em
mensagens grupos sociais e informacgdes
rapidas, rapidas. Atinge rapidamente
imagens grande contigente de pessoas
criativas

5- Elaboracdo de | Lumem 5 Tem (Figura 11) Podem ser ser construidos
Videos e rapidamente e postados em sites,
audios facebook, instagran e enviados

por celular.

6- Aquisicdo de contato@brasiliaemfoco.com Excelente para formalizar a
E-mail comunicacgdo entre usuarios e
corporativo promotores de evento

7- Elaboracdo de | Folders/ S&o pecas Uteis para divulgacédo
impressos Flyers/catalogos/livro/cartdo de da marca e evento orientacdo e

visitas curadoria em exposicoes
fotograficas

8- Impressdo de Painel de apoiadores Facil manuseio e excelente para

Banners

captacao de apoiadores

O
1

Construcéo de
“Livro online”

Site

Excelente para divulgacéo de
resultados de exposicdes e gerar
registros.

10-Producéo de
livro impresso

Livro com fotos vencedoras e com
menc¢do honrosa

Gerar registros e também podem
ser vendidos para angariar fundos
para outras edi¢bes do concurso

11- Abordagens do
publico alvo e
Profissionais
fotografos

Pesquisa de Mercado
Entrevistas

A pesquisa de mercado tem intuito
de sondar as forcgas, fraquezas
oportunidades e ameacas do
ambiente. E as entrevistas poderdo
ser utilizadas para dar visibilidade
ao evento e publico abordado.
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Figura 2: Manual de Identidade da marca

Rrasilia em ﬁ—a@/

Manual de identidade
visual

Branding

Figura 3: Apresentacdo da marca




Figura 4: Slogan e Filosofia

)GAN

SN

CURVAS E ANGULOS QUE CONTAGIAM!

O prajeto ‘Brasilia em foco’, em sua filosofia central, visa promo-
ver a descoberta de novos nomes no vasto mundo fotografico, a
evidenciacdo de nomes j& existentes ¢ a inferacdo entre todos.
Usando de eventos temdticos para propiciar meics de unido da
classe fotograficao, inclustio social no meio e propagacao da ati-
vidade fotografica com objetivo de popularizacao da afividade.

Para atingir estes objetivos a marca veicula a filosofia do incen-
tivo & pratica fotografica e ao gosto habitual pela pratica da
fotografio, comum de quem adere & atividade ¢ compartilhado
oor guem ja pratica. O slogan que traduz essa filosofia ¢ a frase:
curvas ¢ angulos que contagiaml,

Figura 5: Versdes do logotipo

OCOTIPO.:

Para fundos pretos
sem possibilidade de
fundo de cor. Versao
de alte contraste,
Para 5@ obeter
basta remover a sa-
turacao ¢ inverter a
wgrsaio colorida,

Versao  principal
simples em fundo
branca. Uso Geral
ou parg impossibi-
lidode de uso de
CONL COMS XErox 2
impresstes Ph

Versao Secundaria Marca daguo. Para
colarida em fundo Mmarcacoo  Ge con-
preto. Uso com in- fesdos privados.
tencaa de cor e Para se obter essa

versao  basta apli-

layouts chamativos.
(Pode ser metaliza car 18% de opaci-
a WErSA0

dal.

ATENCAO:
Nenhuma outra verséo além destas mostradas acima deverd
ser criada em tentativa de representacéo da marca sob

qualquer hipétese!
As versbes apresentadas devem estritamente serem vsadas
em suas respectivas funcdes e sem nenhum tipo de desfigu-
racéo ou efeito.
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Figura 6: Exemplo de aplicacdo da marca para uso online.

EX EMPL N DE APLICACAO DA MARCA:

Figura 7: Exemplo de aplicacdo da marca para uso impresso 1

N 1/\TER1AL M PRE ol
-
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Figura 8: Exemplo de aplicagéo da marca para uso impresso 2

.8
CARTOES DE VISITA:
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Figura 9: Pagina inicial do site - https://www.brasiliaemfoco.com

D Terra Ma X | G brasiliaem foco - b3 x | E3 Principa x A Principa x  +
& (& @ https://www.brasiliaemfoco.com @& W E
EF 1 e - Fam EF 1-niciante - Emprec. [ S ridos  BEN De [ DETRAN/DF - De

inicio

»
ok 121/123 - B4, o Fones (1] 254 02338000
etngo0F

N

A R

Organizagdo Contabi

Raimando Geraldo

SNNE

o 1) 25491
L b - L e com.
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Figura 10: Video criado a plataforma Lumen 5

CURVAS E ANCULOS QUE CONTA

GIAM ‘+ :
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22 ETAPA: IMPLEMENTACAO

9.5 PLANO DE MARKETING E COMUNICACAO PARA O EVENTO BRASILIA

EM FOCO (Tabela 7).
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Evento: Brasilia em Foco
Data: MAIO/2018 a JUNHO/2019
Concurso de fotografia culminando em Exposi¢cao
Descricéo: Fotografica das fotos premiadas e com mencao
honrosa.
Canais
Estagio Semana Mensagem Redes Midia TELEFON
Blog & Email | Sociais Parceiros Paga E
Desenvolvimento do conceito
Semana 1 do evento X X X
Semana 2 | Construgéo das redes sociais X X X
Semana 4 | pesquisa perfil de pablico X X X

Semana 5 | Aplicacdo pesquisa X X

Semana 6 | Aplicacio pesquisa X X X K
Semana 7 | Blog post (1) X X
Semana 8 | Entrevista (1) X X
Semana 9 | Curadoria de contelido (1) X X
Construcdo do Semana 11 |Blog post (2) X X
SEEEgEREeReeieH Semana 12 | Entrevista (2) X X
Comunidade Semana 13 | Curadoria de contelido (2) X X
Semana 15 | Blog post (3) X X
Semana 16 | Entrevista (3) X X
Semana 17 | Curadoria de conteudo (3) X X




Planejamento

Pequenas Amostras do
Evento

Véspera
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Semana 19 |Blog post (4) X X
Semana 20 |Entrevista (4) X X
Semana 21 | Curadoria de contetdo (4) X X
Semana 22 | "Save the date" - reserve a data X X
Semana 23 |Blog post (5) X =
Semana 24 |Entrevista (5) X X
Semana 25 | Curadoria de contetdo (5) X X
Semana 26 | Confirmacéo do local/destino X X
Semana 27 |Blog post (6) X e
Semana 28 |Entrevista (6) X X
Semana 29 | Curadoria de conteldo (6) X X
Semana 30 | Principal nome confirmado X X
Semana 31 |Blog post (7) X e
Semana 32 |Entrevista (7) X X
Semana 33 | Curadoria de contetido (7) X X
Semana 34 X X
Proposta de Valor
Semana 36 X X
Temas-chave
Semana 37 X X
Anuncios nas redes sociais
Semana 38 X X

Programa Detalhado




Ultimo esforgo de
marketing (promogao e
divulgacgéo)

Ultima Chamada

82

Semana 39 X X
Entrevista ou artigo (8)

Semana 40 | Curadoria de contetdo (8) X X

Semana 41 Comur_licado para _ X X
patrocinadores e expositores

Semana 42 | Blog post (8) X X

Semana 43 | Entrevista ou artigo (9) X X

Semana 44 | Curadoria de contetdo (9) X X

Semana 45 | Curadoria de contetido X X

Semana 46 | Onde ficar e o que fazer X X
Programa final (ou prévia) +

Semana 47 | Grande nome confirmado / X X
Entrevista

Semana 48 | Por que participar? 5 beneficios X X

Semana 49 X X
Perguntas Frequentes:

Semana 50 O que fazer e quem encontrar X X
no evento

Semana 51 Ultima chamada para visitar o X X

evento
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9.5 JUSTIFICATIVA DA ESCOLHA DAS ACOES E MEIOS DE COMUNICACAO

Obrigada por sua presenca: Agradecer o publico participante gera
aproximacdo para as proximas edicdes. A aplicacdo de questionarios de avaliagdo final
ajuda a ver pontos fortes e fracos do evento.

Resumo dos melhores momentos nas redes sociais: Para dar visibilidade ao evento.

Isto fortalece as proximas edicGes.

Relatério Final: Fazer e entregar relatério do evento com seus resultados para
patrocinadores, apoiadores, parceiros, etc. Este detalhe gera credibilidade para novas
edicdes fidelizando este segmento de pessoas.

Videos: De acordo com a pesquisa "Pesquisa brasileira de midia 2016: habitos de
consumo de midia pela populagéo brasileira.” videos pequenos publicados nas midias

sociais aumentam a visibilidade dos eventos. S80 memoraveis.

Principais conclusdes da pesquisa: “Feed back” do publico participante é interessante

para medir o impacto do evento e orientar novas edi¢cdes do evento.

Blog post: Blogs é um étimo recurso visual para publicacGes de fotografias.

Entrevista: Entrevistas pessoas da comunidade traz familiaridade com o publico em

geral. Pessoas gostam de depoimentos.

Curadoria de Contetdo: A curadoria de conteldo é uma estratégia segmentada de
divulgacdo. Aprimora, desenvolve, edita e adéqua a voz da marca e a linguagem que

melhor conversa com publico-alvo.

O “Save The Date” é um impresso enviado antes para que 0s convidados reservem esta

data em suas agendas. Gera impacto e expectativa no publico em geral.
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Principal nome confirmado:
Se for possivel atrair um fotdgrafo famoso para visitar a exposicdo, divulgacdo da
presenca de pessoas de expressao no segmento do evento gera impacto no publico alvo.

Proposta de Valor: Evento Cultural + Registro de Patrimbnio Histérico + Realizado
em 100% com apoio + Descoberta de novos talentos no ramo da fotografia + Evidencia
de talentos + Gratuito.

Temas-chave: Patriménios culturais, Fotografia, Vernissage, Exposicdo fotogréfica,
Brasilia.

Anuncios nas midias sociais: De acordo com a "Pesquisa brasileira de midia 2016:
habitos de consumo de midia pela populacédo brasileira.” anincios em redes sociais nos
dias atuais € um recurso de grande impacto em todas as faixas etarias. Comunicado
para patrocinadores e expositores: Para ser ético com 0s apoiadores e gerar

fidelizacéo.

Por que participar? 5 beneficios: Cultura + beleza + lazer (publico em geral)
Evidenciar seu trabalho (Classe de fotografos) + Atrelar apoio cultural a missdo da

empresa (apoiadores/patrocinadores).

O que fazer e quem encontrar no evento/ Ultima chamada para visitar o evento:

Publicacéo no site e midias sociais de anuncios e videos no Animaker.

32 ETAPA: AVALIACAO E CONTROLE

Durante todo o desenvolver do projeto serdo anotadas as dificuldades na
execucdo da primeira edicdo do projeto. Reflexdes do que podia ter sido diferente. Dos
pontos fortes e fracos do projeto para melhoria das proximas edicdes. Sera elaborado
um relatorio final de cada edicdo. Sera elaborado instrumento de avalia¢do baseando-se

no modelo do relatério de avaliacdo de eventos da plataforma Eventbrite.
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10. VIABILIDADE ECONOMICA E FINANCEIRA DO PROJETO

A captacgdo de recursos serd realizada por meio do painel de tijolinhos, onde os
apoiadores e patrocinadores poderdo colaborar com dinheiro e/ou servigcos. Ja foram
contatados varios apoiadores que foram favorédveis a ajudar o projeto. As inscricdes
somente serdo anunciadas quando a captacao de recursos for suficiente para a execugéo

das demais etapas.



10.1 PLANILHA DE CUSTOS FINANCEIROS.

N°|DISCRIMINACAD DOux Set DOt Mowv Dez Jan Fev | Margo | Abr TOTAL
RECURSOS MATERIAIS

1 | Material Gréfico

2 | Material de Escritdrio 6.000,00
3 | Equipamentoz 50000
4 [ Matéria Prima ! Material Permanents 6.000,00
5 | Material de Consumo 1.000_00
G | Despesas com Manutengio 1.200,00
7| Outras [Recursas Materiais) 300,00

Sub-Total Hecursos Materiais 0,00 0,00 0.00 0.00 0,00 0.00] 0,00 0,00 0.00 15.000,00
RECURS0S5 HUMANOS

3 | Coordenag&o do Projeta Z2.000,00
9 | Equipe Técnica
91  -Profissionaiz Liberaiz 3.000,00
92 -\oluntarosz 1.500,00
93] - Técnicos Especializadosiconsuliaria 500000
94 - Aszsistentes 60000
0| - Apoio técnico 30000
Sub-Total Becursos Humanos 1240000
DESPESAS DIVERSAS
11| Viagens ! Tranzporte | Paszagens 200,00
12| ARE 400000
13| Lozacdo de Equipamentas 2_000_.00
14| Produtos de Merchandising 1.000_00
15| Pefeindes. lanches 1.000_00
16| Evento Exposicio 6.000,00
Material de Divulgagac 1.000,.00
19| Outras (Despesas Diversas) 500000

Sub-Total Despesas Diversas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 2020000

Observac0es: A captacdo de recursos serd realizada por meio do painel de tijolinhos, onde os apoiadores e

patrocinadores poderdo colaborar com dinheiro e/ou servicos. Naturalmente esta planilha podera
sofrer ajustes e alteracdes nos valores.
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11. PLANO DE SEGURANCA DO EVENTO BRASILIAEM FOCO

Na organizacdo de qualquer evento, faz-se necessario pensar na sua seguranca.
Prever possiveis acidentes ou incidentes que podem ocorrer durante todo o processo de
montagem, execugdo e desmontagem é fundamental. Tomar atitudes para evité-los,
garantindo a seguranca e bem-estar de todos os envolvidos é condigdo primordial.
Problemas ocorrem e suas solucGes durante todas as etapas de um evento precisam ser
previstos pelo organizador do evento. SO assim estara preparado para lidar com
qualquer tipo de situacdo, imprevistos evitando surpresas desagradaveis e de dificil
resolucdo. A seguranca deve ser pensada desde os momentos iniciais do planejamento
do evento. Na escolha do local a ser realizado o evento, existem fatores que influenciam
em sua execucao e, por isso, devem sempre ser considerados e discutidos. Segundo a
ABEOC (Associacdo Brasileira de Empresas de Eventos), dentre esses fatores estdo:
transporte, acesso, iluminagéo, estacionamentos, criminalidade do bairro, etc. Os fatores
externos também devem ser avaliados. Ao escolher um local, é importante observar:
capacidade para alocar o evento, infraestrutura suficiente, tipos de acesso ao local e a
documentacdo necessaria para sua realizacdo. Tomar as providéncias legais para a
autorizacdo do evento diante dos Orgdos oficiais é essencial, pois a falta das
autorizacOes exigidas ocasionara pagamento de multas ou até o cancelamento do evento.

E de responsabilidade do patrocinador e/ou produtor, definir a politica de
seguranca do evento. Segundo Pipolo (2010), o conjunto de diretrizes influenciara
diretamente no modo como 0s recursos humanos, técnicos e organizacionais serao
utilizados e determinardo ss providéncias e recursos que serdo adotados para garantir

gue o evento transcorra com um minimo de incidentes.

Trés etapas sdo importantes para a elaboracdo do plano de seguranca: a analise

de riscos, a justificativa da protecao o investimento para evita-lo.

Apos a andlise do ambiente externo e interno do local escolhido para ocorrer o
evento, € necessario identificar os tipos de risco. Também segundo a ABEOC, existem
quatro tipos de riscos: 0s humanos, que sdo aqueles decorrentes de acbes intencionais e
ndo intencionais, diretas ou indiretas de pessoas, como furtos e roubos, vandalismo,
sabotagem, etc; os técnicos, ligados ao mau uso ou deficiéncia na manutencdo de
instalagbes ou equipamento; os naturais, ou seja, os fendbmenos da natureza; e 0s

bioldgicos, que sdo aqueles que expdem os envolvidos no evento a intoxica¢do ou
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contaminagé&o.

Diante a identificacdo dos riscos, é necessario analisd-los por meio da matriz de
risco que “¢ um dos estudos contidos na metodologia de andlise de risco, usado para
ajudar a justificar os investimentos das acGes de prevencdo e protecdo, de acordo com a
influéncia que cada risco ird exercer sobre as atividades desenvolvidas no evento.”
(PIPOLO,2013).

Com a identificacdo de todos esses riscos, cria-se entdo o plano de contingéncias,
que trard a resposta de como minimizar os danos de qualquer ocorrido. Os
procedimentos padrdes desse plano sdo desempenhados normalmente pela equipe de
seguranca contratada e o corpo de bombeiro, com agdes como: isolar e sinalizar o local;

preservar o local e bem-estar do publico; acionar 6rgéos publicos, etc.

Nesse contexto, € necessario que o organizador tenha a capacidade de olhar o
evento de forma abrangente, tenha competéncias de planejamento, gestdo e
coordenacdo, e uma postura de analista para ser capaz de criar e executar um plano
operacional funcional e eficaz, fazendo o uso dos recursos disponiveis (humanos,
técnicos 0 organizacionais) e garantindo ao publico um evento seguro e de alta
qualidade.

Os recursos humanos e técnicos, segundo Pipolo (2010), nessa ordem:
profissionais qualificados e treinados, bombeiros, policiais, guardas, etc; controle de
acesso, cameras, detectores de metais e fumaca, alarmes, entre outros. Ja 0s
organizacionais sdo os itens ja disponiveis no local.

Tao importante quanto a seguranca durante o0 evento, é a seguranca apos O
evento, na saida do publico do local, por exemplo. E importante preocupar-se com o
conforto dessas pessoas até nesses momentos, preservando a imagem do evento,
organizadores e patrocinadores, e prezando pela vida, acessibilidade e bem-estar de
todos os envolvidos.

Pode-se concluir que no planejamento de um evento, existem muitas coisas a
serem pensadas para que ele tenha sucesso, e seguranca. Ainda assim, evitando tais
situacOes, vai existir alguma que ndo foi pensada, e € preciso que o organizador esteja

preparado para lidar com ela de forma coerente e eficaz.

Eventos sdo palcos de acidentes e incidentes que infelizmente podem causam

ferimentos e até morte. Por isso, ndo se deve medir gasto quando se trata da seguranca e
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bem-estar do publico de um evento. Afinal um evento seguro tem muito mais qualidade,

pois a vida vem sempre em primeiro lugar.

11.1 OBJETIVO DO PLANO DE SEGURANCA

Prevenir com o Plano de Seguranga o evento Brasilia em foco, possibilitando o

gerenciamento dos riscos humanos, técnicos, naturais e bioldgicos.

11.2 DIAGNOSTICO DE SEGURANCA

Anédlise do Ambiente Externo

O evento ocorrerd no Brasilia Shopping, localizado na regido central de Brasilia. O
perfil socioecondmico da populacdo local é considerado alto. O bairro possui comércio
e residéncias em suas imediagdes. Tem excelentes estruturas emergenciais e de servigos
de satde em suas cercanias. Apresenta baixo nivel de criminalidade na regido. Possui
excelente acesso (taxi, onibus, uber, metrd), oferecendo diversas formas de locomogéo

para o evento.

Anélise do Ambiente Interno

E um Shopping bastante frequentado, com acessibilidade, excelente infraestrutura,
pracas de alimentacdo, banheiro, estacionamento pago, entre outras funcionalidades.
Seus espacos sdo amplos, podendo facilmente abrigar uma exposicdo fotogréafica.

Tem segurancas e cameras de monitoramento e apresenta poucas vulnerabilidades. A
administracdo do Shopping define as colaboracdes possiveis com seus expositores,
deixando claro no fechamento do apoio, patrocinio e contrato as responsabilidades das
partes envolvidas (diretoria do shpopping/expositor). As instalacdes elétricas,
hidraulicas, de ar condicionado sdo bem monitoradas, com circuito de prevencdo e

combate a incéndios.

Identificacdo dos riscos
Riscos Humanos:

o Furto;

e Multidao.
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11. 3 Equipamentos e instalacOes necessarias para a realizacédo do evento (Tabela 8)

Tabela 8: Equipamentos e instalagdes necessarias para a realizacdo do evento

Quantidade Descrigdo de material
ESTRUTURA
100 suportes Suportes para fotografia

100 metros de correntes

Para marcacdo do local da exposicao

1 Placa ou banner
com a logo da exposicao

e sua descricéo

Para sinalizacéo e explicacdo do evento

Mesa/cadeira na entrada

da exposicéo

Para a colocacdo do livro de visitacdo ao evento com
presenca de recursos humanos (informacdes sobre o

evento).

Mesa/cadeira no final da

exposicédo

Com presenca de recursos humanos (agradecimento pela

presenca no evento).
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11. 4 MATRIZ DE VULNERABILIDADE

RISCOS HUMANOS

Roubo e Furto:
Riscos com alta probabilidade de ocorréncia e que podem resultar em impactos
SeVeros.

Matriz de Vulnerabilidade
Catastrofico
Sarero =
:
b
[~
S
Moderado g
S
2
o
Lewe :m:_
E
Nenhum
0% 28% ars 75% 100%

Multid&o:
Riscos com baixa probabilidade de ocorréncia, mas que causam pouco dano.

Matriz de Vulnerabilidade
Catastrofico
Sarero =
32
b
[—
S
Moderado g
S
&
o
Lewe E_
E
Nenhum
0% 258% amrs 75% 100%
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RECOMENDACOES

RISCOS HUMANOS:
I. Roubo e Furto Assumir

I11. Multidao Tratar

Necessidade de seguranca para 0 evento e coordenadores na entrada do evento para
controlar o fluxo de pessoas.

EQUIPE DE TRABALHO RELATIVO A SEGURANCA

04 Segurangas, 10 recepcionistas voluntarios.

12 MATRIZ DE RESPONSABILIDADE (Cronograma/Plano de ac¢des detalhada
abaixo)




TABELA 9: MATRIZ DE RESPONSABILIDADES (Cronograma/Plano de ac¢Ges continuadas)

PLANO DE ACOES Responsavel Periodo
CONTINUADAS Ago Set Out Nov Dez Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul
Construgéo da Marca Produtor geral X
Construcéo do Site Produtor X X X
independente
Impressdo do banner de Produtor Geral X
apoiadores
Video de apresentacdo do | Produtor geral X
projeto
Compra do dominio do X
site e e-mail oficial
Lancamento de site X
Apresentacdo de projeto Produtor geral X
para possivel doacdo do
local
Divulgac¢do nas midias Produtor X X X X X X X
sociais Geral/Equipe de
Comunicacédo
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Lancamento das normas
do concurso e inscri¢des

Produtor Geral

Andlise e selecdo das
fotos

Apoiadores
Fotdgrafos

Divulgagdo dos
premiados e com mencgéo
honrosa (site e E-mail) e
“Save the date” da
exposicao.

Produtor Geral

Criacdo do Layout da
Exposicdo

Curadoria

Programacéo da
exposigao/coquetel.

Produtor geral
Equipe de
Comunicacao

Apoiadores.

Exposicdo das fotografias

Produtor geral
Equipe de
Comunicacao,
Apoiadores

Divulgac¢do nas midias da
exXposicao.

Produtor geral
Equipe de
Comunicacao,
Apoiadores
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Responséavel Periodo
Ago | Set | Out | Nov | Dez |Jan | Fev | Mar | Abr | Mai |Jun | Jul

Obrigada pela participacéo Produtor Geral X
Pesquisa (questionario) pds Produtor Geral X
evento
Resumo dos melhores X X
momentos nas redes sociais

Equipe de

Comunicacgéo
Videos Equipe de X X

Comunicagéo
Principais conclusdes do Produtor geral, X X X
projeto Equipe de

Comunicacéo,

Apoiadores
Postagem do Feed back e Produtor Geral X X

relatos da comunidade no
Blog

Equipe de
comunicacgdo
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Alimentar o site com
comentérios dos pontos
turisticos e curiosidades
sobre eles. Curiosidades e
entrevistas com profissionais
da area

Produtor Geral

Equipe de
comunicagéo

Inicio da divulgacdo da nova
edicao
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13. RESULTADOS ESPERADOS (Impactos e Contribuicdes)

e Aspira-se que 0 evento seja um sucesso, cumprindo seus objetivos (geral e
especifico).

e Que ele seja relevante do ponto de vista pessoal, académico e social (impactando
de modo positivo a comunidade local e nacional, principalmente nas &reas de
lazer e cultura).

e Tem-se anseio que a exposicdo fomente o lado social e beneficente com leildo
beneficente de uma obra doada e coleta de alimentos ndo pereciveis a serem
doados a instituigdes carentes.

e Almeja-se a continuidade do projeto com localidades e tematicas diferentes.
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ANEXOS

ol oo foos>

ANEXO 1

NORMAS DO CONCURSO DE FOTOGRAFIA: “BRASILIA EM FOCO”

CAPITULO |

Do Objeto

Art.1° “BRASILIA EM FOCO, 12 - Edi¢éo (2018), tem como objetivo promover,
incentivar e divulgar a producdo de expressdes artisticas e culturais relacionadas a
fotografia profissional e amadora. Visa também oportunizar a descoberta de novos
talentos no segmento da fotografia.

Art. 2°. Constitui-se objeto do Concurso “BRASILIA EM FOCO, 12 - Edicéo (2018),
premiar 0s trés primeiros fotografos classificados nas duas categorias de fotdgrafos
(Profissional e Amadora). Sera conferido um prémio de Hum mil reais para 0s primeiros
lugares das duas categorias, Quinhentos reais para 0s segundos lugares e Duzentos e
cinquenta reais para os terceiros lugares.

Art.3° Constitui-se também objeto do Concurso “BRASILIA EM FOCO, 12 - Edi¢do
(2018) a exposicdo publica das primeiras 50 (cinquenta) fotografias classificadas do
concurso e selecionadas dentre as duas categorias especificadas no artigo anterior (50 na
categoria profissional e 50 na categoria amadora).

Art.4°. A selecdo das obras dar-se-a por meio de Comissdo Curadora especialmente
constituida e designada pelos organizadores do Concurso.

Os artistas cujas obras forem selecionadas pela Comissdo Curadora receberdo
Certificado de mencédo honrosa de participacdo no concurso em cerimonia a ser
previamente definida pelos coordenadores. A entrega destas mencGes sera realizada no
dia do evento da exposicéo das fotografias classificadas.

CAPITULO II
Das InscricGes

Art.5°. Poderdo ser inscritas no Concurso “BRASILIA EM FOCO, 12 - Edicéo (2018)
obras que se enquadrem no seguinte quesito: “Fotografia de Pontos turisticos,
arquitetonicos e areas tombadas da cidade de Brasilia”.

Os artistas devem ser maiores que 18 anos e residentes em Brasilia, Demais regifes
administrativas do DF E RIDE. Antes da entrega da premiag&o, os classificados devem
enviar & comissdo organizadora a comprovacdo de residéncia em Brasilia, demais
regides administrativas do DF E RIDE.

§ 1° Cada artista pode concorrer em qualquer categoria com uma Unica obra de arte,
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inédita e original, de sua exclusiva autoria e propriedade, sendo condicdo
indispensavel que as dimensdes da obra ndo excedam: 1,50m de altura por 2,50m de
largura;

8§ 2°. N&o sera aceita, em nenhuma hipétese, a inscricdo de obras pertencentes a acervos
de terceiros, seja pessoa fisica ou juridica, sob pena de desclassificacao.

§ 3°.. E vedada a participacdo de membros da Comissdo Curadora, bem como de seus
cbnjuges e parentes até o terceiro grau civil.

§ 4°. As inscrigBes estardo abertas no periodo de ... de ... a ... de 2018. (A definir)

§ 5° Ao inscrever-se, o candidato estara automaticamente concordando com os termos e
condigdes deste Concurso. As obras vencedoras deverdo ser licenciadas pelos autores
para 0s coordenadores do concurso, para serem expostas no evento de premiacdo do
Concurso, no catalogo das obras classificadas na 12 Edicdo do Concurso no site do
Evento (online), no livro impresso das fotografias vencedoras da 1% Edicdo do
concurso, bem como em outros eventos que o0s organizadores queiram realizar para
divulgacdo do concurso. Naturalmente, nestas exposicdes a foto sempre estara
identificada com o titulo da obra e autoria.

8 6°. Os fotografos classificados devem enviar uma analise propria de sua foto (mais ou
menos um paragrafo). Uma espécie de chamado de atencdo do publico para o seu olhar
fotografico da foto classificada.

§ 7°. A inscricdo dar-se-a pela plataforma Sympla. O link para inscricdo na Plataforma
Sympla serd divulgado no site do evento. Posteriormente a inscricdo na Plataforma
Sympla deve ser realizada o encaminhamento de envelope lacrado contendo os
seguintes documentos e materiais:

a) Ficha de inscricdo original assinada (formulario disponivel no site
www.brasiliaemfocofotografia.com);

b) Fotografia revelada/impressa da obra selecionada pelo artista para participar do
Concurso de Fotografia “BRASILIA EM FOCO, 1* - Edicdo (2019) no tamanho
20x30 cm ou fotografia digital com resolucdo minima de 200 dpi (arquivo em formato
TIFF ou JPEG) gravada em midia digital;

c) Declaracdo de autoria e propriedade da obra (formulario disponivel no site
www.brasiliaemfocofotografia.com);

d) Termo de cesséo de direitos autorais para os coordenadores do concurso “BRASILIA
EM FOCO?”, 12 - Edicdo (2019) para exposicao da foto inscrita no concurso no evento
de premiacdo, outras exposi¢oes de divulgacdo relacionadas ao evento, site oficial do
concurso (catdlogo Online) e livro de fotografia do evento (formulario disponivel no
site: www.brasiliaemfocofotografia.com);

e) Descricdo textual da obra contendo titulo da obra, nome do autor e dimensbes da
fotografia;

g) Curriculo resumido do artista.

§ 8° O envelope deverd ser lacrado e enderecado a: (Brasilia em Foco Edi¢do 2019
Endereco: AEC Setor G Norte Edificio Taguacenter Sala 116, Taguatinga Norte, Brasilia
DF, CEP: 72139-900). Nao se esquecer de colocar a identificacdo e endereco do
remetente.

8§ 9°. O envelope lacrado devera ser encaminhado por correio na modalidade AR. (Aviso
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de Recebimento) ou entregue pessoalmente, de 22 a 62 feira, das 9h as 17h, durante o
periodo de inscri¢do, no endereco acima citado para envio de correspondéncia.

8 10°. Para fins de cumprimento de prazo de inscri¢do, serdo consideradas as datas de
postagem ou de protocolo, em caso de entrega diretamente ao endereco citado.

8 11° As inscrigdes que ndo cumprirem com 0s requisitos constantes deste artigo
serdo automaticamente desclassificadas.

CAPITULO IlI
Da Comissao Curadora

Art.6°. A Comissao Curadora serd constituida por membros apreciadores da arte de
fotografia.

Art.7°. Caberd a Comissdo Curadora proceder a selecdo das obras, adotando como
critérios de julgamento a técnica, estética, originalidade e criatividade, sem prejuizo de
outros que porventura julgar pertinentes.

Paragrafo unico. As decisdes da Comissdo Curadora serdo soberanas e inquestionaveis.
A Comissdo podera deixar de conferir diploma de mencdo honrosa, caso constate
qualquer descumprimento do presente concurso.

CAPITULO IV
Da Selegdo

Art.8°. Até o dia ... de ... de ... 2018 (A DEFINIR), serdo divulgadas no site
(www.brasiliaemfocofotografia.com) as obras selecionadas, que fardo parte da
exposicdo Concurso “BRASILIA EM FOCO, 12 - Edi¢do (2019).

Art.9°. Até o dia ... de ... 2019 (A DEFINIR), os artistas/autores das obras selecionadas
serdo formalmente comunicados com as devidas instrucdes para encaminhamento das
respectivas obras, que deverdo ser enviadas para ... (A DEFINIR).

Art.10°. O Organizador do evento outorgard aos autores das obras selecionadas
certificado de mencdo honrosa alusiva ao Concurso “BRASILIA EM FOCO, 12 -
Edicdo (2018), em cerimbnia solene de abertura da exposicdo, em data a ser
previamente definida e comunicada pela organizadora.

Paragrafo Unico. Excepcionalmente, no caso de falecimento do autor no decurso do
periodo de realizacdo do concurso, o diploma de mencdo honrosa podera ser concedido
“in memoriam”. Neste caso, a entrega sera realizada a procurador legalmente
constituido para esse fim dentre os herdeiros legais do artista.

CAPITULO V

Da Propriedade e do Licenciamento

Art.11°. Os artistas cujas obras forem selecionadas estardo licenciando para o0s
coordenadores do concurso, sem 6nus e sem necessidade de autorizacdo prévia, seus
direitos patrimoniais de autor.

8 1°. As obras ou suas imagens poderdo ser utilizadas para:
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I. Reproducdo parcial ou integral em qualquer suporte, incluindo digitalizacao;

I1. Distribuicdo nos espagos do Evento “BRASILIA EM FOCO”, 12 - Edigdo (2019);
I1l. Divulgacdo ao publico por quaisquer meios e formas, tais como exposicdes
temporarias ou permanentes, exposi¢des itinerantes — inclusive quando em parceria com
outras instituicdes, livros, catélogos, folders, cartazes e exposicoes;

IV. Colocacdo a disposicdo do  publico por intermédio do  site
(www.brasiliaemfoco.com) na rede mundial de computadores (internet) e outras
modalidades de divulgacao e suportes existentes ou que venham a ser criadas.

V. A utilizacdo da imagem da obra e do autor devera obedecer ao exposto da Lei n.
9.610, de 19 de fevereiro de 1998, que altera, atualiza e consolida a legislagdo sobre
direitos autorais e da outras providéncias.

Art.12°. As obras participantes do Concurso poderdo ser expostas em mostras
temporarias ou permanentes, em exposi¢des itinerantes — inclusive quando em parceria
com outras instituicOes, e suas imagens poderdo ser utilizadas conforme previsto no
paréagrafo 1° do art. 18.

CAPITULO VI
Das Disposicoes Finais

Art.13. O coordenador do Concurso arcara com 0s custos relativos a divulgacdo do
concurso e a producéao da folhetaria correspondente ao evento.

Art.14° Ao final do Concurso os coordenadores poderdo produzir, editar e publicar
catalogo fotografico contendo as imagens das obras expostas no evento final do
concurso e curriculo resumido dos respectivos artistas.

Art.15° As obras selecionadas no Concurso poderdo constar numa galeria virtual no site
oficial do evento (www.brasiliaemfoco.com).

Art.16° A participacdo do autor no concurso implica a plena aceitacdo prévia dos
termos e condi¢Bes constantes deste edital, e o descumprimento de qualquer um deles
acarretara a desclassificacdo de sua obra.

Art.17°. Competird a Comissdo Curadora e a Direcdo do concurso responder eventuais
duvidas de interpretacdo do presente edital.

Art.18° No caso de edicdo do catalogo, ou livro impresso, organizador podera vendé-
los para angariar fundos que fomentem novas edi¢cdes do Concurso/exposicao.

Art.19° Durante o periodo de exposicdo do Evento Brasilia em Foco o organizador do
evento podera promover semindarios, palestras e oficinas com artistas, historiadores e
criticos de arte do Brasil e do exterior.

Art.20°. A participacdo do autor no Concurso/exposi¢do Brasilia em Foco implica a
plena aceitagdo prévia dos termos e condi¢bes constantes deste edital, e o
descumprimento de qualquer um deles acarretara a desclassificacdo de sua obra.
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Art.21°. Competird & Comissdo Curadora e ao Organizador do Concurso/Exposi¢ao
Brasilia em Foco dirimir eventuais ddvidas de interpretacdo do presente edital.

Art.22°, Casos resultantes de denuncias de cépias, plagios ou falsidades ideoldgicas
somente serdo acatados por decisdo judicial.

Art.23. Elege-se o foro de Brasilia/DF para dirimir as questdes oriundas deste edital.
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ANEXO 2 ﬂgmmﬁ“)

Concurso de fotografia: Brasilia em Foco, 12 edi¢do (2019)

DECLARACAO DE AUTORIA E PROPRIEDADE DA OBRA

Eu ,
portador do RG n° e CPF n° ,
declaro ser autor e proprietario da obra apresentada para selecdo no Concurso/
Exposicdo BRASILIA EM FOCO, 12 Edicdo (2019), referente ao Edital n. 001/2018

do Concurso.

, de de 2018.

Assinatura do Artista
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PAA

ANEXO 3

Concurso de fotografia: Brasilia em Foco, 12 edic¢éo (2019)

FICHA DE INSCRICAO DO CONCURSO

NOME DO AUTOR:

ENDERECO COMPLETO:

CIDADE: ESTADO:

CEP:

TEL. RESIDENCIAL: TEL. COMERCIAL:

CELULAR:

E-MAIL:

CARTEIRA DE IDENTIDADE N°

CPF:

FICHATECNICA DA OBRA:

, de de 2018.

Assinatura do Artista
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ANEXO 4

Concurso de fotografia: Brasilia em Foco, 12 edi¢éo (2019)

TERMO DE CESSAO DE DIREITOS DA OBRA

Pelo presente instrumento, eu,

RG n° e CPF n° , Na qualidade de autor e titular

dos direitos de autor e de imagens da obra apresentada no Concurso de fotografia :
Brasilia em Foco, 1% edicdo (2019, referente ao Edital n. 001/2017, cedo
permanentemente, sem 6nus, ao organizador do evento, os direitos relativos a edicéo,
publicacdo e distribuicdo desse trabalho, montagem de exposic¢do, bem como autorizo a
veiculagdo em midia digital ou eletronica, incluséo no site do evento inclusive em pecas
de divulgacdo e promocdo de eventos por meio da Rede Mundial de Computadores
(Internet), tanto no Brasil como no Exterior, da integra ou de partes.

Declaro expressamente que o trabalho artistico realizado é de minha exclusiva
responsabilidade e que a publicacdo da obra ndo viola direitos de terceiros.

Renuncio ao recebimento de qualquer remuneragdo pertinente aos direitos autorais e
patrimoniais ora cedidos.

Por ser a expressdo da verdade, dato e assino o presente termo de cessao.

, de de 2018.

Assinatura do Artista
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ANEXO 5

Concurso de fotografia : Brasilia em Foco, 12 edi¢do (2019)

TERMO DE CESSAO DE DIREITOS PARA O USO DE IMAGEM

Eu, ,
inscrita no CPF sob o n° e portadora do RG ne.
, residente e domiciliada na Rua/Av.

, no. , cedo, total e

definitivamente, a utilizacdo de meu nome, e as fotografias enviadas para o Concurso
“Prémio Brasilia em Foco, 12 edi¢do (2019) que também poderdo ser publicados em
exposicdo, site do evento, catalogo online e/ou impresso e livro impresso do evento,
assumindo exclusiva responsabilidade pela autoria, titularidade e respeito aos direitos de
imagem/autorais, me responsabilizando por tal declaragdo e todas as suas
consequéncias. Declaro, ainda, que a cessdo de direitos de uso do meu nome, da minha
imagem aqui ajustada tem carater definitivo, autorizando a sua veiculacéo.

Declaro, ainda, que o fagco sem qualquer onerosidade, ou seja, de forma gratuita.

, de de 2018.

Nome e assinatura
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ANEXO 6

QUESTIONARIO PARA AS PESSOAS EM GERAL RESIDENTES NO DF

(Publico visitante)

Projeto de TCC: "Brasilia em foco™

Esta é uma pesquisa de Trabalho de Conclusdo de curso - TCC (IFB, Campus
Brasilia). Visa conhecer as expectativas com relacdo a eventos de fotografia
realizados em  Brasilia, Regibes Administrativas e Rides. Vocé ndo sera
identificado em nenhum momento. As expectativas do grupo de respondentes do
guestionario serdo apresentadas em graficos gerais da categoria participante da
pesquisa. Conto com seu precioso apoio a esta pesquisa!l Gratiddo por sua

respostal

[EEN

. Qual a sua faixa etaria?

2. Vocé tem costume de participar de concursos de fotografia?

3. Se respondeu sim na pergunta anterior, vocé se considera um fotografo amador
ou profissional?

4. O que te estimula a participar de concursos de fotografia? Especifique qual mo-
tivo:

5. Qual(ais) o(s) segmento(s) da fotografia que mais gosta?

Se optou pela opcao outro(s), especifique qual(ais) outro(s) segmentos:

6. Vocé gostaria de participar de um concurso onde o foco seria 0s pontos tomba-
dos de Brasilia e entorno?

7. Se vocé fosse premiado ou contemplado com mencdo em um concurso de foto-
grafia, teria dificuldade para imprimir a foto para a exposicdo presencial do e-
vento?

8. Vocé acha justo o promotor do concurso/exposicao de fotografia cobrar uma ta-
xa simbolica (R$ 30,00) de inscri¢do para ajudar na organizacdo do evento?

9. Doaria sua fotografia vencedora ou com menc¢do honrosa do concurso para um

leildo beneficente?
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11.
12.

13.

14.
15.

16.

17.
18.
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Doaria um kg de alimento ndo perecivel ao visitar uma exposi¢do de fotografi-
a?

Vocé acha que falta eventos de fotografia no DF?

Em caso de Exposic¢Ges Fotograficas, onde (local) vocé acha vidvel que ocorra?
Se optou por outros locais, especifique onde:

Vocé apoiaria um projeto cultural doando um valor de $50,00 (cinquenta reais)
para colaborar com a organizagdo de um concurso/exposicéo de fotografias?
Traduza o " OLHAR FOTOGRAFICO" com uma Unica palavra.

Este projeto tem vistas a realizagdo de um concurso seguido de exposicdo foto-
grafica das fotos premiadas. Vocé quer participar do concurso de fotografia des-
te projeto?

Se quer participar digite aqui seu e-mail para ser avisado
Vocé quer ser um apoiador cultural deste projeto cultural? A contrapartida é a
divulgacdo do seu apoio ao projeto como pessoa fisica ou servi¢o profissional
(estabelecimento comercial) no site oficial do projeto.
Se quer ser um apoiador cultural, digite aqui seu e-mail para ser contatado e re-
ceber mais explicacGes sobre os objetivos do projeto.

Qual o seu sexo?

Quial a sua escolaridade?
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QUESTIONARIO PARA FOTOGRAFOS DO DF

Projeto de TCC: "Brasilia em foco™

Esta é uma pesquisa de Trabalho de Conclusdo de curso — TCC (IFB, Campus

Brasilia). Visa conhecer um pouco do perfil dos profissionais fotografos de Brasilia,

Regides Administrativas e Rides. Vocé ndo sera identificado em nenhum momento.

As expectativas do grupo de profissionais que responderem o questionario serao

apresentadas em graficos gerais da categoria participante da pesquisa. Conto com

Seu precioso apoio a esta pesquisa! Gratidao por sua resposta!

10.
11.

Voce é fotdgrafo amador ou profissional?
Ha quanto tempo exerce a profissao de fotografo?
Vocé atua em qual (ais) segmento(s) da fotografia?
Se optou por outro(s), especifique qual (ais)
Qual o seu segmento preferido das opcdes anteriores? Escolha apenas uma cate-
goria anterior. A que mais gosta.
Qual o segmento que menos gosta? Escolha apenas uma categoria anterior. A
que menos gosta.
Voceé trabalha com fotografia:
Vocé acha que falta eventos de fotografia no DF?
Qual (ais) tipo (s) de eventos vocé gostaria que tivesse com mais frequéncia em
Brasilia, Satélite e Regido com relacéo a fotografia?
Se optou pela opcao outros, especifique qual (ais):
Em caso de Exposicbes Fotogréaficas, onde (local) vocé acha viavel que ocorra?
Se optou pela opcdo outros, especifique onde:
Vocé tem costume de participar de concursos de fotografia?
O que te estimula a participar de concursos de fotografia?

Se optou pela opcdo outros, especifique o que te estimula:



